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Grupo 1

El proposito fundamental de esta asigantura es facilitar al alumnodo la adquisicion de instrumentos tedricos y
metodoldgicos esenciales para el andlisis y comprension del consumo en la sociedades avanzadas

OBJETIVOS
Facilitar al alumnado la adquisicion de los conocimientos tedricos esenciales para el andlisis del consumo en las
sociedades avanzadas.

CONTENIDO

° El objeto de la sociologia del consumo.

° Del capitalismo de produccién al neocapitalismo de consumo.
° Del consumo Fordista al consumo Postfordista.

° Teorias sociologicas sobre la sociedad de consumo.

° Medios de comunicacion, efectos sociales y consumo.

La asignatura se desarrolla mediante clases de caracter introductorio a cargo del profesor que versaran sobre la parte
tematica del programa. Ademas, se realizaran ejercicios practicos y analisis de casos tendentes a lograr una mejor
comprension de las practicas de consumo en la sociedad actual

Tema 1. Introduccioén. El objeto de la sociolpgia del consumo

Tema 2. Del capitalismo de produccion al neocapitalismo del consumo.

Tema 3. Modernizacién/consumo

Tema 4. Postmodernizaciéon/consumo

Tema 4. Del consumo Fordista al consumo Postfordista

Tema 5. Teorias sociologicas sobre la sociedad de consumo (1)

Tema 6. Teorias sociologicas sobre la sociedad de consumo (Il)

Tema 7. Ritzer, Weber y Ford: La macdonalizacién de la sociedad

Tema 8. Ritzer, Weber y Baudrillard: La Revolucion de los medios de consumo: el encanto de un mundo
desencantado.

Tema 9. La moda: un analisis sociologico. Simmel y Lipovetsky

Tema 10. La imagen de marca como soporte del proceso de simbolizacién del consumo.
Tema 11. La publicidad

Tema 12. Medios de comunicacion, efectos sociales y consumo

La evaluacién tendra lugar mediante un exmanen final tipo test que se celebrara en la fecha oficial que establezca el
centro
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