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Asignatura 30731 TEORIA DE LA CULTURA

Grupo 1

Introduccion a la investigacion de la cultura desde la perspectiva metodoldgica de las ciencias sociales. Perspectiva
historica y principales escuelas, y su relacion con las tendencias globales de los mercados. Incidencia de la
investigacion sobre la cultura en la investigacién publicitaria

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

PRIMERA PARTE:LA TEMATICA DE LA CULTURA EN EL NACIMIENTO Y DESARROLLO DE LAS CIENCIAS
SOCIALES

SEGUNDA PARTE:TEORIA DE LA CULTURA MEDIATICA

TERCERA PARTE:EL MERCADO GLOBAL DE LA CULTURA

CUARTA PARTE:CONCLUSIONES

Capacitar al alumnado en el andlisis de la cultura contemporanea a la luz de las Ciencias Humanas, con una especial
incidencia en el analisis de los productos de las industrias culturales.

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

PRIMERA PARTE: LA TEMATICA DE LA CULTURA EN EL NACIMIENTO Y DESARROLLO DE LAS CIENCIAS
SOCIALES

La temética de la cultura en la investigacion de las Ciencias Sociales: Sociofenomenologia, Sociologia del
Conocimiento, Etnometodologia, Sociobiologia, Constructivismo y Escuela de Frankfurt.

SEGUNDA PARTE: TEORIA DE LA CULTURA MEDIATICA

La incidencia de la investigacién cultural en el estudio de los medios. Estudios especificos sobre la produccion cultural
de los medios de comunicacion. La incidencia de la investigacion cultural en el estudio de los medios. La investigacion
de los efectos. los efectos ecoldgicos de la cultura mediatica y los analisis de cultivo.

TERCERA PARTE: EL MERCADO GLOBAL DE LA CULTURA

Mundializacion, Globalizacidn, Universalizacion, Internacionalizacion: El mundo como “mercado Unico”. La Republica
Mercantil Universal: la division del trabajo y el liberalismo. La industria mundial de la informacion: la cultura y “Free
Flow of Information”. La industria mundial publicitaria: cultura y “Democratic Marketplace”. La redefinicion de las
fronteras de los estados—nacién y la salvaguarda de las identidades nacionales. El proyecto de la Sociedad de la
Informacién. Objetualizacion e intercambiabilidad de la cultura. Homogeneizacién. Mercantilizacion del espacio publico
y de la privacidad, mercantilizacién del espacio identitario. La transversalidad del proyecto de la “Identidad Cultural
Europea”.

CUARTA PARTE: CONCLUSIONES
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Programa Practico

De obligada asistencia, las actividades correspondientes al crédito practico de la asignatura se desarrollaran durante
las sesiones presenciales de la asignatura. Consistiran en andlisis pormenorizados y tutelados de aquellos productos
culturales mas emblematicos de nuestra contemporaneidad, tanto en soportes impresos, sonoros, audiovisuales o
multimedia (taxonomia intersoportes e intergéneros).

Evaluacion

La evaluacién del alumnado se determinara por medio de una prueba escrita al final del cuatrimestre: esta prueba
escrita estara dividida en una parte tedrica y otra practica, segun la distribucion porcentual de créditos teéricos y
practicos asignados a la materia (3+1). Asimismo, se admiten trabajos académicamente dirigidos, de caracter
voluntario y tematica libre, siempre y cuando dicha temética esté estrechamente vinculada a los contenidos y objetivos
de la asignatura.
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