Guia docente 2006/2007

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30732 SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION
Grupo 1

OBJETIVOS

* Generar en los alumnos la capacidad de andlisis sociolégico de la comunicacion, centrado en las realidades a que
se enfrentaran en su trabajo futuro y el contexto mas global de la sociedad en que estamos inmersos.

* Lograr que capten la aplicabilidad del conocimiento que aporta la sociologia de la comunicacién y puedan mostrarlo
a través de los trabajos de investigacion y el modelo de examen.

CONTENIDO

° Principales modelos de comunicacion.

° Principales teorias socioldgicas.

° Comunicacion en y de las organizaciones.
° Medios de Comunicacién de masas.

° McLuhan y su obra.

° La sociedad telemética.

Generar en los alumnos la capacidad de analisis sociologico de la comunicacion, centrado en las realidades a que se
enfrentaran en su trabajo futuro y el contexto mas global de la sociedad en que estamos inmersos. Lograr que capten
la aplicabilidad del conocimiento que aporta la sociologia de la comunicacion y puedan mostrarlo a traves de los
trabajos de investigacion y el modelo de examen.

PROGRAMA
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION

Profesor: Manuel Montafiés Serrano
CONTENIDO

1) Introduccién a la sociologia de la comunicacion.

2) La comunicacion segun el modelo lineal, el modelo interaccionista y el enfoque constructivista.

3) Principales teorias sociolégicas: Estructura y accion. Individuo y sociedad. El Funcionalismo estructural, Teoria del
conflicto y la realidad social desde una perspectiva compleja.

4) Tipologia de la organizacién comunicativa.

5) La comunicacion mediada (tipologia y eleccion).

6) La comunicacion en y de las organizaciones.

7) Los medios de comunicacion de masas (los mass media) I: Tipologia. Funciones asignadas.

8) Los medios de comunicacion de masas (los mass media) Il: La relacion de los medios con la audiencia, y
viceversa.

9) McLuhan (Aproximacién a su obra. Valoracion critica).

10) Los medios de comunicacién de masas (los mass media) Ill: Sus efectos segln diferentes teorias.

11) Telépolis.

METODOLOGIA DOCENTE

En las sesiones se ofrecera una exposicién oral, se motivara al alumnado para que participe en clase y se realizaran
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debates grupales y en plenario. Para incrementar el interés por la asignatura se orientara la realizacion de trabajo y
exposiciones individuales sobre alguno de los temas comprendidos en programa.

Cuando asi se estime conveniente, por la dificultad del tema o por el interés que el mismo despierte, se entregaran
escritos ad hoc.

EVALUACION

Se evaluard la participacion en el aula. Asimismo, se tendra en cuenta tanto la exposicion de los temas o apartado
comprendido en el temario como los trabajos que en el cuatrimestre se presenten, ambas actividades de caracter
voluntario. Al final se realizara un examen que confirmara el aprendizaje adquirido.

La participacién individual supondra un 5% de la nota final. La participacion grupal en las practicas en clase supondra
un 5%. La exposicién voluntaria supondra un 15% El trabajo individual supondra un 10%. Y el examen, siempre que
se participe en clase (tanto individual como grupalmente), se haga una exposicion y se realice un trabajo individual,
supondra el 65% restante.

Los porcentajes asignados a las actividades se sumaran al porcentaje asignado al examen cuando éstas no sean
realizadas. Asi, por ejemplo, quien participe individual y grupalmente pero no haga ninguna exposicion ni presente
trabajo individual alguno, tendra en la valoracién del examen el 85% de la nota final.
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