Guia docente 2006/2007

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas

Asignatura 30854 CREATIVIDAD PUBLICITARIAY EN LAS RR. PP. II: LA
ELABORACION DEL MENSAJE

Grupo 1

- CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD: EL TEXTO. LA IMAGEN.
- CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA: TEORIAS. VIAS DE INFLUENCIA.
- CREACION DEL MENSAJE: CODIGOS Y FORMATOS TEMATICOS.

Profundizar en el conocimiento de los elementos basicos de la creatividad publicitaria.

Avanzar en la formacion del criterio creativo, para el analisis y valoracion de mensajes publicitarios.
Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccién de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos tematicos para la elaboracion del mensaje publicitario.

BLOQUE 1: CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD
1.1.-EL LUGAR DE LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA.
1.2.- EL TEXTO COMO SOPORTE PARA LA CREATIVIDAD

1.3.- EL VALOR DE LA IMAGEN: LA REVOLUCION CREATIVA

BLOQUE 2: CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA
2.1.- PERSUASION Y SEDUCCION PARA LA CONSTRUCCION DE MENSAJES
2.2.- TEORIAS DE LA PERSUASION EN FUNCION DEL RECEPTOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

2.3.-VIAS DE INFLUENCIA: DISTINTOS MODELOS

BLOQUE 3: CREACION DEL MENSAJE
3.1.- LOS CODIGOS TEMATICOS: CODIGO DE PRODUCTO, CODIGO PERSONA, CODIGO SITUACION.

3.2.- LOS FORMATOS TEMATICOS: INFORMACION DE PRODUCTO, PRODUCTO IMAGEN, PERSONIFICACION
Y ESTILOS DE VIDA

3.3.- LOS FORMATOS TEMATICOS EN PUBLICIDAD: EJEMPLIFICACION
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1. Précticas: 30% de la calificacion final.
2. Examen final: 70% de la calificacion final.

Para poder realizar el examen final el alumno debe tener presentadas el 80 por ciento de las practicas (cuentan
también los trabajos mandados en clase).
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