Guia docente 2006/2007

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30855 PLANIFICACION DE MEDIOS
Grupo 1

- Conceptos y terminologia basica en la planificacion de medios

- Principales fuentes de datos: EGM, SOFRES, INFOADEX, OJD...

- Panorama de los medios de comunicacién en Espafia. Estructura y caracteristicas de los medios.
- Centrales de medios y agencias de publicidad. Dptos. Investigacién, Planificacion y Compra

- El plan de medios I: El briefing

- Andlisis de la competencia.

- El plan de medios II: Estrategia

- El plan de medios Ill: Tactica

- El plan de medios IV: Evaluacion y control de la campafia

- Realizacion y presentacion del plan de medios

- Proporcionar al alumno las nociones conceptuales basicas en el area de la planificacién de medios.
- Transmitir la metodologia necesaria para la realizacion de planes de medios.

TEMA 1
Conceptos y terminologia basica en la planificacién de medios. Ejercicios practicos.

TEMA 2
Repaso de las principales fuentes de datos: EGM, SOFRES, INFOADEX, OJD...

TEMA 3
Panorama de los medios de comunicacién en Espafia. Estructura y caracteristicas de los medios.

TEMA 4

Centrales de medios y agencias de publicidad.
- Dpto. Investigacion. Funciones

- Dpto. Planificacién. Funciones

- Dpto. Compra. Funciones

TEMAS
El plan de medios I: El briefing

TEMA 6
Andlisis de la competencia.

TEMA 7

El plan de medios IlI: Estrategia
- Condicionantes

- Objetivos de medios

- Publico Objetivo

- Estrategia de medios

TEMA 8
El plan de medios lll: Tactica
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- Seleccion de soportes
- Optico y calendario de la campafia

TEMA 9
El plan de medios IV: Evaluacién y control de la campafa

TEMA 10
Realizacion y presentacion del plan de medios

- 12 parte tedrica: Examen febrero. 70% de la nota final.

- 22 parte préactica: Trabajo en grupo y exposicion oral del plan de medios. 30% de la nota siempre y cuando el
examen esté aprobado.

- Gonzélez Lobo, M.A. y Carrero Lépez, E. (1999). Manual de planificacion de medios. ESIC, Madrid.
- Diez de Castro (1993). Planificacion publicitaria. Piramide, Madrid.

- Pérez-Latre, F.J. (2000). Planificacion y gestion de medios publicitarios. Ariel, Barcelona.
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