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Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30861 MODELOS ESTRATEGICOS DE LA PUBLICIDAD
Grupo 1

Enfogue metodolégico de la estrategia

Clases de estrategias

La publicidad como teoria cientifica

El proceso estratégico. Etapas: de informacion, de valoracion, de eleccion, de evaluacién y control

Modelos de planificacion estratégica

Como prolongacién de los conocimientos adquiridos en la asignatura “Estrategias de la comunicacién publica por
objetivos” la asignatura esta orientada a la aplicacién practica de los conocimientos sobre estrategia al ambito de la
comunicacién publicitaria.

El principal objetivo que se persigue es desarrollar las capacidades necesarias para analizar y llegar a disefiar
adecuadamente una estrategia de comunicacion.

Parte | Introduccion

TEMA 1. Enfoque metodolégico de la estrategia
TEMA 2. Clases de estrategias

TEMA 3. La publicidad como teoria cientifica

Parte Il El proceso estratégico

TEMA 4. La etapa de informacion

TEMA 5. La etapa de valoracion

TEMA 6. La etapa de eleccion

TEMA 7. La etapa de evaluacion y control

Parte Ill Los Modelos
TEMA 8. Modelos de planificacion estratégica

Se propondran actividades practicas (analisis y discusion de casos practicos, comentario de articulos, etc.) para su
realizacion en clase.

La asignatura consta de dos partes:

1. Tedrica, en la que se explicaran y desarrollaran los contenidos a tratar en cada uno de los temas, ejemplificando
para una correcta asimilacion. El alumno dispondra de los apuntes tomados en clase, asi como de articulos y
bibliografia complementarios.

2. Practica, en la que los alumnos, en grupos de 5 personas, tendran que realizar las actividades practicas
propuestas. Siempre que sea posible las practicas se desarrollaran en clase, aunque algunas pueden requerir un
trabajo previo a realizar fuera de clase (recopilar informacion p.e.). Algunas de las practicas podran proponerse como
trabajo individual voluntario.
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La calificacion final se compondré de:

1. Examen final de julio: calificado de 0 a 10 puntos, su peso en la calificacién final serd de un 80%

2. Practicas de clase: el conjunto de las practicas tendra una participacion en la calificacién final de un 20%.
Individualmente seran calificadas como “no aprobada” o “aprobada”. En caso de resultar “aprobada”, su puntuacién
individual dependera del nimero final de practicas propuestas (por ejemplo, 0.25 puntos cada practica si se propone
un total de ocho a lo largo del curso).

Como complemento a la calificacidn final (puntuacién adicional) se podran presentar aquellos trabajos voluntarios,
individuales o en grupo, que se propongan en clase.

La participacion en clase serd un elemento clave a tener a la hora de modular la calificacion final.
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