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Economia vitivinicola. Comercio internacional vitivinicola y politicas sectoriales. Mercadotecnia vitivinicola.
Contabilidad y gestion.

Economia vitivinicola.

Comercio internacional vitivinicola y politicas sectoriales.
Mercadotecnia vitivinicola.

Contabilidad y gestion.

El objetivo general perseguido por esta asignatura no es otro que introducir al alumno en la realidad empresarial del
sector vitivinicola.

No cabe duda que el futuro profesional de la mayoria de los alumnos que cursan esta disciplina, estara en el seno de
la instituciébn denominada “empresa”. Su papel dentro de estas “unidades econdmicas de produccion” sera
eminentemente técnico pero, como ya se expuso anteriormente, para optimizar su productividad debera conocer la
realidad econdmica y financiera de este tipo de sociedades. Estas necesidades de formacion econémica en el campo
de la empresa pueden ser incluso mas relevantes para aquellos en6logos que cubran funciones comerciales y/o
gerenciales dentro de dichas sociedades, situacidn por otra parte relativamente frecuente.

BLOQUE I. INTRODUCCION A LA EMPRESA VITIVINICOLA.

Tema |. La empresa vitivinicola.

Tema Il. El empresario y sus mdviles.

BLOQUE Il. PRODUCCION Y COSTES EN LA EMPRESA VITIVINICOLA.
Tema lll. La funcién de produccion.

Tema IV. Los costes en la empresa vitivinicola.

BLOQUE Ill. CONTABILIDAD Y FINANCIACION DE LA EMPRESA VITIVINICOLA.
Tema V. Patrimonio, balance y resultados. La normalizacién contable.

Tema VI. Andlisis de los estados contables.

Tema VII. La financiacién a corto plazo.

Tema VIII. La financiacion a largo plazo.
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Tema IX. Evaluacion financiera de proyectos de inversion.

BLOQUE IV. FISCALIDAD DE LA EMPRESA VITIVINICOLA.
Tema X. La fiscalidad vitivinicola (I). Impuestos directos.

Tema Xl. La fiscalidad vitivinicola (Il). Impuestos indirectos.

BLOQUE V. COMERCIALIZACION VITIVINICOLA.
Tema XII. El sector vitivinicola.

Tema XllII. Aspectos econdémicos de la comercializacion.
Tema XIV. Conceptos basicos de comercializacion.

Tema XV. Formas de compraventa y margenes de comercializacion.

BLOQUE VI. MARKETING VITIVINICOLA.
Tema XVI. La planificacion comercial.
Tema XVII. El producto.

Tema XVIII. El precio.

Tema XIX. La distribucion.

Tema XX. La promocién.

Tema XXI. El marketing en el punto de venta.

Programa Préctico

Esta asignatura no tiene practicas. Todos sus créditos son tedricos.

Evaluacion

PARTE |I: ECONOMIA DE LA EMPRESA

Esta parte de la asignatura (boques I, Il, lll y IV) se evaluara a través de la nota del examen del primer parcial de
febrero.

La calificacion de esta parte de la asignatura puede ser corregida al alza hasta en +2 puntos para aquellos alumnos
que realicen los trabajos de caracter voluntario que se propondran a lo largo del primer semestre.

PARTE Il: COMERCIALIZACION Y MARKETING

La nota de esta segunda parte de la asignatura (boques V y VI) se establecera en base a los siguientes 3 conceptos:
1.Nota del examen de parcial de junio (50%).

2.Aprovechamiento de las lecturas complementarias: resumen y participacién discusiones (25%).

3.Presentacion y participacion en los seminarios organizados (25%).

Se concretaran mas detalles al inicio del segundo semestre.

EVALUACION FINAL DE LA ASIGNATURA
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La calificacion final de la asignatura seré el resultado de la nota ponderada de las 2 partes que la componen (66% de
importancia la primera y 33% la segunda). En cualquier caso, s6lo se podra realizar media para aprobar la asignatura
cuando en cada una de las partes se haya obtenido como minimo un 4,0.

Las calificaciones de cada parcial “se guardaran” hasta la convocatoria de septiembre.

Bibliografia

Se facilitard documentacion de elaboracion propia como material para el seguimiento de la asignatura. No obstante,
se recomienda el empleo de la siguiente bibliografia:

ALONSO, R. e IRURETAGOYENA, M.T. (1992) Evaluacion Financiera de Proyectos Agrarios. Conceptos Basicos y
Casos Practicos. I.LR.Y.D.A. (MAPA), Madrid.

ALONSO, R. y SERRANO, A. (1991) Los costes en los procesos de produccion agraria. Mundi-Prensa, Madrid.
ALONSO, R. y SERRANO, A. (2004) Economia de la empresa agroalimentaria. Mundi-Prensa, Madrid.
BALLESTERO, E. (1991) Economia de la empresa agraria y agroalimentaria. Mundi-Prensa, Madrid.
BALLESTERO, E. (1992) Principios de Economia de la empresa. Alianza Universidad, Madrid.

CALDENTEY, P.; HARO, T.; TITOS, A. y BRIZ, J. (1994) Marketing agrario. Mundi-Prensa, Madrid
CAPARROS, A.y DE LA JARA, F. (1991) Manual de Gestién de Cooperativas Agrarias. MAPA, Madrid.

CODES, J.L.; MARIN, V.; PANIAGUA, J. y ROMERO, P. (2005) El agricultor ante Hacienda. Caja Rural de Cérdoba,
Cérdoba.

INMARK-MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA (1996) Comercializacion del vino. Ministerio de Economia y
Hacienda, Madrid.

JULIA, J.F. y SERVER, R. (eds.) (1996) Direccion contable y financiera de empresas agroalimentarias. Piramide,
Madrid.

KOTLER, Ph. y ARMSTRONG, G. (1996) Mercadotecnia. Prentice Hall, México.
ROMERO, C. (1996) Introduccion a la financiacion empresarial y andlisis bursatil. Alianza Universidad Textos, Madrid.

ROMERO, C. (1998) Normas Practicas para la Evaluacién Financiera de Inversiones en el Sector Agrario. Banco de
Crédito Agricola, Madrid.

SANCHO CALABUIG, J. (1995) Tributacion de agricultores y ganaderos. CISS, Valencia.
SANTESMASES, M. (1996) Marketing. Conceptos y estrategias. Piramide, Madrid.

SUAREZ, A.S. (1995) Decisiones Optimas de Inversion y Financiacion en la Empresa. Piramide, Madrid.
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