Guia docente 2007/2008

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30731 TEORIA DE LA CULTURA

Grupo 1

Introduccion a la investigacion de la cultura desde la perspectiva metodoldgica de las ciencias sociales. Perspectiva
historica y principales escuelas, y su relacion con las tendencias globales de los mercados. Incidencia de la
investigacion sobre la cultura en la investigacién publicitaria

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

PRIMERA PARTE:LA TEMATICA DE LA CULTURA EN EL NACIMIENTO Y DESARROLLO DE LAS CIENCIAS
SOCIALES

SEGUNDA PARTE:TEORIA DE LA CULTURA MEDIATICA

TERCERA PARTE:EL MERCADO GLOBAL DE LA CULTURA

CUARTA PARTE:CONCLUSIONES

Capacitar al alumnado para analizar la cultura contemporanea a la luz de las Ciencias Humanas, con una especial
incidencia en el analisis de los productos de las industrias culturales.

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

Bloque 1: Cultura y evolucion histérica.

1. Origenes de nuestra cultura; la tradicidn clasica.

« La cultura; ¢ herencia, superposicion, solape?

« Derivaciones escolasticas y filoséficas; la tradicion clasica en nuestros dias.

2. Origenes de nuestra cultura Il; la divergencia entre Oriente y Occidente.
« Dialéctica e Historia; hitos en la divergencia y evolucién del paradigma.

3. Origenes de nuestra cultura Ill; judaismo, cristianismo.
« Didlogos y silencios; la razén, la ciencia, la religion.

4. Cultural Studies y Postcolonialismo. Las personas y la sociedad; la configuracion de las sociedades.
« El ayer inmediato, el hoy mediado.
« Hitos en Economia Politica.

Bloque 2: Cultura de la Comunicacién o Sociedad de la Informacion.

1. Sociedad de la informacidn /sociedad del conocimiento; desinformacién y conocimiento parcial; ¢ media realidad o
CoNsenso necesario?

2. Comunicacion, sociedad y cultura; qué es una sociedad, qué es una cultura. ¢ Hasta donde llegan las definiciones?

3. Tejiendo culturas; relatos, mitos y ciencias como constructores.
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4. Comunicacién y nuevos medios; los axiomas de Watzlawick y la Escuela de Palo Alto.
5. El constructivismo. Marx, Freud y la Escuela de Frankfurt.

6. La cultura como creador y procesador de textos; el acceso a los medios.

* Cultura Mosaico, PseudoCultura.

« El empacho informativo y los efectos de la saturacion en el conocimiento.

« Ejercicio de autorreflexion.

7. Modelos semiéticos, estructuralistas, funcionalistas... Dualismos, dialécticas... ¢ frontdn sin alternativas o es posible
una Teoria del Todo en CC. Sociales?

Bloque 3: La cultura y la Publicidad.

1. La cultura y yo; el entorno social inmediato (sin mediadores).
« El entorno como sujeto cultural.

2. La cultura sin yo; el entorno social mediado (con mediadores).

3. La cultura excepto yo; mercantilizacién del espacio publico y de la privacidad, mercantilizacion del espacio
identitario.

4. La cultura a pesar de yo: Mundializacion, Globalizacién, Universalizacion, Internacionalizacion: EI mundo como
“mercado Unico”.

* La “Identidad Cultural Europea” y el Plan Bolonia.

5. Cultura y publicidad; la cultura como relaciones publicas

6. Cultura y publicidad II; las relaciones publicas como cultura.

7. ¢ Cultura mas alla de la causalidad? Lo especifico humano.

8. La cultura, ¢ ética o estética?

Programa Préctico

De obligada asistencia, las actividades correspondientes al crédito practico de la asignatura se desarrollaran durante
las sesiones presenciales de la asignatura. Consistiran en andlisis pormenorizados y tutelados de aquellos productos
culturales mas emblematicos de nuestra contemporaneidad, tanto en soportes impresos, sonoros, audiovisuales o
multimedia (taxonomia intersoportes e intergéneros).

Evauacion

La evaluacion del alumnado se determinara por medio de una prueba escrita al final del cuatrimestre: esta prueba
escrita estara dividida en una parte teérica y otra practica, segun la distribucién porcentual de créditos teéricos y
practicos asignados a la materia (3+1).

Asimismo, se admiten trabajos académicamente dirigidos, de caracter voluntario y tematica libre, siempre y cuando
dicha tematica esté vinculada a los contenidos y objetivos de la asignatura.
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