Guia docente 2007/2008

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30735 INDUSTRIAS CULTURALES

Grupo 1

Asignatura optativa incluida en el primer ciclo de Publicidad y Relaciones Publicas que se imparte en el primer
cuatrimestre y en la que se analiza la industrializacién de la cultura centrdndose, principalmente, en aquellos campos
intimamente ligados al ambito publicitario.

- Cultura e industrias culturales

- La edicién de productos impresos: Libro, Prensa (Prensa diaria, Otras publicaciones periddicas)
- El cine

- La radio

- La television

- La era digital

OBJETIVOS GLOBALES DE LA ASIGNATURA:

Definir el panorama actual de las industrias culturales espafiolas que estan ligadas de una forma mas directa con los
estudios de Publicidad y Relaciones Publicas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS.

a) Definir lo que son las Industrias Culturales.

b) Conocer la historia de estas industrias.

c) Presentar la situacién actual.

d) Apuntar las tendencias de futuro.

Tema 1.- Cultura e industrias culturales
1.1. Introduccién a la asignatura

1.2. Exposicion de conceptos

1.3. ¢ Qué son las industrias culturales?
1.4. Tipologia

Tema 2.- La edicién de productos impresos
2.1. El libro

2.1.1. Historia

2.1.2. Situacién actual
Grupos editoriales
Aspectos técnicos
Aspectos normativos
2.2. Prensa

2.2.1. Prensa diaria
Historia

Situacién actual

* Grupos

» Cabeceras
 Aspectos técnicos

* Aspectos normativos

2.2.2. Otras publicaciones periédicas
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Tipologia

Historia

Situacion actual

* Grupos

» Cabeceras

* Aspectos técnicos

* Aspectos normativos

2.3. Otros productos impresos

Tema 3.- El cine

3.1. Historia

3.2. Situacién actual

3.2.1. Productoras

3.2.2. Distribuidoras

3.2.3. Exhibidores

3.2.4. Aspectos normativos
3.2.5. La televisién y el cine

Tema 4.- La radio

4.1. Historia

4.2. Situacion actual

4.2.1. Grupos

5.2.2. Aspectos técnicos
4.2.3. Aspectos normativos

Tema 5.- La television

5.1. Historia

5.2. Situacion actual

5.2.1. Grupos

5.2.2. Aspectos técnicos
5.2.3. Aspectos normativos

Tema 6.- La era digital

6.1. Internet

6.2. Las industrias culturales “tradicionales” ante la era digital
6.2.1. Los libros

6.2.2. La prensa

6.2.3. El cine

6.2.4. Laradio

6.2.5. La television

6.3. Regulacion de lo digital

Programa Préctico

Las practicas se realizaran a medida que vayan finalizando cada uno de los temas y consistiran en reflexiones, por
parte de los alumnos, acerca de la industrializacién de cada uno de lo campos presentados en la asignatura tratando
de demostrar el componente industrial de dichos sectores culturales.

Evaluacion

La evaluacién de la asignatura se realizara teniendo en cuenta:
Un examen tipo test (40% del total de la nota).
Un trabajo, en grupos de 3 6 4 personas, acerca de alguno de los contenidos que se incluyen en el programa (60%

del total de la nota). Se valorara tanto la creatividad del tema elegido como el desarrollo, formal y de contenido, del
mismo.
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