Guia docente 2007/2008

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30813 LITERATURA'Y PUBLICIDAD

Grupo 1

TEMA 1. EL TEXTO
1.1.Caracteristicas
1.2.El texto publicitario y el texto literario
TEMA 2. SECUENCIAS TEXTUALES
2.1. Descripcion
2.2. Narracion
2.3. Explicacion
2.4. Argumentacion
2.5. Dialogo
TEMA 3. LOS GENEROS LITERARIOS Y LA PUBLICIDAD
3.1. Lirica
3.2. Narrativa
3.3. Drama
TEMA 4. LA RETORICA PUBLICITARIA
4.1. Las partes de la retorica aplicadas al sistema publicitario
4.2. Figuras retéricas

Mostrar las relaciones entre el discurso publicitario y el discurso literario.
Pasar revista a aquellas cuestiones tedricas relevantes para la composicion literaria que pueden resultar
interesantes para la creacion publicitaria.

CONTENIDOS
TEMA 1. EL TEXTO
1.1.Caracteristicas
1.2.El texto publicitario y el texto literario
TEMA 2. SECUENCIAS TEXTUALES
2.1. Descripcién
2.2. Narracion
2.3. Explicacion
2.4. Argumentacion
2.5. Dialogo
TEMA 3. LOS GENEROS LITERARIOS Y LA PUBLICIDAD
3.1. Lirica
3.2. Narrativa
3.3. Drama
TEMA 4. LA RETORICA PUBLICITARIA
4.1. Las partes de la retérica aplicadas al sistema publicitario
4.2. Figuras retéricas
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Mediante un examen final. También sera determinante para la calificacion final la realizacion de las actividades
propuestas.
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Madrid, Arco/Libros.

GUTIERREZ ORDONEZ, S. (2002): “Argumentacion en los textos publicitarios de la lengua escrita”, en De pragmatica
y semantica, Madrid, Arco/Libros, pags. 259-288.

LOPEZ EIRE, A. (1998): La retérica de la publicidad, Madrid, Arco/Libros.

REY, J. (1996): Palabras para vender, palabras para sofiar. Introduccion a la redaccion publicitaria, Barcelona,
Paidos.

SANCHEZ CORRAL, L. (1991): Retdrica y sintaxis de la publicidad, Cérdoba, Publicaciones de la Universidad de
Cérdoba.

SPANG, K. (1991): Fundamentos de retdrica.Literaria y publicitaria, Pamplona, Eunsa.
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1. El nacimiento de la imprenta. Gutemberg.

El impresor humanista y las exigencias del publico.

Las ferias como sistema de circulacién y propaganda.

Las guerras de religion y el libro como cauce de difusién de ideas.
La imprenta en Alemania. La imprenta en lItalia y Francia.

2. La imprenta en Espafia. Cisneros y el universalismo renacentista.
Inquisicién y censura.
La expansion en América. Nuevos géneros para un Nuevo Mundo.

3. El intelectual en los siglos XVIy XVII. Cervantes.

El mercado editorial europeo.

Nacimiento de los derechos de autor.

Libros, imprenta y autores en la Espafia del Siglo de Oro.

4. La llustracion y la industria editorial.
El renacer tipografico en Espafia.
Origenes del periodismo espafiol.

5. Los sistemas de promocion y provocacion en el publico: de las justas poéticas a las academias.
El nuevo sujeto literario en el Romanticismo. Nueva poesia espafiola: Quintana y Espronceda.

La critica literaria moderna.

El nuevo teatro: espacio para la controversia de ideas.

6. El XIX, siglo de la prensa y la propaganda. Hacia una sociedad de lectores.
Prensa y publicidad.

El nuevo libro y las nuevas clases sociales.

Principales editores europeos.

El Siglo XIX espafiol.

7. La Europa del Siglo XX, nuevas perspectivas y cambios técnicos.
Las vanguardias.

La deshumanizacion de la literatura y el arte.

El periédico y el libro.

Nuevos sistemas de comercializacion.

8. Espafia hasta el final de la guerra civil, las transformaciones del libro,el periédico y sus vias de edicion,
propaganda y publicidad entre 1901 y 1939.

La literatura de masas, las publicaciones de kiosko,

La novela saocial y el periodismo paolitico.

La poesia de combate. La Generacion del 36.

9. Espafa desde la postguerra hasta la actualidad.

Publicidad y literatura. Incorporacion del lenguaje publicitario al sistema literario.

El rechazo de la publicidad a través de la literatura.

Los best-sellers.

La nueva industria editorial y las corporaciones de los medios de comunicacién de masas.
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Programade Teoria

PROGRAMA

1. El nacimiento de la imprenta. Gutemberg.

El impresor humanista y las exigencias del publico.

Las ferias como sistema de circulacién y propaganda.

Las guerras de religion y el libro como cauce de difusién de ideas.
La imprenta en Alemania. La imprenta en lItalia y Francia.

2. La imprenta en Espafia. Cisneros y el universalismo renacentista.
Inquisicion y censura.
La expansion en América. Nuevos géneros para un Nuevo Mundo.

3. Elintelectual en los siglos XVIy XVII. Cervantes.
El mercado editorial europeo.
Nacimiento de los derechos de autor.
Libros, imprenta y autores en la Espafia del Siglo de Oro.

4. La llustracion y la industria editorial.
El renacer tipografico en Espafa.
Origenes del periodismo espafiol.

5. Los sistemas de promocién y provocacion en el pablico: de las justas poéticas a las academias.
El nuevo sujeto literario en el Romanticismo. Nueva poesia espafiola: Quintana y Espronceda.
La critica literaria moderna.

El nuevo teatro: espacio para la controversia de ideas.

6. El XIX, siglo de la prensa y la propaganda. Hacia una sociedad de lectores.
Prensa y publicidad.
El nuevo libro y las nuevas clases sociales.
Principales editores europeos.
El Siglo XIX espafiol.

7. La Europa del Siglo XX, nuevas perspectivas y cambios técnicos.
Las vanguardias.
La deshumanizacion de la literatura y el arte.
El periddico y el libro.
Nuevos sistemas de comercializacion.

8. Espafia hasta el final de la guerra civil, las transformaciones del libro,el periédico y sus vias de edicion,
propaganda y publicidad entre 1901 y 1939.

La literatura de masas, las publicaciones de kiosko,

La novela social y el periodismo poalitico.

La poesia de combate. La Generacion del 36.

9. Espafia desde la postguerra hasta la actualidad.
Publicidad y literatura. Incorporacion del lenguaje publicitario al sistema literario.
El rechazo de la publicidad a través de la literatura.
Los best-sellers.
La nueva industria editorial y las corporaciones de los medios de comunicacién de masas.

Programa Préctico

Evaluacion
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