Guia docente 2007/2008

Plan 48 Dip. en Educacion Social
Asignatura 14592 MEDIOS DE COMUNICACION Y SOCIEDAD

Grupo 1

La accién comunicativa como accion social. La comunicacion
en el proceso educativo. Socializacion, comunicacién y Lenguaje. Los mass-media y la polivalencia cultural.
Utilizacion de la lengua en los Medios de Comunicacion. El lenguaje de la publicidad.

AREA DE LINGUISTICA:

TEMA 1: LA LENGUA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
1.1. El lenguaje periodistico

- Definicion de lenguaje periodistico

- Lenguaje politico y lenguaje periodistico

1.2. El espafiol actual en los Medios de Comunicacion Social
- Caracteristicas Generales:

Orden de palabras

Alargamientos de la expresion

Concision

Uso del verbo y del adjetivo

Vocabulario

Eufemismos

Extranjerismos

1.3. Errores del lenguaje en los medios de comunicacion
Ortografia

Morfosintaxis

Léxico

1.4. Sexismo linguistico y medios de comunicacién
-Ejemplos sexistas en los medios de comunicacion

TEMA 2: EL ESTUDIO DE LOS SIGNOS COMUNICATIVOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
2.1. Conceptos de semidtica y pragmatica

2.2. Concepto de signo, contexto, situacion

2.3. La pragmética: el uso del lenguaje

2.3.1. Lo dicho y lo implicado:méximas conversacionales

2.3.2. Implicaturas

2.3.3. Lo dicho y lo implicado: teoria de la relevancia

2.3.4. La cortesia lingtiistica

2.3.5. Ejercicios de aplicacién practica

TEMA 3: MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

3.1. La lengua del cine: gramética del lenguaje cinematografico

3.2. La lengua de la radio: el lenguaje oral

3.3. La lengua de la television: la tertulia

3.4. El lenguaje de la publicidad: analisis de anuncios publicitarios

3.5. El lenguaje de las nuevas tecnologias: la lengua e internet: el chat.

DEPARTAMENTO DE SOCIOLOGIA Y TRABAJO SOCIAL

OBJETIVOS

* Conocer los aspectos sociales que integran el lenguaje periodistico.

* Comprension y acercamiento a los cambios sociales que estan provocando los medios de comunicacion social.
* Valorar las correspondencias entre los diferentes medios de comunicacién y los comportamientos sociales.
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* Conocer la influencia de la publicidad en la sociedad.
* Analizar desde un punto de vista critico los mensajes difundidos por los medios de comunicacién social.

CONTENIDO

° Sociologia y medios de comunicacion.

° Los medios de comunicacion de masas.

° La comunicacion social.

° Medios de comunicacién y educacion.

° Los medios de comunicacién en la sociedad actual: De la aldea global a la galaxia internet.

Objetivos

Area de Sociologia:

. Situar al alumno en la era de la informacion.

. Reflexién sobre la comunicacion y la incomunicacion  humana, fenédmenos sociales en la convivencia necesaria.
. Debate sobre las funciones y disfunciones de los medios de comunicacién en la sociedad.

. Derechos humanos fundamentales respecto a los medios de comunicacion social.

. Conocimiento y estudio de los Grupos mas importantes de comunicacion y su vinculacion con el mundo de las
finanzas.

. Analizar los efectos de los medios de comunicacion.

. Reflexidn sobre los criterios de consumo de los medios de comunicacion social.

Area de Linguistica:

. Conocer los principios teéricos de la pragmatica y la linguistica para entender los problemas del uso de la lengua en
los medios de comunicacion social.

. Andlisis de los recursos linglisticos empleados en los medios de comunicacion.

. Conocer y comprender como la lengua utilizada en los medios de comunicacién social refleja intenciones tanto de los
emisores como de las caracteristicas que estos suponen en sus receptores.

Programade Teoria

AREA DE SOCIOLOGIA:

PROGRAMA
BLOQUE TEMATICO I:
MEDIOS DE COMUNICACION Y SOCIEDAD
Tema 1: Los medios de comunicacion social
Tema 2: Principales teorias de la comunicacion de masas
BLOQUE TEMATICO Il:
LOS “MEDIA", LA CULTURA Y EL MODO DE VIDA
Tema 3: La audiencia y los usos sociales de los “media”
Tema 4: El ocio en un mundo mediético
Tema 5: Los “media” como agentes de socializacién
Tama 6: La influencia y los efectos de los medios de comunicacién

AREA DE LINGUISTICA:

TEMA 1: LA LENGUA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
1.1. El lenguaje periodistico

- Definicion de lenguaje periodistico

- Lenguaje politico y lenguaje periodistico

1.2. El espafiol actual en los Medios de Comunicacion Social
- Caracteristicas Generales:

Orden de palabras

Alargamientos de la expresion

Concision

Uso del verbo y del adjetivo

Vocabulario

Eufemismos

Extranjerismos

1.3. Errores del lenguaje en los medios de comunicacion
Ortografia
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Morfosintaxis

Léxico

1.4. Sexismo linglistico y medios de comunicacion
-Ejemplos sexistas en los medios de comunicacion

TEMA 2: EL ESTUDIO DE LOS SIGNOS COMUNICATIVOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
2.1. Conceptos de semiética y pragmatica

2.2. Concepto de signo, contexto, situacion

2.3. La pragmaética: el uso del lenguaje

2.3.1. Lo dicho y lo implicado:maximas conversacionales

2.3.2. Implicaturas

2.3.3. Lo dicho y lo implicado: teoria de la relevancia

2.3.4. La cortesia linguistica

2.3.5. Ejercicios de aplicacion practica

TEMA 3: MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

3.1. La lengua del cine: graméatica del lenguaje cinematografico

3.2. La lengua de la radio: el lenguaje oral

3.3. La lengua de la television: la tertulia

3.4. El lenguaje de la publicidad: analisis de anuncios publicitarios

3.5. El lenguaje de las nuevas tecnologias: la lengua e internet: el chat.

Programa Préctico

Las practicas consisten en el analisis de fragmentos de la radio, la television y el cine desde una perspectiva
pragmalingtistica.

Asimismo se realizaran exposiciones en clase de temas que hayan preparado los alumnos desde el punto de vista de
aplicacion préctica.

Evaluacion

La evaluacion se basara en los trabajos practicos realizados por el alumnado, su participacién e interés y en un
examen de los contenidos del programa que incluye un control de lecturas obligatorias.

La nota final tanto de Linguistica como de Sociologia se elaborara en un 20% a partir de los trabajos practicos y el
80% restante a partir del examen de contenidos y la evaluacién continua.

Una vez aprobadas las dos partes de que consta la asignatura, la nota final sera la media de las dos calificaciones. En
el caso de haber superado Unicamente una de las partes, se guardara la nota aprobada hasta septiembre.
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