Guia docente 2008/2009

Plan 210 Ing. Ind.
Asignatura 16086 DIRECCION DE LA TECNOLOGIA

Grupo 1

El cambio tecnoldgico. La innovacién en la empresa. El producto: creacion y desarrollo de nuevos productos.
Competitividad industrial e innovacion. Gestion del conocimiento.Estrategia tecnoldgica de la empresa.

El objetivo de la asignatura es familiarizar al alumno con el papel de la innovacion y el desarrollo tecnolégico en la
competitividad de las empresas, las regiones y los paises.
Se estudia la gestidn tecnolédgica desde el punto de vista y empresarial y del de la admimnistracién publica.

Fomentar la creatividad y el espiritu innovador en los alumnos; potenciar el trabajo en equipo. Desarrolla la habilidad
de hacer presentaciones en publico atractivas.

Parte |. Conceptos basicos.
Tema 1. Fundamentos tedricos y doctrinales.
Tema 2. Competitividad, innovacién y tecnologia.
Tema 3. Efectos econdémicos de la innovacion y el desarrollo tecnoldgico.
Tema 4. Modelos de explicacion del proceso innovador.
Tema 5. Gestién de la I+D, de la innovacion y direccion de la tecnologia.
Parte Il. Estrategia tecnolégica y gestion de la I+D.
Tema 6. Direccion estratégica de la tecnologia I: Curvas Sy arboles tecnolégicos.
Tema 7. Direccion estratégica de la tecnologia Il: Matrices de posicionamiento tecnoldgico.
Tema 8. Disefio organizativo para la innovacion.
Tema 9. Gestion del cambio organizativo.
Parte Ill. Herramientas para la innovacion.
Tema 10. Vigilancia tecnolédgica.
Tema 11. Prospectiva tecnolégica.
Tema 12. Creatividad.
Parte IV. Proteccion de la innovacion y transferencia de tecnologia.
Tema 13.Patentes y modelos de utilidad.
Tema 14.Adquisicion y venta de tecnologia. Transferencia tecnoldgica
Parte V. Politica tecnoldgica.
Tema 15. Herramientas de politica tecnoldgica.
Tema 16. Clusters y distritos industriales.
Tema 17. Sistemas nacionales y regionales de
innovacion.
Tema 18. El sistema espafiol de ciencia y tecnologia.
Tema 19. La estrategia Castellano y Leonesa de innovacion y desarrollo tecnolégico.
Tema 20. (A realizar durante todo el curso). Generacién de ideas de negocio innovadoras.

1.- Generacion de planes de empresa sobre ideas de negocio innovadoras.
2.- Discusién de casos practicos.
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3.- Sesiones de Brainstorming.
4.- Discusién de articulos.
5.- Trabajos en grupo.

La calificacion total de la asignatura se obtendra como suma de las notas obtenidas en las siguentes tres partes de
las que consta la asignatura:

- Examen sobre la ideas basicas de la asignatua: 3.5 puntos.
- Trajos practicos, discusiones en clase, etc.: 3 puntos.

- Elaboracion y presentacion (por grupos) de un proyecto de empresa o de un producto innovador: 3.5 puntos.

Es imprescindible haber realizado cada una de las partes para poder aprobar la asignatura.
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