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TEMA1: INTRODUCCION

TEMA 2: ESTRUCTURA DE MERCADOS

TEMA 3: OLIGOPOLIO CON UN PRODUCTO HOMOGENEO
TEMA 4: BARRERAS DE ENTRADA

TEMA 5: PRODUCTOS DIFERENCIADOS

TEMA 6: INVESTIGACION Y DESARROLLO

TEMA 7: INTEGRACION VERTICAL

TEMA 8: DIVERSIFICACION

TEMA 9: POLITICA INDUSTRIAL

El objetivo de la asignatura consiste en profundizar en los conocimientos de microeconomia adquiridos por los
alumnos en los cursos de primer ciclo sobre la teoria de los mercados. El andlisis se centra en aquellas situaciones
intermedias entre competencia perfecta y monopolio, en las que existen barreras a la entrada pero en el mercado
permanece un cierto grado de competencia entre empresas que se realiza no solo a través de los precios sino
también, y en ocasiones de forma mas importante, a través de diversas estrategias como la inversion en capacidad, la
publicidad, la calidad del producto, las fusiones con otras empresas, etc.

El estudio tedrico unido al andlisis realizado en clase de casos practicos que ilustran los distintos comportamientos
estratégicos de las empresas, permitira a los alumnos adquirir la capacidad para analizar las distintas situaciones
econdmicas reales.

TEMAL: LA ECONOMIA INDUSTRIAL

Objeto de estudio. Distintos enfoques de economia industrial.

TEMA 2: ESTRUCTURAS CLASICAS DE MERCADO

Competencia perfecta y monopolio. La eficiencia productiva y la innovacidn segun la estructura de mercado.
TEMA 3: COMPORTAMIENTO OLIGOPOLISTICO

Competencia en cantidades. Competencia en precios. Asimetrias de costes. Colusién. La empresa lider y la franja
competitiva.

TEMA 4: CONCENTRACION Y RENTABILIDAD

Medidas de concentracion de mercado. Relacién entre concentracion y rentabilidad. Defensa de la competencia.
TEMA 5: BARRERAS DE ENTRADA

Barreras tecnoldgicas y barreras estratégicas. La teoria del precio limite. El exceso de capacidad como estrategia
competitiva. Mercados contestables.

TEMA 6: PRODUCTOS DIFERENCIADOS

La diferenciacién de productos como estrategia competitiva. Diferenciacién horizontal y vertical. Modelo de Hotelling.
El papel de la publicidad.

TEMA 7: INTEGRACION VERTICAL

Tipos de integracion vertical. Motivaciones

TEMA 8: INVESTIGACION Y DESARROLLO

El volumen 6ptimo de gasto en I-D. Incentivos a la innovacion tecnolédgica segun la estructura de mercado. Las
patentes. Difusion de las innovaciones.

TEMA 9: DIVERSIFICACION

Concepto y medidas de diversificacion. Determinantes. Consecuencias.

TEMA 10: POLITICA INDUSTRIAL
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Defensa de la competencia. Regulacion de mercados. Regulacién de empresas. Desregulacion.

A lo largo del curso se iran planteando diferentes practicas a medida que se avance en los conocimientos del
programa.

Se realizard un examen escrito con dos convocatorias, ordinaria y extraordinaria. Adicionalmente, se valorara la

participacion del alumno en la discusién en clase de casos préacticos, asi como en la resolucion de ejercicios
propuestos a lo largo del curso.
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