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Todos los temas del programa contienen un último apartado práctico consistente en una batería de cuestiones y
problemas que el alumno deberá resolver de forma individual, que se comentarán en grupo y que formará parte de su
calificación final.

Programa Práctico

Establecer los fundamentos teóricos de las decisiones individuales de consumo a través de diferentes modelos de
elección. Analizar los mecanismos bajo el control de la empresa y la Administración mediante los cuales es posible
intervenir sobre las pautas de consumo: publicidad, cualidades de las mercancías, políticas de precios, etc

Objetivos

PARTE I: TEORÍA BÁSICA DEL CONSUMO Tema 1: La teoría básica de la conducta del consumidor Tema 2:
Estática comparativa: la función de demanda ordinaria Tema 3: Dualidad en el consumo PARTE II: AMPLIACIONES
DE LA TEORÍA DEL CONSUMO Tema 4: El consumidor como demandante de calidad Tema 5: La asignación del
tiempo en el consumo y en el trabajo Tema 6: Consumo, ahorro e inversión en activos rentables PARTE III: LA
DEMANDA EN CONDICIONES DE INCERTIDUMBRE Tema 7: La toma de decisiones en condiciones de
incertidumbre Tema 8: Las decisiones de consumo con incertidumbre Tema 9: El contrato de seguros Tema 10:
Asimetrías en la información de los agentes

Programa de Teoría

PARTE    I : Teoría básica del consumo
TEMA   1
LA TEORÍA BÁSICA DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR
TEMA   2
ESTÁTICA COMPARATIVA: LA FUNCIÓN DE DEMANDA ORDINARIA

TEMA   3
DUALIDAD EN EL CONSUMO
PARTE    II: Ampliaciones de la Teoría del Consumo
TEMA   4
EL CONSUMIDOR COMO DEMANDANTE DE CALIDAD
TEMA   5
LA ASIGNACIÓN DEL TIEMPO EN EL CONSUMO Y EN EL TRABAJO
TEMA   6
CONSUMO, AHORRO E INVERSIÓN EN ACTIVOS RENTABLES
PARTE    III: La demanda en condiciones de incertidumbre
TEMA   7
LA TOMA DE DECISIONES EN CONDICIONES DE INCERTIDUMBRE

Programa Básico

La asignatura consta de tres partes: Teoría Básica del Consumo. En ella se exponen los fundamentos de la teoría
tradicional de elección del consumidor. El fin último de esta parte consiste en dotar al alumno de los conocimientos
necesarios para interpretar las pautas de demanda individuales y de la colectividad. Ampliaciones de la Teoría del
Consumo: En esta parte se exponen una batería de modelos alternativos y complementarios del comportamiento del
consumidor: la preferencia por la calidad de los bienes, la decisión de consumo tomando en consideración los efectos
del tiempo dedicado al mismo y la toma de decisiones individuales (consumo, ahorro e inversión en activos) en un
marco intetemporal. Consumo y demanda en condiciones inciertas: En esta parte se introduce al alumno en los
modelos de toma de decisiones en condiciones de incertidumbre y se le presentan algunos modelos de consumo
(contratos de seguro, elección de activos, etc.) bajo dicha perspectiva.
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La evaluación del rendimiento en la asignatura se llevará a cabo mediante el seguimiento continuo del alumno en las
clases presenciales, su participación activa en las mismas y la resolución de las prácticas de cada tema que le sean
asignadas. Esta calificación será complementada mediante un ejercicio escrito (cuyas fechas aparecen en el
calendario de exámenes) en el caso de no disponer de información suficiente en el seguimiento cotidiano o si el
alumno manifiesta su interés de complementar la nota que de esta forma le sea asignada.
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