Guia docente 2008/2009

Plan 280 Ing. Agronomo

Asignatura 22314 COMERCIALIZACION AGRARIA
Grupo 1

Capacitar al alumno en la gestion comercial de las empresas agrarias mediante el conocimiento de las actividades
comerciales y de las técnicas de marketing.

- Concepto de comercializacion. - Los agentes de comercializacion. - Los canales de comercializacion. - Modalidades
de contratos. - Técnicas de mercado. - Variables del marketing. - Planificacion de la gestion. - Gestidn de stocks.

La superacion de la asignatura conlleva la realizacion de un examen final compuesto de una parte tedrica y otra de

realizacion de supuestos practicos. Opcionalmente se elaborara durante el curso algun trabajo de aplicacion practica
del programa que tendra repercusion en la nota final.
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