Guia docente 2008/2009

Plan 300 Lic.Admon.y Direccion Empresas
Asignatura 43637 FUNDAMENTOS DE MARKETING

Grupo 1

FUNDAMENTOS DE MARKETING3° ADE (CAMPUS SEGOVIA)

Objetivos:El objetivo basico que pretende la asignatura es que los alumnos conozcan los fundamentos comerciales
basicos aplicados por las empresas. El programa consta de dos partes diferenciadas. Una primera donde se analizan
los aspectos tedricos fundamentales para comprender la funcién y el entorno del marketing empresarial y una
segunda en la que se aborda el estudio de las cuatro variables que conforman el mix de marketing.Con ambas, se
pretende que el alumno adquiera una serie de conocimientos esenciales sobre la planificacién comercial y comprenda
y pueda realizar una evaluacion de las principales decisiones tomadas por las empresas en el ambito del marketing.
Programa de Teoria:

PARTE 1: FUNDAMENTOS TEORICOS

Tema 1: Introduccién y concepto de marketing

Tema 2: El Mercado y El comportamiento del consumidor

Tema 3: La Demanda y la segmentacion de mercados

Tema 4: La Planificacién comercial

PARTE 2: EL MARKETING-MIX
Tema 4: Decisiones sobre productos
Tema 5: Decisiones sobre precios
Tema 6: La distribuciéon comercial

Tema 7: La comunicacion en marketing

Bibliografia:

KOTLER, CAMARA, GRANDE y CRUZ (2000): Direccién de Marketing. Edicion Milenio. Pearson Eduaciéon. Madrid.
KOTLER, AMSTRONG, SAUNDERS, WONG. (2000): Introduccién al marketing. Prentice Hall Internacional. Madrid.
SANTESMASES, (1999): Marketing: Conceptos y estrategias. Editorial Piramide. Madrid.

MUNUERA y RODRIGUEZ (2000): Estrategias de marketing.Teoria y Casos practicos". ESIC, Madrid.

MIQUEL, MOYA Y BIGNE(1994): Introduccion al marketing. Mc-Graw Hill Editorial.

Bibliografia Complementaria:
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RUSSELL Y LANE, (2001: KLEPPNER Publicidad. Prentice Hall. Decimocuarta edicién.
SANTESMASES, (1999): Marketing: Conceptos y estrategias. Editorial Piramide. Madrid.

MUNUERA y RODRIGUEZ (2000): Estrategias de marketing.Teoria y Casos practicos". ESIC, Madrid.
ESTEBAN A. (1998): Principios de Marketing. Editorial Esic. Madrid

VAZQUEZ Y TRESPALACIOS (1994): Marketing: estrategias y aplicaciones sectoriales. Civitas, MAdrid.

El objetivo basico que pretende la asignatura es que los alumnos conozcan los fundamentos comerciales basicos
aplicados por las empresas.

El programa consta de dos partes diferenciadas. Una primera donde se analizan los aspectos tedricos fundamentales
para comprender la funcién y el entorno del marketing empresarial y una segunda en la que se aborda el estudio de
las cuatro variables que conforman el mix de marketing.

Con ambas, se pretende que el alumno adquiera una serie de conocimientos esenciales sobre la planificacion

comercial y comprenda y pueda realizar una evaluacion de las principales decisiones tomadas por las empresas en el
ambito del marketing.

PARTE 1: FUNDAMENTOS TEORICOS

Tema 1: Introduccién y concepto de marketing
Tema 2: El Mercado y la Demanda

Tema 3: La planificacion comercial

PARTE 2: EL MARKETING-MIX

Tema 4: Decisiones sobre productos
Tema 5: Decisiones sobre precios
Tema 6: La distribucion comercial

Tema 7: La comunicacion en marketing

La evaluacién de la asignatura se realizara mediante una prueba teérica, a final del cuatrimestre, relativa a la totalidad
del temario. Se valorara la actitud y participacién del alumno en las distintas sesiones a lo largo del curso.

Ademas, la calificacion final podra ser mejorada con la obtenida de la resolucién de cuestiones y trabajos voluntarios
planteados por el profesor.
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