Guia docente 2008/2009

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30811 LENGUAJE PUBLICITARIO

Grupo 1

La asignatura de Lenguaje Publicitario pretende aproximar al alumno al complejo mundo de la publicidad desde
elcomplejo universo del lenguaje. De este modo, el principal objeto de estudio es la relacién entre la publicidad y el
lenguaje, abordandose ésta desde todos los puntos de vista posibles: profesional, semiotico, culatural y analitico.

El programa basico de la asignatura consta de una presentacion y de cinco unidades teméaticas.

Presentacion de la asignatura.

Unidad |. Conceptos basicos y fundamentacion tedrica.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacién y puntos de vista.
Tema 2: Conceptos basicos.

Tema 3: El estudio tedrico de la publicidad y del lenguaje

Conclusiones Unidad |
Unidad II. La publicidad como proceso de comunicacién.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El proceso de comunicacidn publicitaria.

Tema 2: Las funciones especificas de la comunicacidon publicitaria.

Unidad Ill. El lenguaje/los lenguajes que utiliza la publicidad.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: Caracteristicas y condicionantes basicos del lenguaje de la publicidad.
Tema 2: Ampliacion de las tres caracteristicas bésicas.

Tema 3: El lenguaje de la publicidad en el contexto profesional y mediatico.

Conclusiones Unidad Il

Unidad IV. La publicidad como lenguaje. El “lenguaje publicitario”.
Introduccion y bibliografia.

Tema 1: Del lenguaje que utiliza la publicidad a la publicidad como lenguaje. Fundamentacion teérica de la existencia
del “lenguaje publicitario”.

Tema 2: La semiotica de la publicidad.
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Unidad V. La publicidad como discurso.

Introduccion y bibliografia.

Tema 1: El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
Tema 2: La investigacion y el andlisis del discurso publicitario.

Conclusiones Unidad V.

Conclusiones Finales

Objetivos
Los principales objetivos de la asignatura son:

- Reflexionar sobre el sistema publicitario desde el lenguaje (critica, adquirir método, participar).
- Conocer la relacién entre publicidad y lenguaje (vision panoramica, enfoques, conceptos).

- Conocer el lenguaje publicitario (herramienta, lenguaje discurso...).

- Conocer los mensajes publicitarios.

- No descontextualizar la publicidad.

- Adquirir una base para la creatividad publicitaria.

Programade Teoria
El programa basico de la asignatura consta de una presentacion y de cinco unidades tematicas.

Presentacion de la asignatura.

<Ubicacion en el plan de estudios.
*Objetivos.

Unidad I. Conceptos bésicos y fundamentacion teérica.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacidn y puntos de vista.
La relacion entre “publicidad y lenguaje”: objetos, planos y enfoques.
Tema 2: Conceptos basicos.

*Publicidad y comunicacion.

sLenguaje, discurso, texto, contexto.

*El mensaje publicitario.

Tema 3: El estudio tedrico de la publicidad y del lenguaje

eLa publicidad y su abordamiento cientifico:

-Primeros abordamientos.

-Interdisciplinariedad de la publicidad.

*Teorias béasicas sobre el estudio de lenguaje.

<Aportaciones tedricas fundamentales al estudio del lenguaje de la publicidad.
Conclusiones Unidad |

Unidad II. La publicidad como proceso de comunicacion.

Introduccion y bibliografia
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Tema 1: El proceso de comunicacion publicitaria.

*Requisitos basicos y funciones especificas.

Tema 2: Las funciones especificas de la comunicacidn publicitaria.

*Funcion de denominacion: del objeto a la marca.

*Funcion de predicacion: de la marca al signo.

*Funcion de positivacién/implicacion: del signo al sujeto.

Conclusiones Unidad I

Unidad Ill. El lenguaje/los lenguajes que utiliza la publicidad.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: Caracteristicas y condicionantes basicos del lenguaje de la publicidad.
Tema 2: Ampliacion de las tres caracteristicas basicas.

eIntencionalidad en el lenguaje de la publicidad.

La transmisién de un contenido significacion .

eLa Necesidad de concretarse en elementos formales.

Tema 3: El lenguaje de la publicidad en el contexto profesional y mediatico.
*El lenguaje como herramienta del profesional de la publicidad.

*Creatividad y lenguaje en la publicidad.

eAdecuacion a los distintos medios y soportes.

Conclusiones Unidad Il

Unidad IV. La publicidad como lenguaje. El “lenguaje publicitario”.
Introduccién y bibliografia.

Tema 1: Del lenguaje que utiliza la publicidad a la publicidad como lenguaje. Fundamentacion tedrica de la existencia
del “lenguaje publicitario”.

Tema 2: La semidtica de la publicidad.

Sintaxis de la publicidad.

*Semantica de la publicidad.

*Pragmatica de la publicidad.

Conclusiones Unidad IV

Unidad V. La publicidad como discurso.

Introduccion y bibliografia.

Tema 1: El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
eLa construccion social de la realidad.

*El lenguaje publicitario como expresién de la cultura.

*El discurso ideolégico de la publicidad.

El lenguaje publicitario y los universos de representacion simbdlica.

Tema 2: La investigacion vy el andlisis del discurso publicitario.

Conclusiones Unidad V.

Conclusiones Finales
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Programa Préctico

La asignatura consta de un crédito practico que se evaluara a través dél seguimineto de un programa de practicas a
realizar en grupo.

Los aspectos de la asignatura que daran lugar a practicas obligatorias de grupo son los sigientes:

- Lenguaje, contexto y publicidad.
- Funciones especificas de la comunicacién publicitaria:
- Predicacion
- Denominacién (andlisis de la marca y su dimension estética)
- Positivacion-Implicacion
- Publicidad emicional/racional
- Retdrica y sigmificado de la publicidad
- Sincretismo: codificacion e intertextualidad
- Las repercusiones del discurso publicitario en la sociedad a través del lenguaje.

Evaluacion

Evaluacion de la asignatura

La asignatura de Lenguaje Publicitario de tercer curso del nuevo plan de estudios es de caracter obligatorio y tiene
asignados seis créditos (60 horas), de los cuales cinco son tedricos y uno es practico.
La evaluacion se llevara a cabo mediante el siguiente sistema de asignacién de créditos:

« Los créditos tedricos procederan de dos cosas la realizacion de un examen en el que, habra que obtener una
calificacién minima de cinco. En el examen se realizard una pregunta sobre una de las lecturas obligatorias a realizar
durante el curso.

« El crédito practico procedera de la realizacion de las practicas de clase tal como se explica en informaciéon adjunta.
Esta tarea habréa de realizarse al completo para obtener la calificacion minima de cinco y aprobar la asignatura en su
conjunto.

La obtencion de los seis créditos es necesaria para considerar al alumno aprobado (apto), matizandose después la
nota en funcién de las calificaciones obtenidas por cada persona y cada grupo y de los ejercicios de clase. Por lo
tanto, aprobar el examen no es suficiente para aprobar la asignatura, y no participar en las tareas de grupo supondra
no obtener la calificacion de apto, aunque se haya aprobado el examen.

El promedio de la nota del examen y de la nota de las practicas de grupo obligatorias séra ponderado a razén de 64%
la nota del examen y 36% la nota de practicas, y se realizara so6lo en el caso de que ambas partes estén aprobadas
con un minimo de 5.

Ademas se pueden hacer trabajos voluntarios o exposiciones de clase sobre temas relacionados con la asignatura, y
bajo la supervisién previa de la profesora. También se tendra en cuenta para la evaluacion: la participacion de los
alumnos en clase, la realizacion en la misma de ejercicios, su participacion en seminarios y otras actividades, etc.

En trabajos y examenes, dado que estamos en una asignatura de lenguaje, se tendra especialmente en cuenta la
ortografia, de manera que los exdmenes con mas de dos faltas graves no seran evaluados, y los trabajos seran
devueltos para su correccion. Asimismo se recomienda hacer una fotocopia de los trabajos que se entreguen durante
el curso, para evitar posibles problemas.

No sera necesario entregar ficha.

Las tutorias de la asignatura seran:

En el primer cuatrimestre: los miércoles de 12:30 a 14:30 en Mahonias
En el segundo cuatrimestre: los martes de 13 a 15 en Mahonias y los miércoles de 10 a 11 y de 18 a 19 en Trinidad.

Los alumnos repetidores deberan comunicarlo a la profesora durante las dos primeras semanas de curso para evitar
problemas o confusiones posteriores.Para aprobar la asignatura, los repetidores tendran que presentarse al examen
final y realizar al menos una de las practicas propuestas en clase tal como se indica en la informacion especifica. Sélo
tendran que hacer una lectura de las varias lecturas propuestas como obligatorias durante el curso.

Bibliografia

Lectura obligatoria (texto en el examen)

» Gonzélez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria general de la publicidad.
Fondo de Cultura Econémica, Madrid, 1996 (22Parte)

Bibliografia Basica
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Abril, G. Lozano, J., y Pefia Marin, C.: Andlisis del discurso. Madrid, Catedra, 1982

Barthes, R.: Elementos de semiologia. Madrid, Alberto Corazén, 1971.
La Torre Eiffel, Paidés Comunicacion, Barcelona, 2001.

Baudrillard, J.: El sistema de los objetos, México Siglo XXI, 1969.
Cultura y Simulacro, Barcelona, Kairds, 1998.

Benavides Delgado, J.: Lenguaje publicitario. Madrid. Sintesis, 1997.

Bertuccelli Papi, Marcella: Qué es la pragmaética, Instrumentos Paidds, Barcelona 1996.
Eco, Umberto: Signo. Editorial Labor, Barcelona 1994 (22Ed.)

Feliu Garcia, E.: Los lenguajes de la publicidad. Alicante, Universidad de Alicante, 1984.

Gonzalez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria General de la Publicidad, Ed. Fondo de Cultura Econémica, Madrid, 1993.

Peninnou, G.: Semidtica de la publicidad. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1976.

Rey, Juan: Palabras para vender, palabras para sofiar. Introduccion a la redaccion publicitaria. Paidés, Barcelona,
1997.

Rodriguez, R. y Mora, K.: Frankenstein y el cirujano plastico. Textos Docentes. Universidad de Alicante, alicante,
2002.

Spang, K.: Fundamentos de retodrica literaria y publicitaria. Ediciones Universidad de Navarra, S.A. Pamplona, 1991.

Sanchez Corral, L.: Retérica y Sintaxis de la publicidad. 1991.
Semidtica de la publicidad. Narracién y Discurso. Editorial Sintesis, Madrid, 1997.
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