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* El objetivo fundamental de la asignatura será es de proporcionar las herramientas necesarias para poder
comprender en su esencia la edición de los trailers cinematográficos en todas sus versiones.

Para ello, será primordial el hacernos preguntas como: ¿Qué es una narración? ¿Cuáles son los elementos
necesarios para entender un discurso como una narración? ¿Cuántos tipos de narraciones existen? ¿Qué son los
géneros narrativos? ¿Cuáles son los conceptos básicos de la estructura de un guión? ¿Cómo se sintetiza una
historia? ¿Cúales son los tipos de trailers según su formato? ¿Cuáles son las estrategias retóricas que despliegan los
trailers? Estas y otras serán las preguntas que nos haremos y que intentaremos responder.

Todos los conceptos teóricos que aquí se traten junto con los ejercicios prácticos que se lleven a cabo tendrán el fin
último y pragmático preparar al alumnado para poder editar sus propios trailers.

* (Profesor Jon Dornaletetxe G1 y G2)
----------------------------------------------------

Objetivos

* 1. NARRATIVA Y TEORÍA DEL GUIÓN
- Conceptos Básicos
- La Trama y Sus Formas
- Estructura y Ambientación
- Estructura y Género
- Estructura y Personajes
- Estructura y Significado
- El Incidente Incitador
- Complicaciones Progresivas
- El Diseño de la Escena
- El Análisis de las Escenas
- La Composición
- Crisis, Clímax, Resolución
- El Principio del Antagonismo
- Explicaciones
- Problemas y Soluciones
- El Personaje
- El Texto
- El Método del Guionista (resumen por pasos en octavillas)

2. RETÓRICA EN LOS TRAILERS CINEMATOGRÁFICOS
- Principios básicos de la persuasión y la comprensión narrativa
- ¿Qué es un trailer?
- Tipos de Trailers

Programa de Teoría

El guión: acercamiento teórico-práctico al análisis de sus elementos.
El guión: la trama, estructuras y paradigmas.
Guión técnico.
Guión literario/guión técnico.

Programa Básico

* NARRATIVA Y RETÓRICA EN LOS TRAILERS CINEMATOGRÁFICOS

* (Profesor Jon Dornaletetxe G1 y G2)
----------------------------------------------------

Presentación
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* Las prácticas consistirán en el análisis de trailers comerciales y en la edición de trailers propios por parte de los
alumnos.

*(Profesor Jon Dornaletetxe G1 y G2)
------------------------------------------

Programa Práctico

- El montaje discontinuo.
- La voz en off.
- La banda sonora.
- Los títulos gráficos.
- Historia del trailer
- Estrategias retóricas en los trailers
- Los trailers y los géneros cinematográficos
- Los trailers en función del mercado cinematográfico
- Los trailers en función del espectador.
- La manipulación de los trailers.

* (Profesor Jon Dornaletetxe G1 y G2)
-------------------------------------------------

* A/SISTEMA DE EVALUACIÓN CONTINUA:

Los alumnos que se decidan por este sistema de evaluación deberán realizar las prácticas, el trabajo en grupo y
participar activamente en clase.

B/SISTEMA DE EVALUACIÓN POR EXAMEN ESCRITO:

El examen escrito podrá ser tipo o test (en el que cada fallo resta) o de preguntas cortas. En el examen se preguntará
por el contenido de los apuntes que se cuelguen en la web de la asignatura.

*(Profesor Jon Dornaletetxe G1 y G2)
-----------------------------------------------
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