Guia docente 2008/2009

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30849 LIBERTADES PUBLICAS Y PUBLICIDAD

Grupo 1

La asignatura trata de reflexionar sobre la influencia de los derechos y libertades fundamentales en la configuracion
del marco juridico de la publicidad.

Se pretende conseguir que el alumno reflexione criticamente sobre la relacién entre la publicidad y los derechos
fundamentales.

El alumno sera capaz al final de curso de ponderar entre la libertad de expresion e informacion, la libertad de
empresa, el derechos al honor, a la intimidad y a la propia imagen, la proteccion de la infancia, para resolver conflictos
juridicos.

INTRODUCCION : LA PROTECCION DE LOS DERECHOS FUNDAMENTALES Y LAS LIBERTADES PUBLICAS.

Leccion 1°.- Introduccién.
1. La publicidad como objeto del derecho. 2. El ordenamiento juridico espafiol sobre la publicidad. 3. Las libertades
publicas en la publicidad. 4. La proteccién supranacional: el Convenio y el Tribunal Europeo de Derechos Humanos.

PARTE PRIMERA : LOS DERECHOS DE LA LIBRE COMUNICACION PUBLICA.

Leccion 22.- La libertad de expresion.

1. El deslinde entre las libertades de expresion e informacion. La distincién entre hechos y juicios de valor. 2. La
modulacién del contenido en funcién del sujeto que ejerce la libertad de expresion y de las circunstancias de hecho. 3.
La prohibicion de insultos. Uso y abuso.

Leccion 32.- La libertad de informacion.

1. Titularidad y medios de comunicacion social. 2. El requisito constitucional de la veracidad. El test de diligencia
debida del informador. 3. La relevancia publica de los hechos, la naticia, y del personaje. 4. La obtencién legitima de
informacion. 5. ¢ Existe un contenido prestacional? ¢ La radiodifusién como servicio publico?

Leccion 42.- La proteccion constitucional de otras manifestaciones de la libertad de comunicacién publica: especial
referencia a la libertad de expresion comercial y publicitaria.

1. La libertad de creacion artistica, cientifica y literaria. 2. La libertad de recepcion de contenidos comunicativos. 3. La
libre creacidon de medios de comunicacidn. 4. Los derechos de los periodistas: el secreto profesional y la clausula de
conciencia. 5. La libertad de expresién comercial y publicitaria: especificidades.

PARTE SEGUNDA : LOS LIMITES A LOS DERECHOS DE LA LIBRE COMUNICACION.

Leccién 52.- La prohibicion de censura previa y la exclusién de secuestros administrativos.
1. Prohibicién de censura previa. 2. Prohibicién del secuestro administrativo y preventivo de publicaciones. 3.- El
secuestro judicial como excepcional y controvertida medida cautelar.

Leccion 62.- Limites basados en intereses generales.

1. El concepto de medida necesaria en una sociedad demaocratica y el juicio de proporcionalidad. La inexistencia de
derechos absolutos. 2. La seguridad publica. 3. Las ofensas a los simbolos del Estado. 4. La proteccion a la infancia.
5. La autoridad del Poder Judicial. 6. La moral. 7. La defensa de la democracia.
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Leccién 72, La proteccion de los derechos de la personalidad.

1. El concepto de agresién informativa. 2. El derecho al honor. 3. La intimidad personal y familiar. 4. La propia imagen.
5. Los procedimientos jurisdiccionales de proteccién de estos derechos. El derecho y la accion de rectificacion. 6. Los
conflictos con la libertad de informacion: contenido esencial y ponderacion. 7. El mercado de las ideas.

En las primeras semanas del curso se suministrara al alumnado una serie de Sentencias para su lectura y posterior
discusidn en clase, de forma individual o grupal.

El examen final seré el instrumento principal de calificacién de los alumnos. No obstante, se realizaran practicas a lo

largo del curso que, junto a la asistencia y participacion efectiva en clase, también seran criterios tenidos en cuenta a
la hora de la evaluacion.

Las explicaciones podran ser completadas y precisadas en los siguientes manuales:

-Joaquin URIAS: Lecciones de derecho de la informacion, Ed. Tecnos, Madrid, 2003.

-Lluis de CARRERAS, EI régimen juridico de la informacién, ed. Ariel, Barcelona, 1996.

-Julian RODRIGUEZ PARDO: Derecho de la Comunicacion, Laverde ediciones, Santiago de Compostela, 1999.
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