Guia docente 2008/2009

Plan 313 Licenciado en Periodismo
Asignatura 44673 TEORIA DE LA PUBLICIDAD

Grupo 1

Introduccion tedrica y practica a la Publicidad y a sus estructuras organizativas

TEMA 1. EL FENOMENO PUBLICITARIO.

TEMA 2. PSICOLOGIA DE LA PUBLICIDAD.

TEMA 3. ESTRUCTURA DEL SISTEMA PUBLICITARIO. EL ANUNCIANTE.

TEMA 4. ESTRUCTURA DEL SISTEMA PUBLICITARIO. LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD.
TEMA 5. ESTRUCTURA DEL SISTEMA PUBLICITARIO. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS.
TEMA 6. ESTRUCTURA DEL SISTEMA PUBLICITARIO. EL PUBLICO OBJETIVO.

TEMA 7. LA INVESTIGACION PUBLICITARIA.

TEMA 8. EL LENGUAJE PUBLICITARIO.

TEMA 9. PUBLICIDAD Y SOCIEDAD. LA LEGISLACION PUBLICITARIA.

OBJETIVOS GENERALES:

+ Conseguir que el alumno entienda la Publicidad como una forma de comunicacion persuasiva, integrada en las
Ciencias de la Informacion y de la Comunicacion.

« Comprender la importancia de la Publicidad en el ambito de los Medios de Comunicacion y considerarla como una
herramienta transmisora de informacion y (til para la sociedad.

» Capacitar al alumno para entender la estructura y funcionamiento de la Publicidad y desarrollar el sistema que debe
seguir una estrategia publicitaria o de comunicacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

« Conocer el nacimiento y significado del sistema publicitario y los diferentes conceptos que se utilizan en este ambito.
« Diferenciar y definir los conceptos aplicables a este campo de trabajo y las utilidades practicas de los mismos.

« Comprender las funciones de los profesionales del proceso publicitario y el funcionamiento e importancia de los
recursos humanos en este sistema.

« Analizar el proceso publicitario para llegar a conocer las diferentes etapas de las que constay se compone una
campafia publicitaria o de comunicacion.

« Estudiar campafias de comunicacion, las técnicas empleadas y los objetivos de cada estrategia para llegar a un
acercamiento y comprension de los casos practicos y del futuro ejercicio profesional.

TEMA 1. COMUNICACION Y PUBLICIDAD

1.1. La publicidad como proceso de comunicacion
1.2.1. Definiciones de publicidad.

1.2.2, Definicion de las estructuras

1.3. Tipologia General de la publicidad

1.4. Objetivos de la Publicidad

1.4.1. Objetivos publicitarios de las empresas

1.4.2. OBjetivos publicitarios de las asociaciones
1.4.3. Objetivos publicitarios de las administraciones

TEMA 2. PSICOLOGIA DE LA PUBLICIDAD.
2.1. Mecanismos de la actuacion publicitaria
2.1.1. La percepcion

2.1.2. Las actitudes

2,2.3. Las motivaciones
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2.2.4. El aprendizaje

2.2. Modelos Publicitarios basados en el Aprendizaje
2.3. Modelos publicitarios basados en las motivaciones
2.4, Modelos publicitarios basados en las actitudes

TEMA 3. I0S MEDIOS PUBLICITARIOS

3.1. Los diarios y suplementos

3.1.1. Caracteristicas de los diarios como medios publicitarios
3,1,2. Formatos publicitarios en los diarios

3.2. Las revistas

3.2.1. Caracteristicas de las revistas como soportes publicitarios
3.2.2. Formatos publicitarios en las revistas

3.3. Las publicaciones gratuitas

3.3.1. Caracteristicas de las publicaciones gratuitas como soportes publicitarios
3.3.2. Formas publicitarias en la prensa gratuita

3.4. Publicidad en Internet

3.4.1. Caracteristicas de internet como medio publicitario

3.4.2. Formatos publicitarios en internet.

TEMA 4. PUBLICIDAD EN RADIO, TELEVISION, CINE Y MEDIO EXTERIOR
4.1. Publicidad en radio

4.1.1. Caracteristicas de la radio como medio publicitario

4.1.2. Formatos publicitarios en radio

4.2. Publicidad en television

4.2.1 Caracteristicas de la televisibn como soporte publicitario
4.2.2. Formatos publicitarios en television

4.3. Publicidad en cine

4.3.1. Caracteristicas del cine como soporte publicitario

4.3.2. Formatos publicitarios en cine.

4.4. El medio Exterior

4.4.1. Caracteristicas de la publicidad como soporte publicitario.
4.4.2. Formatos de publicidad exterior

TEMA 5. ESTRUCTURA DEL SISTEMA PUBLICITARIO.
5.1. El anunciante

5.2. El Briefing

5.3. Las agencias profesionales

5.3.1. Departamentos, Caracterististicas y funciones
5.3,2. Seleccion de la agencia

5.3.3. Remuneracion de la agencia

TEMA 6. PLANIFICACION DE MEDIOS
6.1. Investigacion de medios

6.2. Estudios de medios en Espafia

6.3. Glosario de conceptos fundamentales
6.4. El plan de medios.

6.5. Otras formas de Cominicacion

TEMA 7. PUBLICIDAD Y SOCIEDAD. LA LEGISLACION PUBLICITARIA.

1. La publicidad en la legislacion espafiola. La Ley General de Publicidad. Otra normativa.
2. Formas ilicitas de publicidad.

3. La autorregulacion publicitaria.

4. El debate publicitario. Critica social de la publicidad. La defensa del consumidor.

Programa Préctico

TRABAJO EN GRUPOS DE 5 ALUMNOS

ANUNCIO PUBLICITARIO: cada alumno disefiara un anuncio publicitario original para prensa o revista en el que
constara el eslogan, la marca, el nombre y los reclamos graficos que considere oportunos para su producto.
TORMENTA DE IDEAS: Se debatiran en grupo los distintos anuncios para decidir y defender ante el aula el anuncio
gue se desarrollard en grupo y las mejoras que se introducirdn mediante la aportacion creativa de todos los miembros
MEMORIA: extensién maxima 12 folios, tipo Arial,cuerpo 14. La memoria reflejara la aplicacién practica de los
objetivos de la pulicidad, descripcién del anuncio -publicidad segun el emisor (tema 1) y de los conceptos de
psicologia de la publicidad (tema 2) que se ajusten al anuncio disefiado por los alumnos

En la entrega del trabajo se aportara: los anuncios individuales, el anuncio grupal y la memoria del mismo, ademas de
un listado en que se enumeren las sesiones practicas del trabajo en grupo, los componentes que asistieron a cada
una de ellas y las aportaciones que realizaron a modo de acta de los créditos practicos

viernes 19 junio 2015 Page 2 of 3



Este programa practico se valorara en 40% de la nota (4 puntos. Un 10% (1 punto) para calificar los anuncios
individuales) y el 30% restante para calificar el trabajo colectivo un 20% por la memoria (2 puntos) y un 10% (1 punto)
por el anuncio final

Los alumnos que por motivo justificado oficialmente, no acudan a las practicas grupales,deberan consultar, con la
profesora y en horario de tutoria, otros programas practicos equivalentes.

EL TRABAJO PRACTICO (en una u otra modalidad) SE ENTREGARA EL MARTES, 16 DE DICIEMBRE DE 2008, A
LAS 20 HORAS EN EL DESPACHO DE COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD ; SOLO UN
JUSTIFICANTE EXPEDIDO OFICIALMENTE PODRA MODIFICAR ESTE FECHA DE ENTREGA

Evaluacion

Se realizara una prueba escrita para evaluar el conocimiento teérico de la asignatura. La valoracion maxima de la
prueba seran 6 puntos(60% de la calificacidn) para superarlo sera necesario obtener un 3 en la prueba teérica.

Se realizara un proyecto practico- anuncio y memaoria. cuya valoracion maxima sera 4 puntos.
TUTORIAS: LUNES DE 18 A 19, MARTES DE 16 A 18 Y JUEVES DE 17 A 19 HORAS.

NO OBSTANTE, ES POSIBLE REALIZAR LA TUTORIA MEDIANTE EL CORREO ELECTRONICO:
auxiliadora.garrido@hmca.uva.es
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