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Programa basico de la asignatura

INTRODUCCION.

La presente asignatura tiene caracter troncal y estd dotada de 9 créditos, de los cuales 6 son de caracter tedrico y los
3 restantes practicos; se trata de una asignatura anual que se imparte en el tercer curso de la diplomatura. El
Departamento de Organizacion de Empresas y Comercializacion e Investigacion de Mercados se hara cargo de la
docencia a través de las profesoras: D? Elisa de la Cruz Lépez el primer cuatrimestre del afio académico y D2 Blanca
Garcia GOmez durante en el segundo. Las areas de conocimiento a las que se halla adscrita son: Organizacion de
Empresas y Comercializacion e Investigacion de Mercados.

Objetivos:

Que el alumno tenga unos conocimientos basicos de la empresa, del papel que cumple en el sistema econémico y en
la sociedad y su funcionamiento interno.

Programa de teoria:

Parte de la definicién del concepto de empresa y de su papel en el sistema econémico y en la sociedad, para,
después, abordar de un modo general todas las areas funcionales de la empresa: sistema productivo, sistema de
administracion, sistema financiero y sistema de comercializacion,

PARTE PRIMERA: FUNDAMENTOS DE ECONOMIA Y EMPRESA:

Tema 1.Economiay empresa.

Tema 2.La empresa como organizacion.

Tema 3.Analisis econémico de la empresa.

PARTE SEGUNDA: ADMINISTRACION DE EMPRESAS.

TEMA 4. Las decisiones en la empresa.

TEMA 5. Direccion de la empresa.

TEMA 6. Disefio de la organizacion.

TEMA 7. Modelos estructurales.

PARTE TERCERA: LAS OPERACIONES EN LA EMPRESA.
TEMA 8. El subsistema de operaciones.
TEMA 9. Disefio del subsistema de operaciones: Producto, Proceso y Trabajo.

TEMA 10. Disefio del subsistema de operaciones: Capacidad, localizacién y distribucién en planta.
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TEMA 11. Planificacién y control de inventarios.

TEMA 12. Planificacién, programacion y control de proyectos.

PARTE CUARTA: LAS FINANZAS EN LA EMPRESA:
Tema 13.La funcién financiera de la empresa.

Tema 14.Las decisiones de inversion en la empresa.
Tema 15.Las fuentes de financiacion.

Tema 16.Rentabilidad y riesgo empresarial.

PARTE QUINTA: LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA EMPRESA:
Tema 17.La funcién de marketing en la empresa.
Tema 18. El mercado y la demanda.

Tema 19. El marketing mix.

Objetivos

Que el alumno tenga unos conocimientos basicos de la empresa, del papel que cumple en el sistema econémico y en
la sociedad y su funcionamiento interno.

Programade Teoria

Parte de la definicién del concepto de empresa y de su papel en el sistema econémico y en la sociedad, para,
después, abordar de un modo general todas las areas funcionales de la empresa: sistema financiero, sistema de
comercializacion, sistema productivo y de administracion.

PARTE PRIMERA: FUNDAMENTOS DE ECONOMIA Y EMPRESA:

Tema 1. Economia y empresa.
Tema 2. La empresa como organizacion.
Tema 3. Andlisis econémico de la empresa.

PARTE SEGUNDA: ADMINISTRACION DE EMPRESAS.
TEMA 4. Las decisiones en la empresa.

TEMA 5. Direccion de la empresa.

TEMA 6. Disefio de la organizacion.

TEMA 7. Modelos estructurales.

PARTE TERCERA: LAS OPERACIONES EN LA EMPRESA.

TEMA 8. El subsistema de operaciones.

TEMA 9. Disefio del subsistema de operaciones: Producto, Proceso y Trabajo..

TEMA 10. Disefio del subsistema de operaciones: Capacidad, localizacion y distribucion en planta.

TEMA 11. Planificacién y control de inventarios.
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TEMA 12. Planificacién, programacion y control de proyectos.

PARTE CUARTA: LAS FINANZAS EN LA EMPRESA:

Tema 13. La funcidn financiera de la empresa.

Tema 14. Las decisiones de inversion en la empresa.
Tema 15. Las fuentes de financiacion.

Tema 16. Rentabilidad y riesgo empresarial.

PARTE QUINTA: LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA EMPRESA:

Tema 17. La funcién de marketing en la empresa.
Tema 18. El mercado y la demanda.
Tema 19. El marketing mix.

La evaluacion final de la asignatura se har4 mediante un examen tedrico-préctico.
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