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El objetivo basico de la asignatura consiste en el estudio del Derecho Mercantil aplicado fundamentalmente al sector
turistico. Para ello, el contenido del programa se estructura en tres partes: la primera parte referida al Derecho
Mercantil con caracter general, la segunda parte sobre las sociedades mercantiles y, por Gltimo, como tercera parte y
especialmente vinculada al Derecho Turistico, los contratos mercantiles. El estudio de la asignatura se vera
complementado con la realizacién de supuestos practicos.

PARTE |. INTRODUCCION AL DERECHO MERCANTIL
TEMA 1.- EL DERECHO MERCANTIL: I.- La formacion historica del Derecho Mercantil. 1l.- El Derecho Mercantil en el

siglo XX. Concepto. lll.- Fuentes del Derecho Mercantil: a) Cédigo de Comercial. b) Las Leyes especiales. c) El
Derecho Mercantil Comunitario. d) Los usos del comercial. e) La jurisprudencia. f) Las condiciones generales de los
contratos.

TEMA 2.- EL EMPRESARIO: |.- El empresario: a) Concepto. b) Clases. c) El empresario individual. Capacidad y
ejercicio por persona casada. d) Los colaboradores del empresario. Il.- El Estatuto del empresario: a) Deber de
publicidad. El Registro Mercantil. b) Documentacién y deber de contabilidad. c) Deber de comportamiento legal. La
regulacién del contenido desleal.

TEMA 3.- LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL Y LOS CONSUMIDORES: I.- La proteccion a los consumidores. Il.- La
legislacion para la defensa de los consumidores y usuarios: a) Concepto. b) Principales aspectos de proteccion (1.-
Derechos econdmicos y sociales

2.- La responsabilidad del fabricante y del prestador de servicios).

TEMA 4.- EL DERECHO INDUSTRIAL: I.- La propiedad industrial. Il.- La proteccion de las creaciones industriales, de
la innovacion tecnologia y de la propiedad intelectual: a) Las patentes. b) Las marcas, rétulos y otros signos
distintivos. Ill.- La defensa de la libre competencia. V.- La publicidad comercial.

TEMA 5.- LOS TITULOS VALORES: I.- Concepto. II.- Clases. lll.- Titulos valores impropios. IV.- La letra de cambio: a)
Antecedentes. b) Concepto y caracteristicas. c) La emision de la letra de cambio. d) La aceptacién de la letra. €) La
circulacion de la letra: el endoso. f) El aval. g) El pago. h) El protesto por falta de pago. i) Las acciones cambiarias. V.-
El Cheque: a) Concepto. b) Clases. c) Forma y funcionamiento. VI.- El pagaré cambiario. VII.- Las tarjetas de crédito.
TEMA 6.- EL DERECHO CONSURSAL I.- Introduccion al Derecho concursal. La quiebra: a) Concepto y naturaleza. b)
Clases de quiebra. c) Efectos de la quiebra. d) Organos de la quiebra. Il La suspension de pagos: a) Concepto y
naturaleza. b) Requisitos. c) Desarrollo del procedimiento. Organos de la suspesion de pagos. d) El convenio.

PARTE Il.- LAS SOCIEDADES MERCANTILES

TEMA 7.- EL EMPRESARIO SOCIAL: I.- Concepto de sociedad y personalidad juridica. Il.- Clases. Ill.- Las
sociedades de personas: a) Caracteristicas comunes. b) La sociedad colectiva. c) La sociedad comanditaria.

TEMA 8.- LA SOCIEDAD ANONIMA. |.- Las sociedades de capital. II.- Concepto y caracteristicas de la sociedad
anénima. lll.- La fundacién de la sociedad anénima. V.- Las acciones. V.- Los drganos de la sociedad anénima. VI.-
Las cuentas anuales. VII.- Modificacion de los estatutos sociales VIII.- Transformacion, fusion y escision. 1X.-
Disolucion, liquidacion y extincion. X.- Las sociedades andnimas especiales.

TEMA 9.- LA SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA: I.- Concepto y caracteristicas. Il.- Nacionalidad,
domicilio y sucursales. lll.- Constitucion de la sociedad. IV.- Las participaciones sociales. V.- Los 6rganos de la
sociedad anénima. VI.- Las cuentas anuales. VII.- Modificacion de los estatutos sociales. VIII.- Transformacion, fusion
y escision. 1X.- Disolucién, liquidacién y extincidn. X.- Las sociedades andnimas especiales.
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PARTE Ill.- LOS CONTRATOS MERCANTILES

TEMA 10.- LAS OBLIGACIONES Y CONTRATOS: I.- Introduccién. 1l.- Concepto de obligacién y de contrato. Ill.-
Clases. Los contratos mercantiles: principios caracteristicos. 1V.- Elementos del contrato. V.- Ineficacia de los
contratos. VI.- Las condiciones generales de los contratos.

TEMA 11.- CONTRATOS DE COMISION, TRANSPORTE Y SEGURO: I.- Contrato de comision y afines. II.- Contrato
de transporte. Ill.- Contrato de Seguro.

TEMA 12.- CONTRATOS DE COMPRAVENTA MERCANTIL: I.- Formacion del contrato. Il.- Efectos. Obligaciones de
las partes. lll.- Transmision de los riesgos. IV.- Incumplimiento del contrato. V.- Compraventa a plazos. VI.- Contratos
afines a la compraventa.

TEMA 13.- LOS CONTRATOS TURISTICOS I: I.- Introduccion. Il.- El contrato de viaje combinado: a) Concepto y
caracteristicas. b) Contenido y forma. c) Modificacion y extincion. Ill.- Los contratos de servicios sueltos.

TEMA 14.- LOS CONTRATOS TURISTICOS II: I.- El contrato de reserva de contingente. Il.- El contrato de seguro
turistico: a) Concepto y caracteristicas. b) Elementos personales, c) Elementos formales, d) Obligaciones y derechos
de las partes. lll. El contrato de transporte: a) Concepto y naturaleza, b) Clases de transportes.

TEMA 15.- OTROS CONTRATOS TURISTICOS: I.- El contrato de hospedaje o alojamiento: a) Concepto y
caracteristicas, b) Requisitos formales. Il.- El contrato de gestion hotelera. .- El contrato turistico de mediacion: a)
Concepto, b) Caracteristicas. IV.- El contrato de franquicia. V.- El contrato de leasing. VI.- El contrato de joint-venture
TEMA 16.- DERECHO DE LA NAVEGACION: I.- Concepto. Il.- Concepto de buque. Ill.- El empresario naviero. V.-
Los auxiliares y agentes del naviero. V.- Los contratos de fletamiento. VI.- Contratos de peaje: transporte de personas
y de equipaje.

TEMA 17.- DERECHO AEREO: I.- Concepto. Il.- Concepto de aeronave. lll.- El empresario de la navegacion aérea.
IV.- Utilizacion de la aeronave. V.- Seguro aeronautico. VI.- Personal de la empresa naviera.

Programa Préctico

Evaluacion

Para aprobar la asignatura se requiere superar tanto la parte tedrica como la practica en que consiste el examen.
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