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Análisis de la morfología, taxonomía y modos de interacción de los medios de comunicación masiva, y la influencia de
todo ello en la producción mediática del presente social.

Objetivos

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

TEMA 1. FUNDAMENTOS EPISTEMOLÓGICOS: CONCEPTOS, MODELOS, ESTRUCTURAS BÁSICAS Y
PROCESOS DE COMUNICACIÓN

TEMA 2.  LOS AGENTES DE LA COMUNICACIÓN

TEMA 3. MAQUINARIAS COMUNICATIVAS

TEMA 4. ESCENARIO ACTUAL Y TENDENCIAS: CONCENTRACIÓN, TRANSNACIONALIZACIÓN Y
GLOBALIZACIÓN

TEMA 5. COMUNICACIÓN E INDUSTRIA PUBLICITARIA

TEMA 6. LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN
Y LA COMUNICACIÓN: CAMBIOS Y DESAFÍOS

TEMA 7.  INDUSTRIAS DE LO AUDIOVISUAL

TEMA 8. LOS SECTORES RADIOFÓNICO Y FONOGRÁFICO

Programa de Teoría

I.-FUNDAMENTOS EPISTEMOLÓGICOS: CONCEPTOS, MODELOS, ESTRUCTURAS BÁSICAS Y PROCESOS DE
COMUNICACIÓN

II.-LOS AGENTES DE LA COMUNICACIÓN

III.-MAQUINARIAS COMUNICATIVAS

IV.-ESCENARIO ACTUAL Y TENDENCIAS: CONCENTRACIÓN, TRANSNACIONALIZACIÓN Y GLOBALIZACIÓN

V.-COMUNICACIÓN E INDUSTRIA PUBLICITARIA

VI.-LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN
Y LA COMUNICACIÓN: CAMBIOS Y DESAFÍOS

VII.- INDUSTRIAS DE LO AUDIOVISUAL

VIII.-LOS SECTORES RADIOFÓNICO Y FONOGRÁFICO

IX.- LA EDICIÓN ESCRITA

Programa Básico

Organización de los sistemas de medios de comunicación.
Infraestructuras y redes. Flujos de información y grados de concentración en la Sociedad de la Información y del
Conocimiento.

Presentación
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De obligada asistencia, las actividades correspondientes al crédito práctico de la asignatura se desarrollarán durante
las sesiones presenciales de la asignatura. Consistirán en análisis pormenorizados y tutelados de aquellos casos
prácticos de la comunicación transnacional más emblemáticos, tanto en soportes impresos, sonoros, audiovisuales o
multimedia (taxonomía intersoportes e intergéneros)

Programa Práctico

TEMA 9.  LA EDICIÓN ESCRITA

La evaluación del alumnado se determinará por medio de una prueba escrita al final del cuatrimestre: esta prueba
escrita estará dividida en una parte teórica y otra práctica, según la distribución porcentual de créditos teóricos y
prácticos asignados a la materia (3+1). Asimismo, se admiten trabajos académicamente dirigidos, de carácter
voluntario y temática libre, siempre y cuando dicha temática esté estrechamente vinculada a los contenidos y objetivos
de la asignatura.
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