Guia docente 2010/2011

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas
Asignatura 30811 LENGUAJE PUBLICITARIO

Grupo 1

La asignatura de Lenguaje Publicitario pretende aproximar al alumno al complejo mundo de la publicidad desde
elcomplejo universo del lenguaje. De este modo, el principal objeto de estudio es la relacién entre la publicidad y el
lenguaje, abordandose ésta desde todos los puntos de vista posibles: profesional, semiotico, culatural y analitico.

El programa basico de la asignatura consta de una presentacion y de cinco unidades teméaticas.

Presentacion de la asignatura.

Unidad |. Conceptos basicos y fundamentacion tedrica.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacién y puntos de vista.
Tema 2: Conceptos basicos.

Tema 3: El estudio tedrico de la publicidad y del lenguaje

Conclusiones Unidad |
Unidad II. La publicidad como proceso de comunicacién.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El proceso de comunicacidn publicitaria.

Tema 2: Las funciones especificas de la comunicacidon publicitaria.

Unidad Ill. El lenguaje/los lenguajes que utiliza la publicidad.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: Caracteristicas y condicionantes basicos del lenguaje de la publicidad.
Tema 2: Ampliacion de las tres caracteristicas bésicas.

Tema 3: El lenguaje de la publicidad en el contexto profesional y mediatico.

Conclusiones Unidad Il

Unidad IV. La publicidad como lenguaje. El “lenguaje publicitario”.
Introduccion y bibliografia.

Tema 1: Del lenguaje que utiliza la publicidad a la publicidad como lenguaje. Fundamentacion teérica de la existencia
del “lenguaje publicitario”.

Tema 2: La semiotica de la publicidad.
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Unidad V. La publicidad como discurso.

Introduccion y bibliografia.

Tema 1: El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
Tema 2: La investigacion y el andlisis del discurso publicitario.

Conclusiones Unidad V.

Conclusiones Finales

Objetivos
Los principales objetivos de la asignatura son:

- Reflexionar sobre el sistema publicitario desde el lenguaje (critica, adquirir método, participar).
- Conocer la relacién entre publicidad y lenguaje (vision panoramica, enfoques, conceptos).

- Conocer el lenguaje publicitario (herramienta, lenguaje discurso...).

- Conocer los mensajes publicitarios.

- No descontextualizar la publicidad.

- Adquirir una base para la creatividad publicitaria.

Programade Teoria

Presentacion de la asignatura.
Ubicacién en el plan de estudios
Objetivos.

Metodologia y evaluacion.

Unidad |. Conceptos basicos.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacion y puntos de vista.
eLa relacion entre “publicidad y lenguaje”: objetos, planos y enfoques.
Tema 2: Conceptos basicos.

<Publicidad y comunicacién.

eLenguaje, discurso, texto, contexto, signo, retorica.

*Mensaje publicitario.

Lectura basica.
Conclusiones Unidad |

Unidad II. La reflexién sobre el lenguaje desde la publicidad y sobre la publicidad desde las teorias del lenguaje.
Tema 3: La reflexion sobre el lenguaje en el pensamiento publicitario.

«La reflexion sobre el lenguaje en la llamada “publicidad cientifica”: Claude Hopkins, Prat Gaballi.
«La reflexion sobre el lenguaje desde la creatividad: William Bernbach, Oliviero Toscani.

Tema 4: La reflexion sobre la publicidad y su lenguaje desde las teorias basicas del lenguaje:
*Teorias bésicas sobre el estudio de lenguaje.

eAportaciones tedricas fundamentales al estudio del lenguaje de la publicidad.
La publicidad entendida como lenguaje: semidtica de la publicidad.
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Lectura basica.
Conclusiones Unidad Il

Unidad Ill. La publicidad como proceso de comunicacion.
Introduccion y bibliografia
Tema 5: El proceso de comunicacion publicitaria y las funciones del lenguaje en la publicidad.

*Requisitos basicos de ese proceso.
Las funciones del lenguaje en la publicidad. (Aplicacion del esquema de Jakobson)

Tema 6: Las funciones especificas de la comunicacion publicitaria.
*Funcién de denominacion: del objeto a la marca.

*Funcidn de predicacion: de la marca al signo.
*Funcidn de positivacion-implicacion: del signo al sujeto.

Lectura basica.

Conclusiones Unidad IlI

Unidad IV. Caracteristicas del lenguaje que utiliza la publicidad.
Introduccion y bibliografia

Tema 7: Condicionantes del lenguaje de la publicidad.
«Condicionantes y caracteristicas

Tema 8. Caracteristicas basicas del lenguaje de la publicidad.
La Intencionalidad persuasiva del lenguaje de la publicidad.
*El significado: niveles del significado, valores y temas, retérica.
*El sincretismo: codificaciones.

eLa hipertextualidad.

Lectura basica:
Conclusiones Unidad III.

Unidad V. Dimension teérica del lenguaje publicitario.
Introduccioén y bibliografia.

Tema 9: La semidtica de la publicidad.

sLa existencia de un “lenguaje publicitario”.

Sintaxis de la publicidad.

*Semantica de la publicidad.

*Pragmaética de la publicidad.

Tema 10: La publicidad como discurso.

*El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
-La construccion social de la realidad.

-El lenguaje publicitario como expresion de la cultura.
*El discurso ideolégico de la publicidad.

Lectura basica.
Conclusiones Unidad V.

Temas transversales:
A tratar durante toda la asignatura de forma transversal e integrada a través de los ejemplos utilizados:
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eLa investigacién y el andlisis del discurso publicitario. Comprender (y analizar) el mensaje publicitario para
comprender la publicidad.

La realidad social en la publicidad: el lenguaje de la publicidad social (peculiaridades, andlisis, critica, oportunidades,
retos...)

Conclusiones finales de la asignatura.
Bibliografia Basica

Abril, G. Lozano, J., y Pefia Marin, C.: Andlisis del discurso. Madrid, Catedra, 1982
Barthes, R.: Elementos de semiologia. Madrid, Alberto Corazén, 1971.

La Torre Eiffel, Paidés Comunicacion 124, Barcelona, 2001.
Baudrillard, J.: El sistema de los objetos, México Siglo XXI, 1969.

Cultura y Simulacro, Barcelona, Kairés, 1998.
Benavides Delgado, J.: Lenguaje publicitario. Madrid. Sintesis, 1997.
Caro, A.: Comprender la Publicidad. Barcelona, Tripodos, 2010.
Delgado, J.M. y Gutierrez, J.: Métodos y técnicas cualitativas de investigacion en ciencias sociales. Madrid, Sintesis,
1995.
Eco, Umberto: Signo. Editorial Labor, Barcelona 1994 (22Ed.)
Eguizabal Maza, Raul: Teoria de la publicidad, Ed. Catedra, 2007, Madrid.
Felit Garcia, E.: Los lenguajes de la publicidad. Alicante, Universidad de Alicante, 1984.
Gonzalez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria General de la Publicidad, Ed. Fondo de Cultura Econdmica, Madrid, 1993.

Nos Aldas, Eloisa: Lenguaje Publicitario y Discursos Solidarios, Ed. Icaria, 2007, Barcelona.
Peninnou, G.: Semiodtica de la publicidad. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1976.
Rey, Juan: Palabras para vender, palabras para sofar. Introduccion a la redaccion publicitaria. Paidos, Barcelona,
1997.
Rodriguez, R. y Mora, K.: Frankenstein y el cirujano plastico. Textos Docentes. Universidad de Alicante, alicante,
2002.
Salmon, Ch.: Storytelling. La maquina de fabricar historias y formatear las mentes. Ediciones Peninsula, Barcelona,
2008.
Sanchez Corral, L.: Retérica y Sintaxis de la publicidad. 1991.
Semidtica de la publicidad. Narraciéon y Discurso. Editorial Sintesis, Madrid, 1997.
Spang, K.: Fundamentos de retdrica literaria y publicitaria. Ediciones Universidad de Navarra, S.A. Pamplona, 1991.

Programa Préctico
A)Actividades y evaluacion de la asignatura

La asignatura de Lenguaje Publicitario de tercer curso es de caracter obligatorio y tiene asignados seis créditos (60
horas), de los cudles cinco son tedricos y uno es practico.
La evaluacion sera continua y se llevara a cabo mediante la mediante la realizacion de cuatro tipos de actividades:

1. Trabajo o examen.

2. Lecturas.

3. Practicas obligatorias de grupo.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Para aprobar la asignatura es necesario participar y aprobar el trabajo o examen, las lecturas y las practicas
obligatorias de grupo. No realizar una de las tres cosas equivaldra a suspender la asignatura, guardandose la nota de
las partes aprobadas hasta la convocatoria extraordinaria de julio.

El detalle de estas actividades y su peso en la nota final se especifica a continuacion:

1. Trabajo o examen final

Para aprobar la parte tedrica de la asignatura habra que realizar un trabajo final (opcién 1) o un examen (opcion 2),
siendo ambas opciones excluyentes de manera que no se pueden hacer las dos cosas.

Los alumnos que elijan la opcién de trabajo tienen que comunicarlo a la profesora antes del dia 2 de marzo.

Los trabajos podran realizarse en grupo y deberan ajustarse a las normas que se detallardn en un documento
especifico.

La nota del trabajo o del examen se ponderara con un 60% sobre la nota total.

Para promediar esta nota habra que obtener una calificacion minima de cinco puntos, bien en el trabajo o en el
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examen.
2. Lecturas obligatorias

Para comprender mejor la parte tedrica de la asignatura los alumnos tendran que realizar de forma individual la
lectura comprensiva de diversos textos, extraidos de publicaciones cientificas del sector de la publicidad y de la
comunicacion.

Se propondra una lectura por cada unidad tematica que sera evaluada en cada unidad, obteniéndose una valoracién
global, teniendo en cuenta la progresion del alumno al final del cuatrimestre.

La nota de esa valoracion final de las lecturas se promediara con un 10% sobre la nota del examen o del trabajo final.
La relacion de textos se dara a conocer las primeras semanas del curso.

3. Practicas obligatorias de grupo.

La parte practica de la asignatura se evaluara mediante la participacion y realizacién de una serie de practicas
obligatorias de grupo.

Cada grupo debera realizar la totalidad de las practicas obligatorias propuestas durante el curso para aprobar esta
parte y la asignatura en su totalidad.

Para aprobar esta parte de la asignatura es requisito imprescindible formar un grupo de trabajo fijo.

Cada grupo debe estar formado por un niumero de 4 a 6 personas, y tendra que realizar y exponer en clase las
préacticas que se vayan indicando semanalmente.

Los grupos deberan estar formados antes del dia 2 de marzo de 2011 para poder trabajar ya ese mismo dia o la
semana siguiente. Cada grupo debe elegir un nombre que lo identifique y un coordinador que se encargara de
intermediar con la profesora y de coordinar las practicas en clase.

Antes del dia 2 se tiene que entregar una ficha por grupo indicando en ella los nombres de sus componentes, asi
como el nombre del grupo y de su coordinador, y una breve justificacion de porqué se han elegido ambos.

Al finalizar la realizacién y correccion de cada practica esta quedara evaluada y registrada en la ficha de grupo.
Asi mismo cada grupo debera entregar obligatoriamente al final del cuatrimestre un resumen de las practicas
realizadas y una valoracién del trabajo realizado en el grupo durante todo el curso, valorando académica y
personalmente las practicas realizadas, el aprendizaje obtenido, y el funcionamiento del grupo. Ademas, el
representante de cada grupo debera guardar todas las practicas hasta el final del curso para evitar problemas de
Ultima hora.

El trabajo consistira en la aplicacion de los contenidos de la asignatura al caso de una marca, anunciante o sector. Se
dard mas informacién sobre el trabajo en un documento que se colgara en la web.

En caso de situaciones de fuerza mayor que impidan a algn alumno formar un grupo o asistir a las clases, no se
estara exento de realizar las practicas, de manera que éstas se realizaran de forma individual, en tiempo y forma.
Para ello sera necesario ponerse en contacto con la profesora antes del 9 de marzo, bien en persona o a través del
siguiente correo electrénico: cruzalop@yahoo.es

Solo en el caso de los repetidores se recogeran estas practicas el mismo dia del examen.

4. Ejercicios de clase.

Durante el curso se realizaran ejercicios de clase y otro tipo de actividades tedricas o practicas, individuales o de
grupo, en las que los alumnos podran participar para mejorar su nota.

La calificacion de estas actividades servira para matizar la nota final que se obtenga de promediar los tres tipos de
actividades siguientes.

B) Objetivos de la realizacion de estas actividades:

- Aprobar la asignatura.

- Establecer una dindmica de grupos: aprender a organizarse en grupo solventando las posibles dificultades y
aprovechando las ventajas.

- Facilitar el entendimiento de la parte tedrica.

- Establecer un mayor conocimiento entre la profesora y los alumnos.

C) Aspectos de la asignatura que darén lugar a practicas y ejercicios son:

- Los enfoques desde los que se puede afrontar la relacion entre publicidad y lenguaje.
- El lenguaje del anuncio y su contexto.

- La publicidad como forma de comunicacion.

- Funciones del lenguaje en publicidad.

- Funciones especificas de la comunicacion publicitaria:

- Predicacion

- Denominacion (analisis de la marca y su dimensién estética)

- Positivacion-Implicacion
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- Niveles de significacién y valores en la publicidad.

- Retérica de la publicidad

- Sincretismo

- Las repercusiones del discurso publicitario en la sociedad a través del lenguaje.
- El producto-signo.

- Iconicidad, Indexicalidad, Simbolizacién.

D) Repetidores

Los alumnos repetidores tendran que elegir una de las dos opciones: trabajo o examen; pero estan exentos de las
lecturas, y, ademas, tendran que realizar al menos una de las practicas obligatorias propuestas en clase, y entregarla
junto con el trabajo o el examen.

Deberan comunicar a los profesores antes del 9 de marzo si van a hacer trabajo o examen, entregando una ficha
personal con sus datos y con la opcién elegida.

E) Otras informaciones importantes

- Se puede hacer el trabajo final con el mismo grupo con el que se hagan las practicas de grupo obligatorias. En ese
caso se indicara en la misma ficha.
- En trabajos y examenes, dado que estamos en una asignatura de lenguaje, se tendra especialmente en cuenta la
ortografia, de manera que los examenes con mas de dos faltas graves no seran evaluados, y los trabajos con mas de
dos faltas seran devueltos a sus autores. Asimismo se recomienda hacer una fotocopia de los trabajos que se
entreguen durante el curso, para evitar posibles problemas.
- El dltimo dia para entregar la ficha de grupo seré el 2 de Marzo de 2011, siendo ésta imprescindible para la
evaluacion del grupo.
- No es necesario entregar ficha individual.
- Las tutorias de la asignatura seran:

oPara los grupos 1,2 y 4 (Profesora M2 Cruz  Alvarado): martes de 13 a 15 horas y de 16,00 a 17,30; y
miércoles de 17,30 a 19 horas (previa peticion de cita) en Trinidad.

oPara el grupo 3 (Profesor Ignacio Trapero): lunes de 11 a 13 en la sede e Trinidad.

Evaluacion

A)Actividades y evaluacion de la asignatura

La asignatura de Lenguaje Publicitario de tercer curso es de caracter obligatorio y tiene asignados seis créditos (60
horas), de los cuales cinco son tedéricos y uno es practico.
La evaluacion sera continua y se llevara a cabo mediante la mediante la realizacion de cuatro tipos de actividades:

1. Trabajo o examen.

2. Lecturas.

3. Précticas obligatorias de grupo.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Para aprobar la asignatura es necesario participar y aprobar el trabajo o examen, las lecturas y las practicas
obligatorias de grupo. No realizar una de las tres cosas equivaldra a suspender la asignatura, guardandose la nota de
las partes aprobadas hasta la convocatoria extraordinaria de julio.

El detalle de estas actividades y su peso en la nota final se especifica a continuacion:

1. Trabajo o examen final

Para aprobar la parte tedrica de la asignatura habra que realizar un trabajo final (opcién 1) o un examen (opcion 2),
siendo ambas opciones excluyentes de manera que no se pueden hacer las dos cosas.

Los alumnos que elijan la opcién de trabajo tienen que comunicarlo a la profesora antes del dia 2 de marzo.

Los trabajos podran realizarse en grupo y deberan ajustarse a las normas que se detallaran en un documento
especifico.

La nota del trabajo o del examen se ponderara con un 60% sobre la nota total.

Para promediar esta nota habra que obtener una calificacion minima de cinco puntos, bien en el trabajo o en el
examen.

2. Lecturas obligatorias

Para comprender mejor la parte tedrica de la asignatura los alumnos tendran que realizar de forma individual la
lectura comprensiva de diversos textos, extraidos de publicaciones cientificas del sector de la publicidad y de la
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comunicacion.

Se propondré una lectura por cada unidad tematica que sera evaluada en cada unidad, obteniéndose una valoracién
global, teniendo en cuenta la progresién del alumno al final del cuatrimestre.

La nota de esa valoracion final de las lecturas se promediara con un 10% sobre la nota del examen o del trabajo final.
La relacion de textos se dara a conocer las primeras semanas del curso.

3. Practicas obligatorias de grupo.

La parte practica de la asignatura se evaluara mediante la participacién y realizacién de una serie de practicas
obligatorias de grupo.

Cada grupo debera realizar la totalidad de las practicas obligatorias propuestas durante el curso para aprobar esta
parte y la asignatura en su totalidad.

Para aprobar esta parte de la asignatura es requisito imprescindible formar un grupo de trabajo fijo.

Cada grupo debe estar formado por un nimero de 4 a 6 personas, y tendra que realizar y exponer en clase las
practicas que se vayan indicando semanalmente.

Los grupos deberan estar formados antes del dia 2 de marzo de 2011 para poder trabajar ya ese mismo dia o la
semana siguiente. Cada grupo debe elegir un nombre que lo identifique y un coordinador que se encargara de
intermediar con la profesora y de coordinar las practicas en clase.

Antes del dia 2 se tiene que entregar una ficha por grupo indicando en ella los nombres de sus componentes, asi
como el nombre del grupo y de su coordinador, y una breve justificacion de porqué se han elegido ambos.

Al finalizar la realizacion y correccion de cada practica esta quedara evaluada y registrada en la ficha de grupo.
Asi mismo cada grupo debera entregar obligatoriamente al final del cuatrimestre un resumen de las practicas
realizadas y una valoracion del trabajo realizado en el grupo durante todo el curso, valorando académica y
personalmente las practicas realizadas, el aprendizaje obtenido, y el funcionamiento del grupo. Ademas, el
representante de cada grupo deberd guardar todas las practicas hasta el final del curso para evitar problemas de
Ultima hora.

El trabajo consistira en la aplicacion de los contenidos de la asignatura al caso de una marca, anunciante o sector. Se
dard més informacion sobre el trabajo en un documento que se colgara en la web.

En caso de situaciones de fuerza mayor que impidan a algin alumno formar un grupo o asistir a las clases, no se
estara exento de realizar las practicas, de manera que éstas se realizaran de forma individual, en tiempo y forma.
Para ello serd necesario ponerse en contacto con la profesora antes del 9 de marzo, bien en persona o a través del
siguiente correo electrénico: cruzalop@yahoo.es

Sdélo en el caso de los repetidores se recogeran estas practicas el mismo dia del examen.

4. Ejercicios de clase.

Durante el curso se realizaran ejercicios de clase y otro tipo de actividades teéricas o practicas, individuales o de
grupo, en las que los alumnos podran participar para mejorar su nota.

La calificacion de estas actividades servira para matizar la nota final que se obtenga de promediar los tres tipos de
actividades siguientes.

B) Objetivos de la realizacion de estas actividades:

- Aprobar la asignatura.

- Establecer una dindmica de grupos: aprender a organizarse en grupo solventando las posibles dificultades y
aprovechando las ventajas.

- Facilitar el entendimiento de la parte teorica.

- Establecer un mayor conocimiento entre la profesora y los alumnos.

C) Aspectos de la asignatura que daran lugar a practicas y ejercicios son:

- Los enfoques desde los que se puede afrontar la relacion entre publicidad y lenguaje.
- El lenguaje del anuncio y su contexto.
- La publicidad como forma de comunicacién.
- Funciones del lenguaje en publicidad.
- Funciones especificas de la comunicacion publicitaria:
- Predicacion
- Denominacioén (andlisis de la marca y su dimension estética)
- Positivacion-Implicacion
- Niveles de significacion y valores en la publicidad.
- Retdrica de la publicidad
- Sincretismo
- Las repercusiones del discurso publicitario en la sociedad a través del lenguaje.
- El producto-signo.
- Iconicidad, Indexicalidad, Simbolizacién.
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D) Repetidores

Los alumnos repetidores tendran que elegir una de las dos opciones: trabajo 0 examen; pero estan exentos de las
lecturas, y, ademas, tendran que realizar al menos una de las practicas obligatorias propuestas en clase, y entregarla
junto con el trabajo o el examen.

Deberan comunicar a los profesores antes del 9 de marzo si van a hacer trabajo o examen, entregando una ficha
personal con sus datos y con la opcion elegida.

E) Otras informaciones importantes

- Se puede hacer el trabajo final con el mismo grupo con el que se hagan las practicas de grupo obligatorias. En ese
caso se indicara en la misma ficha.

- En trabajos y exdmenes, dado que estamos en una asignatura de lenguaje, se tendré especialmente en cuenta la
ortografia, de manera que los exdmenes con mas de dos faltas graves no seran evaluados, y los trabajos con mas de
dos faltas seran devueltos a sus autores. Asimismo se recomienda hacer una fotocopia de los trabajos que se
entreguen durante el curso, para evitar posibles problemas.

- El dltimo dia para entregar la ficha de grupo seréa el 2 de Marzo de 2011, siendo ésta imprescindible para la
evaluacion del grupo.

- No es necesario entregar ficha individual.

- Las tutorias de la asignatura seran:

o Para los grupos 1,2 y 4 (Profesora M2 Cruz Alvarado): martes de 13 a 15 horas y de 16,00 a 17,30; y miércoles de
17,30 a 19 horas (previa peticion de cita) en Trinidad.

o Para el grupo 3 (Profesor Ignacio Trapero): lunes de 11 a 13 en la sede e Trinidad.

Bibliografia
Lectura obligatoria (texto en el examen)

» Gonzalez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria general de la publicidad.
Fondo de Cultura Econémica, Madrid, 1996 (22Parte)
Bibliografia Bésica
Abril, G. Lozano, J., y Pefia Marin, C.: Andlisis del discurso. Madrid, Catedra, 1982

Barthes, R.: Elementos de semiologia. Madrid, Alberto Coraz6n, 1971.
La Torre Eiffel, Paid6s Comunicacion, Barcelona, 2001.

Baudrillard, J.: El sistema de los objetos, México Siglo XXI, 1969.
Cultura y Simulacro, Barcelona, Kairés, 1998.

Benavides Delgado, J.: Lenguaje publicitario. Madrid. Sintesis, 1997.

Bertuccelli Papi, Marcella: Qué es la pragmética, Instrumentos Paidds, Barcelona 1996.
Eco, Umberto: Signo. Editorial Labor, Barcelona 1994 (22Ed.)

Felit Garcia, E.: Los lenguajes de la publicidad. Alicante, Universidad de Alicante, 1984.

Gonzalez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria General de la Publicidad, Ed. Fondo de Cultura Econémica, Madrid, 1993.

Peninnou, G.: Semidtica de la publicidad. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1976.

Rey, Juan: Palabras para vender, palabras para sofar. Introduccién a la redaccion publicitaria. Paidés, Barcelona,
1997.

Rodriguez, R. y Mora, K.: Frankenstein y el cirujano plastico. Textos Docentes. Universidad de Alicante, alicante,
2002.

Spang, K.: Fundamentos de retdrica literaria y publicitaria. Ediciones Universidad de Navarra, S.A. Pamplona, 1991.

Sanchez Corral, L.: Retérica y Sintaxis de la publicidad. 1991.
Semidtica de la publicidad. Narracién y Discurso. Editorial Sintesis, Madrid, 1997.
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Grupo 3

ACCESO A INFORMACION GRUPO 3 - Prof. Nacho Trapero

La asignatura de Lenguaje Publicitario pretende aproximar al alumno al complejo mundo de la publicidad desde
elcomplejo universo del lenguaje. De este modo, el principal objeto de estudio es la relacién entre la publicidad y el
lenguaje, abordandose ésta desde todos los puntos de vista posibles: profesional, semiotico, culatural y analitico.

El programa basico de la asignatura consta de una presentacion y de cinco unidades teméaticas.

Presentacion de la asignatura.

Unidad |. Conceptos basicos y fundamentacion tedrica.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacién y puntos de vista.
Tema 2: Conceptos basicos.

Tema 3: El estudio tedrico de la publicidad y del lenguaje

Conclusiones Unidad |
Unidad II. La publicidad como proceso de comunicacion.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El proceso de comunicacion publicitaria.

Tema 2: Las funciones especificas de la comunicacidon publicitaria.

Unidad Ill. El lenguaje/los lenguajes que utiliza la publicidad.

Introduccion y bibliografia

Tema 1: Caracteristicas y condicionantes basicos del lenguaje de la publicidad.
Tema 2: Ampliacion de las tres caracteristicas bésicas.

Tema 3: El lenguaje de la publicidad en el contexto profesional y mediatico.

Conclusiones Unidad Il

Unidad IV. La publicidad como lenguaje. El “lenguaje publicitario”.
Introduccion y bibliografia.

Tema 1: Del lenguaje que utiliza la publicidad a la publicidad como lenguaje. Fundamentacion teérica de la existencia
del “lenguaje publicitario”.

Tema 2: La semidtica de la publicidad.

Unidad V. La publicidad como discurso.
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Introduccion y bibliografia.
Tema 1: El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
Tema 2: La investigacion vy el analisis del discurso publicitario.

Conclusiones Unidad V.

Conclusiones Finales

Objetivos
Los principales objetivos de la asignatura son:

- Reflexionar sobre el sistema publicitario desde el lenguaje (critica, adquirir método, participar).
- Conocer la relacién entre publicidad y lenguaje (visién panordmica, enfoques, conceptos).

- Conocer el lenguaje publicitario (herramienta, lenguaje discurso...).

- Conocer los mensajes publicitarios.

- No descontextualizar la publicidad.

- Adgquirir una base para la creatividad publicitaria.

Programade Teoria

Presentacion de la asignatura.
Ubicacién en el plan de estudios: Objetivos.
Metodologia y evaluacion.

Unidad |. Conceptos basicos.
Introduccion y bibliografia

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacion y puntos de vista.
« La relacion entre “publicidad y lenguaje”: objetos, planos y enfoques.

Tema 2: Conceptos basicos.
« Publicidad y comunicacién.
 Lenguaje, discurso, texto, contexto, signo, retdrica.
» Mensaje publicitario.

Lectura basica.

Conclusiones Unidad I.

Unidad II. La reflexién sobre el lenguaje desde la publicidad y sobre la publicidad desde las teorias del lenguaje.

Tema 3: La reflexion sobre el lenguaje en el pensamiento publicitario.
« La reflexion sobre el lenguaje en la llamada “publicidad cientifica™: Claude Hopkins, Prat Gaballi.
« La reflexion sobre el lenguaje desde la creatividad: William Bernbach, Oliviero Toscani.

Tema 4: La reflexién sobre la publicidad y su lenguaje desde las teorias basicas del lenguaje:
« Teorias basicas sobre el estudio de lenguaje.
« Aportaciones tedricas fundamentales al estudio del lenguaje de la publicidad.
« La publicidad entendida como lenguaje: semiética de la publicidad.

Lectura basica.

Conclusiones Unidad II.

Unidad Ill. La publicidad como proceso de comunicacion.
Introduccion y bibliografia.

Tema 5: El proceso de comunicacion publicitaria y las funciones del lenguaje en la publicidad.
 Requisitos basicos de ese proceso.
« Las funciones del lenguaje en la publicidad. (Aplicacion del esquema de Jakobson).

Tema 6: Las funciones especificas de la comunicacion publicitaria.
* Funcion de denominacion: del objeto a la marca.
* Funcién de predicacion: de la marca al signo.
* Funcién de positivacion-implicacion: del signo al sujeto.
Lectura basica.
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Conclusiones Unidad III.

Unidad IV. Caracteristicas del lenguaje que utiliza la publicidad.
Introduccion y bibliografia.

Tema 7: Condicionantes del lenguaje de la publicidad.
« Condicionantes y caracteristicas.

Tema 8: Caracteristicas basicas del lenguaje de la publicidad.
« La Intencionalidad persuasiva del lenguaje de la publicidad.
« El significado: niveles del significado, valores y temas, retérica.
* El sincretismo: codificaciones.
* La hipertextualidad.
Lectura basica.
Conclusiones Unidad lll.

Unidad V. Dimension teorica del lenguaje publicitario.
Introduccion y bibliografia.

Tema 9: La semidtica de la publicidad.
« La existencia de un “lenguaje publicitario”.
« Sintaxis de la publicidad.
» Semantica de la publicidad.
» Pragmatica de la publicidad.

Tema 10: La publicidad como discurso.
« El discurso publicitario: caracteristicas y funciones.
- La construccion social de la realidad.
- El lenguaje publicitario como expresioén de la cultura.
« El discurso ideolégico de la publicidad.
Lectura basica.
Conclusiones Unidad V.

Temas transversales:

A tratar durante toda la asignatura de forma transversal e integrada a través de los ejemplos utilizados:
« La investigacion y el analisis del discurso publicitario. Comprender (y analizar) el mensaje
publicitario para comprender la publicidad.
» La realidad social en la publicidad: el lenguaje de la publicidad social (peculiaridades, analisis,
critica, oportunidades, retos...).

Conclusiones finales de la asignatura.

Programa Préctico
A) Actividades y evaluacidn de la asignatura

La asignatura de Lenguaje Publicitario de tercer curso es de caracter obligatorio y tiene asignados seis créditos (60
horas), de los cuales cinco son tedricos y uno es practico. La evaluacién seré continua y se llevara a cabo mediante la
mediante la realizacion de cuatro tipos de actividades:

1. Trabajo o examen.

2. Lecturas.

3. Précticas obligatorias de grupo.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Para aprobar la asignatura es necesario participar y aprobar el trabajo o examen, las lecturas y las practicas
obligatorias de grupo. No realizar una de las tres cosas equivaldra a suspender la asignatura, guardandose la nota de
las partes aprobadas hasta la convocatoria extraordinaria de julio.

El detalle de estas actividades y su peso en la nota final se especifica a continuacion:

1. Trabajo o examen.

Para aprobar la parte tedrica de la asignatura habra que realizar un trabajo final (opcién 1) o un examen (opcion 2),
siendo ambas opciones excluyentes de manera que no se pueden hacer las dos cosas.

Los alumnos que elijan la opcidn de trabajo tienen que comunicarlo al Profesor antes del dia 2 de marzo de 2011.
Los trabajos podran realizarse en grupo y deberan ajustarse a las normas que se detallaran en un documento
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especifico.

La nota del trabajo o del examen se ponderara con un 60% sobre la nota total. Para promediar esta nota habra que
obtener una calificacion minima de cinco puntos, bien en el

trabajo o en el examen.

2. Lecturas.

Para comprender mejor la parte tedrica de la asignatura los alumnos tendran que realizar de forma individual la lectura
comprensiva de diversos textos, extraidos de publicaciones cientificas del sector de la publicidad y de la
comunicacion.

Se propondra una lectura por cada unidad tematica que sera evaluada en cada unidad, obteniéndose una valoracion
global, teniendo en cuenta la progresion del alumno al final del cuatrimestre.

La nota de esa valoracion final de las lecturas se promediard con un 10% sobre la nota del examen o del trabajo final.
La relacion de textos se dara a conocer las primeras semanas del curso.

3. Précticas obligatorias de grupo.

La parte practica de la asignatura se evaluara mediante la participacion y realizacién de una serie de practicas
obligatorias de grupo.

Cada grupo debera realizar la totalidad de las practicas obligatorias propuestas durante el curso para aprobar esta
parte y la asignatura en su totalidad.

Para aprobar esta parte de la asignatura es requisito imprescindible formar un grupo de trabajo fijo.

Cada grupo debe estar formado por un nimero de 4 a 6 personas, y tendra que realizar y exponer en clase las
préacticas que se vayan indicando semanalmente.

Los grupos deberén estar formados antes del dia 2 de marzo de 2011 para poder trabajar ya ese mismo dia o la
semana siguiente. Cada grupo debe elegir un nombre que lo identifique y un coordinador que se encargara de
intermediar con la profesora y de coordinar las practicas en clase.

Antes del dia 2 se tiene que entregar una ficha por grupo indicando en ella los nombres de sus componentes, asi
como el nombre del grupo y de su coordinador, y una breve justificacion de porqué se han elegido ambos.

Al finalizar la realizacion y correccion de cada préactica esta quedara evaluada y registrada en la ficha de grupo.
Asi mismo cada grupo deberd entregar obligatoriamente al final del cuatrimestre un resumen de las practicas
realizadas y una valoracion del trabajo realizado en el grupo durante todo el curso, valorando académica y
personalmente las practicas realizadas, el aprendizaje obtenido, y el funcionamiento del grupo. Ademas, el
representante de cada grupo debera guardar todas las

préacticas hasta el final del curso para evitar problemas de ultima hora.

El trabajo consistir4 en la aplicacion de los contenidos de la asignatura al caso de una marca, anunciante o sector. Se
dard mas informacién sobre el trabajo en un documento que se colgara en la web.

En caso de situaciones de fuerza mayor que impidan a algin alumno formar un grupo o asistir a las clases, no se
estara exento de realizar las practicas, de manera que éstas se realizaran de forma individual, en tiempo y forma.
Para ello sera necesario ponerse en contacto con la profesora antes del 9 de marzo, bien en persona o a través del
siguiente correo electrénico: nacho.trapero@hmca.uva.es

Solo en el caso de los repetidores se recogeran estas practicas el mismo dia del examen.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Durante el curso se realizaran ejercicios de clase y otro tipo de actividades tedricas o practicas, individuales o de
grupo, en las que los alumnos podran participar para mejorar su nota.

La calificacion de estas actividades servira para matizar la nota final que se obtenga de promediar los tres tipos de
actividades siguientes.

B) Objetivos de la realizacion de estas actividades:

- Aprobar la asignatura.

- Establecer una dindmica de grupos: aprender a organizarse en grupo solventando las posibles dificultades y
aprovechando las ventajas.

- Facilitar el entendimiento de la parte tedrica.

- Establecer un mayor conocimiento entre el profesor y los alumnos.

C) Aspectos de la asignatura que dardn lugar a practicas y ejercicios son:

- Los enfoques desde los que se puede afrontar la relacion entre publicidad y lenguaje.
- El lenguaje del anuncio y su contexto.

- La publicidad como forma de comunicacion.

- Funciones del lenguaje en publicidad.

- Funciones especificas de la comunicacion publicitaria:

- Predicacion.

- Denominacion (analisis de la marca y su dimension estética)
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- Positivacién-Implicacion.

- Niveles de significacién y valores en la publicidad.

- Retorica de la publicidad.

- Sincretismo.

- Las repercusiones del discurso publicitario en la sociedad a través del lenguaje.
- El producto-signo.

- Iconicidad, Indexicalidad, Simbolizacion.

D) Repetidores.

Los alumnos repetidores tendran que elegir una de las dos opciones: trabajo o examen; pero estan exentos de las
lecturas, y, ademas, tendran que realizar al menos una de las practicas obligatorias propuestas en clase, y entregarla
junto con el trabajo o el examen.

Deberadn comunicar a los profesores antes del 9 de marzo si van a hacer trabajo o examen, entregando una ficha
personal con sus datos y con la opcion elegida.

E) Otras informaciones importantes.

- Se puede hacer el trabajo final con el mismo grupo con el que se hagan las practicas de grupo obligatorias. En ese
caso se indicard en la misma ficha.

- En trabajos y examenes, dado que estamos en una asignatura de lenguaje, se tendra especialmente en cuenta la
ortografia, de manera que los examenes con mas de dos faltas graves no seran evaluados, y los trabajos con mas de
dos faltas seran devueltos a sus autores.

Asimismo se recomienda hacer una fotocopia de los trabajos que se entreguen durante el curso, para evitar posibles
problemas.

- El dltimo dia para entregar la ficha de grupo seré el 2 de Marzo de 2011, siendo ésta imprescindible para la
evaluacion del grupo.

- No es necesario entregar ficha individual.

- Las tutorias de la asignatura seran para el grupo 3 (Profesor Ignacio Trapero): lunes de 9 a 11 en la sede de
Trinidad.

Evaluacion
A) Actividades y evaluacion de la asignatura

La asignatura de Lenguaje Publicitario de tercer curso es de caracter obligatorio y tiene asignados seis créditos (60
horas), de los cudles cinco son tedéricos y uno es practico. La evaluacion sera continua y se llevara a cabo mediante la
mediante la realizacion de cuatro tipos de actividades:

1. Trabajo o examen.

2. Lecturas.

3. Précticas obligatorias de grupo.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Para aprobar la asignatura es necesario participar y aprobar el trabajo o examen, las lecturas y las practicas
obligatorias de grupo. No realizar una de las tres cosas equivaldra a suspender la asignatura, guardandose la nota de
las partes aprobadas hasta la convocatoria extraordinaria de julio.

El detalle de estas actividades y su peso en la nota final se especifica a continuacion:

1. Trabajo o examen.

Para aprobar la parte tedrica de la asignatura habra que realizar un trabajo final (opcién 1) o un examen (opcion 2),
siendo ambas opciones excluyentes de manera que no se pueden hacer las dos cosas.

Los alumnos que elijan la opcién de trabajo tienen que comunicarlo al Profesor antes del dia 2 de marzo de 2011.
Los trabajos podran realizarse en grupo y deberan ajustarse a las hormas que se detallardn en un documento
especifico.

La nota del trabajo o del examen se ponderard con un 60% sobre la nota total. Para promediar esta nota habra que
obtener una calificacion minima de cinco puntos, bien en el

trabajo o en el examen.

2. Lecturas.

Para comprender mejor la parte tedrica de la asignatura los alumnos tendran que realizar de forma individual la lectura
comprensiva de diversos textos, extraidos de publicaciones cientificas del sector de la publicidad y de la
comunicacion.

Se propondra una lectura por cada unidad tematica que sera evaluada en cada unidad, obteniéndose una valoraciéon
global, teniendo en cuenta la progresion del alumno al final del cuatrimestre.

La nota de esa valoracion final de las lecturas se promediara con un 10% sobre la nota del examen o del trabajo final.
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La relacion de textos se daréd a conocer las primeras semanas del curso.
3. Précticas obligatorias de grupo.

La parte practica de la asignatura se evaluara mediante la participacion y realizacién de una serie de practicas
obligatorias de grupo.

Cada grupo debera realizar la totalidad de las practicas obligatorias propuestas durante el curso para aprobar esta
parte y la asignatura en su totalidad.

Para aprobar esta parte de la asignatura es requisito imprescindible formar un grupo de trabajo fijo.

Cada grupo debe estar formado por un nimero de 4 a 6 personas, y tendra que realizar y exponer en clase las
practicas que se vayan indicando semanalmente.

Los grupos deberan estar formados antes del dia 2 de marzo de 2011 para poder trabajar ya ese mismo dia o la
semana siguiente. Cada grupo debe elegir un nombre que lo identifique y un coordinador que se encargara de
intermediar con la profesora y de coordinar las préacticas en clase.

Antes del dia 2 se tiene que entregar una ficha por grupo indicando en ella los nombres de sus componentes, asi
como el nombre del grupo y de su coordinador, y una breve justificacion de porqué se han elegido ambos.

Al finalizar la realizacion y correccion de cada préactica esta quedara evaluada y registrada en la ficha de grupo.
Asi mismo cada grupo deber& entregar obligatoriamente al final del cuatrimestre un resumen de las practicas
realizadas y una valoracion del trabajo realizado en el grupo durante todo el curso, valorando académica y
personalmente las practicas realizadas, el aprendizaje obtenido, y el funcionamiento del grupo. Ademas, el
representante de cada grupo debera guardar todas las

practicas hasta el final del curso para evitar problemas de Gltima hora.

El trabajo consistira en la aplicacion de los contenidos de la asignatura al caso de una marca, anunciante o sector. Se
dard mas informacién sobre el trabajo en un documento que se colgara en la web.

En caso de situaciones de fuerza mayor que impidan a algin alumno formar un grupo o asistir a las clases, no se
estara exento de realizar las practicas, de manera que éstas se realizaran de forma individual, en tiempo y forma.
Para ello sera necesario ponerse en contacto con la profesora antes del 9 de marzo, bien en persona o a traveés del
siguiente correo electronico: nacho.trapero@hmca.uva.es

Solo en el caso de los repetidores se recogeran estas practicas el mismo dia del examen.

4. Ejercicios propuestos en clase individuales o de grupo.

Durante el curso se realizaran ejercicios de clase y otro tipo de actividades tedricas o practicas, individuales o de
grupo, en las que los alumnos podran participar para mejorar su nota.

La calificacion de estas actividades servira para matizar la nota final que se obtenga de promediar los tres tipos de
actividades siguientes.

B) Objetivos de la realizacién de estas actividades:

- Aprobar la asignatura.

- Establecer una dindmica de grupos: aprender a organizarse en grupo solventando las posibles dificultades y
aprovechando las ventajas.

- Facilitar el entendimiento de la parte tedrica.

- Establecer un mayor conocimiento entre el profesor y los alumnos.

C) Aspectos de la asignatura gue daran lugar a practicas y ejercicios son:

- Los enfoques desde los que se puede afrontar la relacion entre publicidad y lenguaje.
- El lenguaje del anuncio y su contexto.

- La publicidad como forma de comunicacion.

- Funciones del lenguaje en publicidad.

- Funciones especificas de la comunicacion publicitaria:

- Predicacion.

- Denominacioén (analisis de la marca y su dimension estética)

- Positivacién-Implicacion.

- Niveles de significacion y valores en la publicidad.

- Retorica de la publicidad.

- Sincretismo.

- Las repercusiones del discurso publicitario en la sociedad a través del lenguaje.
- El producto-signo.

- Iconicidad, Indexicalidad, Simbolizacion.

D) Repetidores.

Los alumnos repetidores tendran que elegir una de las dos opciones: trabajo 0 examen; pero estan exentos de las
lecturas, y, ademas, tendran que realizar al menos una de las practicas obligatorias propuestas en clase, y entregarla
junto con el trabajo o el examen.
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Deberan comunicar a los profesores antes del 9 de marzo si van a hacer trabajo o examen, entregando una ficha
personal con sus datos y con la opcién elegida.

E) Otras informaciones importantes.

- Se puede hacer el trabajo final con el mismo grupo con el que se hagan las practicas de grupo obligatorias. En ese
caso se indicara en la misma ficha.

- En trabajos y examenes, dado que estamos en una asignatura de lenguaje, se tendra especialmente en cuenta la
ortografia, de manera que los examenes con mas de dos faltas graves no seran evaluados, y los trabajos con mas de
dos faltas seran devueltos a sus autores.

Asimismo se recomienda hacer una fotocopia de los trabajos que se entreguen durante el curso, para evitar posibles
problemas.

- El tltimo dia para entregar la ficha de grupo seréa el 2 de Marzo de 2011, siendo ésta imprescindible para la
evaluacion del grupo.

- No es necesario entregar ficha individual.

- Las tutorias de la asignatura seran para el grupo 3 (Profesor Ignacio Trapero): lunes de 9 a 11 en la sede de
Trinidad.
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