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Asignatura
Etica y Deontologia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas

Profesora: Marian Nufiez

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Nombre: Etica y Deontologia profesional

Tipo de asignatura: Obligatoria

Curso en que se imparte: Cuarto curso

Numero de créditos: 4

Periodo de vigencia: Segundo cuatrimestre
Horas contacto semanales: 3 horas presenciales

CAPITULO |

-CONCEPTOS GENERALES
CAPITULO I

-PUBLICIDAD Y ETICA

CAPITULO I

-DEONTOLOGIA Y CODIGOS DEONTOLOGICOS
CAPITULO IV

-AUTORREGULACION

CAPITULO V

-PRINCIPALES CODIGOS DEONTOLOGICOS DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS

OBJETIVOS GENERALES

Capacitar al alumno para la mejor comprension de:

Los principios éticos que conforman la base de la conducta humana.
Los actos humanos en relacién con los valores morales que involucran.
La ética en el ambito profesional, laboral y ciudadano.

La moral individual y social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS.
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Generar conciencia sobre los principios éticos que deben emanar del profesional como individuo y ciudadano para
identificar y rechazar las conductas indebidas tales como corrupcién, fraudes y engafos.

Comprension de los conceptos bésicos de la ética de la comunicacién persuasiva.

Conocimiento y manejo de las diferentes cddigos deontologico de la Publicidad y las Relaciones publicas

Analisis e interpretacion de la comunicacién persuasiva desde una perspectiva critica ética.

Programade Teoria

CONTENIDOS

CONTENIDO TEORICO

CAPITULO |

Etica y razonamiento moral

1.1 Etica y moral

1.2 Ramas de la ética: Metaética, Etica normativa y Etica aplicada
1.3 Condiciones indispensables para el orden moral

1.4 Necesidad de una regla

1.5 Principales corrientes

CAPITULO Il

Métodos de la Etica

2.1 Principales métodos
2.2 Anadlisis de falacias
2.3 Dilemas morales

CAPITULO llI

Contraste entre ambito ético, moral y otros &mbitos
3.1 Normas de &mbito juridico, religioso y social
3.2 Delimitacion juridica y ética

CAPITULO Il

Etica aplicada

4.1 Etica de los negocios

4.2 Caodigos deontoldgicos

4.3 Caodigo deontolégico de la publicidad

4.4 Cualidades que debe tener el contenido de los mensajes publicitarios
4.5 Abusos de los mensajes publicitarios

4.6 Beneficios de la publicidad

CONTENIDO PRACTICO

CAPITULO |

Regulacion de la publicidad en Espafia;: AUTOCONTROL
1.1 Necesidad de regulacion de la publicidad

1.2 Autocontrol

4.2.1 Guia de servicios

4.2.2 Informacién — documentacion

4.2.3 Copy advice

4.2.4 Reclamaciones

4.2.5 Resolucion de reclamaciones

CAPITULO I
2.1. Codigo Etico de Comercio Electronico y Publicidad Interactiva

CAPITULO 1l
3.1 Cédigo PAOS

CAPITULO IV
4.1 Caodigos sectoriales
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DE MICHELE, R.: Los cddigos de ética en las empresas. Granica, Barcelona, 1998

ETXEBERRIA, X: Temas bésicos de ética. Descleé De Brouwer, Bilbao, 2002

FERNANDEZ, J.L., FONTRODONA, J., GOROSQUIETA, J., ROA, F.J.: Etica del Marketing. Unién editorial, Madrid,
1999.

GONZALEZ BEDOYA,J.: Manual de deontologia informativa. Alambra, Madrid, 1987.

HORTAL ALONSO,A: Etica general de las profesiones. Decleé De Brouwer, Bilbao, 2002

MELE CARNE, D: Etica en la direccion Comercial y Publicidad. Eunsa, Pamplona, 1998

RAMOS FERNANDEZ, F: La publicidad contaminada. Los consumidores ante la autorregulacién publicitaria.
Universitas, Madrid, 20001.
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POLO, LEONARDO: Etica. Hacia una version moderna de los problemas clasicos, Aedos, Madrid, 1996.
PIEPER, JOSEF: Las virtudes fundamentales, Rialp, Madrid, 1985.

RHONHEIMER, MARTIN: La perspectiva de la moral. Rialp, Madrid, 1999.

RODRIGUEZ DUPLA, LEONARDO: Etica. BAC, Madrid 2001.

RODRIGUEZ LUNO, ANGEL: Etica General, Eunsa, Pamplona, 2001.

SANCHEZ MIGALLON, SERGIO: Un esbozo de ética filosofica, Cuadernos Anuario Filoséfico 57, Pamplona, 1998.
ARANGUREN, JAVIER (ed.): La libertad sentimental, Cuadernos Anuario Filoséfico n. 73, Pamplona, 1999.
TAYLOR, CHARLES: La ética de la autenticidad, Paidos, Barcelona, 1994.

CORTINA, A. (Dir.): «10 palabras clave en Etica». Navarra, Editorial Verbo Divino, 1994.

MAC INTYRE, A.: «Historia de la ética». Barcelona, Paidos, 1988.

Programa Préctico

PRACTICAS

Las practicas son de caracter obligatorio, no se podra aprobar la asignatura sin la parte practica.
Para superar la parte practica existen dos modalidades:

Modalidad A

Trabajo: observatorio ético de la publicidad.

Modalidad B

Examen de observatorio de la publicidad

Modalidad A

El trabajo de observatorio de la publicidad consiste en realizar un analisis ético de un medio de comunicaciéon. Durante
una semana el alumno debe observar y analizar desde una perspectiva ética y valiéndose de los distintos codigos
éticos de la publicidad, la programacién de un medio de comunicacién en general y de una cadena en particular.

Por ejemplo el alumno puede seleccionar el medio televisién y la cadena antena 3, la limitacion temporal de martes a
martes. Es necesario que tenga representacion de las principales franjas horarias.

El trabajo debe incluir los siguientes puntos:

1. Parrilla de programacion (documento adjunto)

2. Analisis de parrilla segun cédigos de autocontrol

3. Estadisticas de infracciones / Codigos

4. Referencias bibliogréaficas (autocontrol)

5. Conclusiones

6. Aportaciones personales

(La no inclusién de unos de estos puntos en el trabajo serd motivo de suspenso)

Datos a tener en cuenta:

El nombre del grupo y los componentes deben ser entregados antes del dia 21 de marzo, no seran recogidos ni se
consideraran constituidos ningln grupo que entregue la ficha después de este dia. De tal modo que aquellos alumnos
gue no tengan grupo constituido antes de estas fechas tendran que realizar el examen practico para poder aprobar la
asignatura.

Las préacticas supondran un 20% de la nota final.

El trabajo debe ser entregado antes del 2 de mayo, no seréa recogido ningln trabajo que sea entregado después de
esta fecha. Las presentaciones de las investigaciones seran realizadas durante este mismo mes en la fecha que
establezca la profesora con cada grupo.

Los cddigos podran ser encontrados en la pagina Oficial de Autocontrol
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Evaluacion

EVALUACION

Se efectuara una evaluacioén globalizada mediante un examen final escrito tedrico, consistente en una prueba objetiva
de caracter constrictivo, parcialmente discriminatorio y/o recognoscitivo. En base a lo anterior la calificacion del
examen supondra el 80% de la nota final.

El examen consistira en un examen tipo test de 30 preguntas, que sera evaluado siguiendo la férmula matematica:
respuestas acertadas - (respuestas erréneas/2) / 30

El alumno puede encontrar en la pagina un documento adjunto que puede ayudarle a calcular la nota de su examen.

La evaluacién de las practicas supondré el restante 20% de la nota final. Aquellos alumnos que no presenten antes
del dia 23 de marzo la conformacién de grupo, y antes del 30 de abril el trabajo final, tendrdn que examinarse de las
practicas. Las practicas son parte obligatoria de la asignatura.

El aprobado o suspenso de la asignatura serd integral y no parcial, entendiendo como parcial cada una de las partes,
practicas y tedricas, que componen la asignatura
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