Guia docente 2010/2011

Plan 302 Lic.Publicidad y R. Publicas

Asignatura 30854 *CREATIVIDAD PUBLICITARIAY EN LAS RR. PP. II: LA
ELABORACION DEL MENSAJE

Grupo 1

GRUPO 2 PROFESORA MARIAN NUNEZ
DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Nombre: Creatividad

Tipo de asignatura: Obligatoria

Curso en que se imparte: Quinto curso

Numero de créditos: 6

Periodo de vigencia: Segundo cuatrimestre
Horas contacto semanales: 4 horas presenciales

- CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD: EL TEXTO. LA IMAGEN.
- CREATIVIDAD Y COMUNICACJON PERSUASIVA: TEORIAS. VIAS DE INFLUENCIA.
- CREACION DEL MENSAJE: CODIGOS Y FORMATOS TEMATICOS.

Profundizar en el conocimiento de los elementos basicos de la creatividad publicitaria.

Avanzar en la formacion del criterio creativo, para el analisis y valoracidon de mensajes publicitarios.
Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccién de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos codigos y formatos tematicos para la elaboracion del mensaje publicitario.

BLOQUE 1: CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD
1.1.-EL LUGAR DE LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA.
1.2.- EL TEXTO COMO SOPORTE PARA LA CREATIVIDAD

1.3.- EL VALOR DE LA IMAGEN: LA REVOLUCION CREATIVA

BLOQUE 2: CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA
2.1.- PERSUASION Y SEDUCCION PARA LA CONSTRUCCION DE MENSAJES
2.2.- TEORIAS DE LA PERSUASION EN FUNCION DEL RECEPTOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

2.3.-VIAS DE INFLUENCIA: DISTINTOS MODELOS

BLOQUE 3: CREACION DEL MENSAJE
3.1.- LOS CODIGOS TEMATICOS: CODIGO DE PRODUCTO, CODIGO PERSONA, CODIGO SITUACION.

3.2.- LOS FORMATOS TEMATICOS: INFORMACION DE PRODUCTO, PRODUCTO IMAGEN, PERSONIFICACION
Y ESTILOS DE VIDA

3.3.- LOS FORMATOS TEMATICOS EN PUBLICIDAD: EJEMPLIFICACION
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PROGRAMA PROFESORA MARIAN NUNEZ
GRUPO 2

CONTENIDOS TEORICOS

CAPITULO |

Conceptos basicos de la creatividad publicitaria
1. Definicién de creatividad

2. Principales corrientes teéricas

CAPITULO Il

Creativo y estrategia

Analisis de briefing desde la perspectiva creativa
. Metas

. Tendencias

. Marca

. Adversarios

. Estimulos

. Amenazas

. Decisién de compra

. Segmentacion de mercados

. Posiciones

10. Imagen

11. Eje estratégico

12. Ajuste del briefing a la seccidn tactica
13. COmo juzgar un anuncio creativo

O©CoOoO~NOUOTAWNE

CAPITULO llI

Elaboracion del mensaje publicitario y tipos de publicidad

1. Etapas del proceso creativo

2. Estrategia creativa como parte de la estrategia comunicativa
3. Etapa pionera

4. Etapa competitiva

5. Etapa retentiva

6 Tipos de publicidad

CAPITULO Il

Planificacién del mensaje

. Estrategias para la creacion de mensajes

. Planes para influir

. Plataforma creativa

. Posicionamiento del producto y ejecucién del anuncio
. Reglas

. Papel de los elementos del Lay-out

. Mensaje y medios

~NO OIS~ WN P

CAPITULO IV

Influencias en la elaboracién del mensaje
1. Teoria de la atencién

2. Teorias de la persuasion

3. Vias de influencia de la publicidad

CONTENIDOS TEORICOS- PRACTICO

CAPITULO |

Percepcion de personas y cosas

1. Caracteristicas principales

2. Formacion de impresiones

3. Formacién de inferencias

4. Factores que influyen en la percepcion
5. Representacion mental
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6. Activacion del conocimiento
7. Recuerdo

CAPITULO Il

Imagen Y Realidad

1.1 Naturaleza iconica

1.2 Objetos y limites de la Teoria General de la Imagen
1.3 Modelizaciones iconicas

1.4 El problema de la analogia

1.5 Elementos de la imagen

CAPITULO llI

Estructuras de la imagen
1.1 Concepto de la Gestalt
1.2 Forma y fondo

1.3 Forma y fondo reversible
1.4 La proporcion

1.5 La desproporcion

1.6 La deformacion

1.8 Percepcion del color

1.9 Lenguaje del color

1.10 Percepcion del espacio
1.11 Simetria y equilibrio

Programa Préctico

GRUPO 2 PROFESORA MARIAN NUNEZ

PRACTICAS

Las practicas consisten en la presentacién de una campafia de publicidad, que seré realizada partiendo de un briefing
gue sera adjuntado en esta misma pagina en el apartado de documentos. El trabajo debe ser entregado antes de 7 de
Mayo, no sera corregido ningun trabajo que sea entregado después de esta fecha. Las presentaciones de las
campafias seran realizadas durante este mismo mes en la fecha que establezca la profesora con cada grupo.

Datos a tener en cuenta:

Los grupos no deben estar formados por menos de 6 miembros ni mas de 8

El nombre del grupo y los componentes deben ser entregados antes del dia 17 de marzo

Debe cefiirse sélo y exclusivamente al briefing

Tiempo maximo de presentacion 30

no serd aceptado ningun trabajo que sea entregado después del 7 de mayo. No sera considerada la constitucion de
un grupo después del dia 17 de marzo.

Evaluacion

1. Précticas: 30% de la calificacion final.

2. Examen final: 70% de la calificacion final.

Para poder realizar el examen final el alumno debe tener presentadas el 80 por ciento de las practicas (cuentan
también los trabajos mandados en clase).

Grupo 2 profesora Marian Nufiez

Se efectuara una evaluacion globalizada mediante un examen final escrito tedrico, consistente en una prueba objetiva
de caracter constrictivo. En base a lo anterior la calificacion del examen supondra el 80% de la nota final.

El 20% restante supondra la valoracién del trabajo préactico.

Bibliografia
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Grupo 2

GRUPO 2 PROFESORA MARIAN NUNEZ
DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Nombre: Creatividad

Tipo de asignatura: Obligatoria

Curso en que se imparte: Quinto curso

Numero de créditos: 6

Periodo de vigencia: Segundo cuatrimestre
Horas contacto semanales: 4 horas presenciales

- CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD: EL TEXTO. LA IMAGEN. i
- CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA: TEORIAS. VIAS DE INFLUENCIA.
- CREACION DEL MENSAJE: CODIGOS Y FORMATOS TEMATICOS.

Profundizar en el conocimiento de los elementos basicos de la creatividad publicitaria.

Avanzar en la formacion del criterio creativo, para el analisis y valoracion de mensajes publicitarios.
Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccién de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos tematicos para la elaboraciéon del mensaje publicitario.

BLOQUE 1: CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD

1.1.-EL LUGAR DE LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA.
1.2.- EL TEXTO COMO SOPORTE PARA LA CREATIVIDAD

1.3.- EL VALOR DE LA IMAGEN: LA REVOLUCION CREATIVA

BLOQUE 2: CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA
2.1.- PERSUASION Y SEDUCCION PARA LA CONSTRUCCION DE MENSAJES
2.2.- TEORIAS DE LA PERSUASION EN FUNCION DEL RECEPTOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

2.3.-VIAS DE INFLUENCIA: DISTINTOS MODELOS

BLOQUE 3: CREACION DEL MENSAJE
3.1.- LOS CODIGOS TEMATICOS: CODIGO DE PRODUCTO, CODIGO PERSONA, CODIGO SITUACION.

3.2.- LOS FORMATOS TEMATICOS: INFORMACION DE PRODUCTO, PRODUCTO IMAGEN, PERSONIFICACION
Y ESTILOS DE VIDA

3.3.- LOS FORMATOS TEMATICOS EN PUBLICIDAD: EJEMPLIFICACION
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PROGRAMA PROFESORA MARIAN NUNEZ
GRUPO 2

CONTENIDOS TEORICOS

CAPITULO |

Conceptos basicos de la creatividad publicitaria
1. Definicién de creatividad

2. Principales corrientes teéricas

CAPITULO I

Creativo y estrategia

Andlisis de briefing desde la perspectiva creativa
. Metas

. Tendencias

. Marca

. Adversarios

. Estimulos

. Amenazas

. Decisién de compra

. Segmentacion de mercados

. Posiciones

10. Imagen

11. Eje estratégico

12. Ajuste del briefing a la seccion tactica
13. Cémo juzgar un anuncio creativo

O©CO~NOOTAS WN P

CAPITULO IlI

Elaboracion del mensaje publicitario y tipos de publicidad

1. Etapas del proceso creativo

2. Estrategia creativa como parte de la estrategia comunicativa
3. Etapa pionera

4. Etapa competitiva

5. Etapa retentiva

6 Tipos de publicidad

CAPITULO IlIl

Planificacion del mensaje

. Estrategias para la creacion de mensajes

. Planes para influir

. Plataforma creativa

. Posicionamiento del producto y ejecucién del anuncio
. Reglas

. Papel de los elementos del Lay-out

. Mensaje y medios

~NOoO O~ WNPE

CAPITULO IV

Influencias en la elaboracién del mensaje
1. Teoria de la atencién

2. Teorias de la persuasién

3. Vias de influencia de la publicidad

CONTENIDOS TEORICOS- PRACTICO

CAPITULO |

Percepcion de personas y cosas

. Caracteristicas principales

. Formacion de impresiones

. Formacion de inferencias

. Factores que influyen en la percepcion
. Representacién mental

. Activacién del conocimiento

. Recuerdo

~NO O~ WN P

CAPITULO Il
Imagen Y Realidad
1.1 Naturaleza icénica
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1.2 Objetos y limites de la Teoria General de la Imagen
1.3 Modelizaciones iconicas

1.4 El problema de la analogia

1.5 Elementos de la imagen

CAPITULO IlI

Estructuras de la imagen
1.1 Concepto de la Gestalt
1.2 Forma y fondo

1.3 Forma y fondo reversible
1.4 La proporcion

1.5 La desproporcion

1.6 La deformacion

1.8 Percepcion del color

1.9 Lenguaje del color

1.10 Percepcién del espacio
1.11 Simetria y equilibrio

Programa Préctico

GRUPO 2 PROFESORA MARIAN NUNEZ

PRACTICAS OBLIGATORIAS

Las practicas consisten en la presentacién de una campafia de publicidad, que sera realizada partiendo de un briefing
que sera adjuntado en esta misma pagina en el apartado de documentos. El trabajo debe ser entregado antes de 30
de Abril, no sera corregido ningun trabajo que sea entregado después de esta fecha. Las presentaciones de las
campafias seran realizadas durante este mismo mes en la fecha que establezca la profesora con cada grupo.

Datos a tener en cuenta:

Los grupos no deben estar formados por menos de 6 miembros ni mas de 8

El nombre del grupo y los componentes deben ser entregados antes del dia 23 de marzo

Debe cefiirse sélo y exclusivamente al briefing

Tiempo méximo de presentacion 20

no sera aceptado ningln trabajo que sea entregado después del 30 de Abril. No sera considerada la constitucion de
un grupo después del dia 23 de marzo.

PRACTICAS OPTATIVAS

1. La retdrica en la elaboracion del mensaje publicitario

2. Elaboracidon del mensaje publicitario en la radio

3. Elaboracién del mensaje publicitario en internet

4. Elaboracién del mensaje publicitario en prensa / revistas

5.  Elaboracion de una campafia de publicidad

Evaluacion

Grupo 2 profesora Marian Nufiez

Para superar la asignatura el alumno tendra que realizar las siguientes campafias de publicidad entregando en cada
caso un contrabriefing junto con las piezas solicitadas en los siguientes briefing:

1. Campafia Leer.com

2. Campafa Prado Rey

3. Campafia Contra las Drogas

4. Campafia contra la violencia de Género

5. Campafia Mercedes

6. Campafia Castilla y Ledn

Se efectuard la nota media entre las campafas realizadas.

En primera convocatoria los trabajos deberan ser entregados antes del dia 24 de mayo.
En segunda convocatoria los trabajos deberan ser entregados antes del dia 7 de julio.
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Grupo

Profesora:
Ma Isabel Martin Requero

OBJETIVOS:

Profundizar en el conocimiento de los elementos basicos de la creatividad publicitaria.

Avanzar en la formacion del criterio creativo, para el analisis y valoracion de mensajes publicitarios.
Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccién de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos tematicos para la elaboraciéon del mensaje publicitario.

HERRAMIENTAS:

« Clases tedricas: marco general de la creatividad en general ,de la creatividad publicitaria y conocimientos especificos
para la elaboracion y analisis de los mensajes propios de comunicacion comercial.

* Festivales y casos historicos. El objetivo es la adquisicion de cultura publicitaria y formacion del criterio creativo.

« Trabajos en clase.

* Practicas individuales

« Trabajo de grupo

* Lecturas de articulos para desarrollar en clase como apoyo docente.

* Lectura de libros.

BLOQUE 1: CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD

1.1.-EL LUGAR DE LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA.
1.2.- EL TEXTO COMO SOPORTE PARA LA CREATIVIDAD

1.3.- EL VALOR DE LA IMAGEN: LA REVOLUCION CREATIVA:

CREATIVOS PUBLICITARIOS, CREADORES DE SENSACIONES.

BLOQUE 2: CREATIVIDAD Y COMUNICACION PERSUASIVA

2.1.- PERSUASION Y SEDUCCION PARA LA CONSTRUCCION DE MENSAJES: LA FORMULA MAGICA:
ATENCION+PERSUASION.

2.2.- TEORIAS DE LA PERSUASION EN FUNCION DEL RECEPTOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

2.3.-VIAS DE INFLUENCIA: DISTINTOS MODELOS

BLOQUE 3: CREACION DEL MENSAJE

3.1.- LOS CODIGOS TEMATICOS: CODIGO DE PRODUCTO, CODIGO PERSONA, CODIGO SITUACION.
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3.2.- LOS FORMATOS TEMATICOS: INFORMACION DE PRODUCTO, PRODUCTO IMAGEN, PERSONIFICACION
Y ESTILOS DE VIDA

3.3.- LOS FORMATOS TEMATICOS EN PUBLICIDAD: EJEMPLIFICACION

Programa Préctico
TRABAJOS DE GRUPO

1°.-CREATIVIDAD CON CAUSA. LAS CAUSAS DE LA COMUNICACION.

« Definir las causas sociales que en la actualidad utiliza la comunicacion en general y la comunicacion publicitaria en
particular.

« A modo ilustrativo, sefialamos dos categorias:

o Las que hacen referencia al ser humano: solidaridad, altruismo, integracion, violencia, cuidado de los mayores....
o Las que hacen referencia al entorno: causas ambientales. Ecologia, cuidado del planeta, el ahorro del agua, el
respeto por los animales ...

o Otras.

Fecha de entrega : 20 de abril del 2010.

2°.- PROPUESTAS CREATIVAS DE UN PRODUCTO INVENTADO

« Inventar un producto o un servicio: Descripcion

« PUblico objetivo: colectivos desfavorecidos.

« Atribuciones del producto o del servicio: Emocionales y racionales

« Mapa conceptual

« Propuestas creativas gréficas: puede ser un anuncio para prensa, revista, folleto, valla o cualquier otro soporte de
publicidad exterior. Una racional, para un consumidor implicado y otra emocional, para un consumidor poco implicado.
Fecha de entrega: 25 de mayo de 2010 .

Los trabajos se presentaran en clase y se dispondra de 10 minutos para su exposicion.

Nota: Los grupos seran de 6 o 7 miembros. Se entregara ficha de los componentes del grupo antes del 29 de marzo

de 2010.
Nota; Los trabajos de grupo son obligatorios.

TRABAJOS INDIVIDUALES

« Noticias.

* Practicas de clase

« Resefa de libro y de articulo de libro:

0 Joaquin Lorente. Piensa , es gratis. 84 ideas practicas para potenciar el talento, Planeta. 2009

0 “Comunicacion con causa. Las causas de la comunicacion”, M2 Isabel Martin Requero. Universidad de Valladolid. en
Publicidad y Consumo. Comunicacién Social. Sevilla 2008

El contenido del libro y articulo, forman parte del contenido de la asignatura.

* Resefias de Conferencias

Nota: Los trabajos individuales son voluntarios.

viernes 19 junio 2015 Page 9 of 10



1. Practicas: 30% de la calificacion final.
2. Examen final: 70% de la calificacion final.
Para poder realizar el examen final el alumno debe tener presentadas los trabajos obligatorios.
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