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Asignatura 42846 PRINCIPIOS DE ECONOMIA

Grupo 1

Programa de Teoria:

PARTE 1: INTRODUCCION

TEMA 1.- La economia como objeto de estudio.
1.1 El concepto de Economia.

1.2 Frontera de Posibilidades de Produccion.
1.3 Distintos enfoques de la Economia.

1.4 El mercado: sistemas econémicos.

PARTE 2: MICROECONOMIA

TEMA 2.- La oferta, la demanda y el equilibrio en el mercado.
2.1 La demanda.

2.2 La oferta.

2.3 El equilibrio en el mercado.

TEMA 3.- Teoria de la oferta.

3.1 Introduccion.

3.2 La produccién en el corto y el largo plazo.
3.3 Los costes de la empresa.

TEMA 4.- Empresa y organizacion industrial

4.1 Las decisiones de la empresa y la maximizacion del beneficio.
4.2 Mercados de competencia perfecta.

4.3 Mercados de competencia imperfecta.

PARTE 3: ENTORNO MACROECONOMICO

TEMA 5.- Contabilidad Nacional.

5.1 Introduccién

5.2 Objetivos bésicos de la macroeconomia.

5.3 Flujo circular de la renta. Agregados macroecondmicos.

TEMA 6.- Modelo IS-LM. Aplicacion de politicas econdémicas. Politica fiscal. 1 Politica monetaria.
6.1 El mercado de bienes: la politica fiscal.

6.2 El mercado de activos financieros: la politica monetaria.

6.3 El equilibrio conjunto en los mercados de bienes y activos.

TEMA 7.- Empresas Publicitarias

Objetivos:
Proporcionar al alumno los conocimientos bésicos sobre los principales conceptos e indicadores utilizados en
economia, con el fin de obtener una vision global del funcionamiento de una economia, asi como, proporcionar el
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marco teérico adecuado para su analisis y comprension.

El método de evaluacidn se basara en la realizacion de los correspondientes examenes sobre el contenido de la
asignatura, complementandose con la realizacion de determinados trabajos y lecturas relacionadas con el contenido
de la asignatura, y valorando la sistencia y participacién en clase.
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