Guia docente 2010/2011

Plan 458 Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
Asignatura 42847 TEORIA E HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

Grupo 1

Teoria e Historia de la Publicidad | (Teoria de la Publicidad) es una asignatura obligatoria del grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, de 6 ECTS, ubicada dentro de la Materia Fundamentos de la comunicacidn publicitaria y se
imparte en el primer curso, durante el primer cuatrimestre.

Tal y como se recoge en la memoria de verificacion de la titulacion, la asignatura de Teoria e Historia de la Publicidad
| facilita el aprendizaje de conocimientos, procedimientos y capacidades basicos para el desarrollo de una actividad
profesional y/o académica en el ambito del sistema publicitario y, en general, del sistema de comunicacion
institucional y del sistema social. Los objetivos de aprendizaje especificos de la asignatura son los siguientes:

1. Comprension del concepto de publicidad, de sus origenes como actividad sistemética, de su sistema y de sus
consecuencias mas directas (mensajes publicitarios).

2. Comprensién del concepto de publicidad en relacién con su contexto inmediato (sistema) y ultimo (sociedad).

3. Capacidad de relacionarse con los demas y con el entorno.

4. Capacidad para el trabajo en equipo.

Tal y como se recoge en la memoria de verificacién de la titulacién, la asignatura de Teoria e Historia de la Publicidad
| se ocupa del conocimiento de la publicidad desde su dimension teérica, diacrénica o histérica, pero también
organizativa (estructurada como sistema cuya actividad repercute no sélo en los sujetos del sistema sino también en
el contexto més global).

Mas concretamente, el contenido de la asignatura que proponemos se articula en torno a dos subprogramas, uno
tedrico y otro de practicas.

En cuanto al programa teérico, responde a un modelo de organizacién discursiva que obedece a la necesidad de
pautar la transmision de los conocimientos en funcién de la complejidad y diversidad de la materia, pero también en
funcion del calendario académico, que establece unos plazos concretos de actuacion. El programa se compone de
seis temas, que seran explicados de forma sintética, subrayando los aspectos fundamentales e ilustrando los
conceptos, cuando sea preciso, con casos reales que faciliten al alumno la comprensién de la materia.

PRIMERA PARTE: TEORIA DE LA PUBLICIDAD
Tema 1. Aproximacion al fendmeno publicitario
1.1. Complejidad del fendbmeno publicitario

1.2. Significados del término publicidad

Tema 2. El conocimiento teérico de la publicidad
2.1. La publicidad desde la psicologia

2.2. La publicidad desde la teoria econémica
2.3. La publicidad desde la linglistica

2.4. La publicidad desde la semiética

2.5. La publicidad desde la sociologia

Tema 3. La publicidad y otras modalidades de comunicacién persuasiva
3.1. Publicidad y Promocion
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3.2. Publicidad y Relaciones Publicas
3.3. Publicidad y Patrocinio
3.4. Publicidad y Propaganda

Tema 4. La marca y su papel en la publicidad
4.1. La marca, origen del consumo simbolico
4.2. Consideraciones sobre la marca

Tema 5. El contexto sociocultural de la publicidad
5.1. La publicidad y la formacién de lo publico
5.2. Etica y publicidad

5.3. Regulacién y autorregulacion publicitarias
5.4. El discurso disidente de la contrapublicidad

SEGUNDA PARTE: LA PRACTICA DE LA PUBLICIDAD
Tema 6. La publicidad y sus actores

6.1. El sistema publicitario: vision de conjunto

6.2. El anunciante

6.3. La agencia de publicidad

6.4. La agencia de medios

6.5. Otras empresas de servicio publicitario

6.6. Los medios publicitarios convencionales

6.7. Los medios publicitarios no convencionales

6.8. El receptor de la comunicacién publicitaria

6.8.1. Del consumer al prosumer

6.8.2. Modelos publicitarios aplicados al comportamiento del consumidor

Por lo que hace al programa de practicas, esta integrado por nueve actividades que se plantean como un
complemento de los contenidos del programa teérico de la asignatura y requieren la participacion activa del alumno,
tanto en el aula como en su preparacion previa, con el fin de facilitarle el aprendizaje de la asignatura.

1) Descubriendo la publicidad

2) La publicidad en las revistas académicas
3) Publicidad y conceptos afines

4) Investigacién sobre una marca

5) Debates

6) Creacion de una agencia de publicidad

7) Investigar la publicidad en los medios

8) Cuaderno de reflexion

9) Lectura (practica voluntaria para subir nota)

VER GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA (DISPONIBLE EN EL APARTADO "FICHEROS ADJUNTOS").

VER GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA (DISPONIBLE EN EL APARTADO "FICHEROS ADJUNTOS").
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Grupo

Teoria e Historia de la Publicidad | (Teoria de la Publicidad) es una asignatura obligatoria del grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, de 6 ECTS, ubicada dentro de la Materia Fundamentos de la comunicacidn publicitaria y se
imparte en el primer curso, durante el primer cuatrimestre.

Tal y como se recoge en la memoria de verificacion de la titulacion, la asignatura de Teoria e Historia de la Publicidad
| facilita el aprendizaje de conocimientos, procedimientos y capacidades basicos para el desarrollo de una actividad
profesional y/o académica en el ambito del sistema publicitario y, en general, del sistema de comunicacion
institucional y del sistema social. Los objetivos de aprendizaje especificos de la asignatura son los siguientes:

1. Comprensién del concepto de publicidad, de sus origenes como actividad sistematica, de su sistema y de sus
consecuencias mas directas (mensajes publicitarios).

2. Comprensién del concepto de publicidad en relacién con su contexto inmediato (sistema) y ultimo (sociedad).
3. Capacidad de relacionarse con los demés y con el entorno.

4. Capacidad para el trabajo en equipo.

Tema 1. Aproximacion al fendmeno publicitario.

Tema 2. Enfoques tedricos en el estudio de la publicidad.

Tema 3. Publicidad y otras modalidades de comunicacion persuasiva.

Tema 4. La marca y su papel en la publicidad.

Tema 5. Aspecto sociales, éticos y regulacién de la publicidad.

Tema 6. Estructura de la industria publicitaria: anunciantes, agencias, medios.

Tema 7. La respuesta del consumidor.

Actividades programadas en el desarrollo de la asignatura que realiza y entrega el alumno en clase
Actividad 1 individual. Descubriendo la publicidad.

Busqueda y lectura de articulos profesionales sobre la actualidad de la publicidad

Actividad 2 en grupo. Aproximacion cientifica a la publicidad.

Lectura y analisis de articulos académicos ilustrativos de la investigacién en publicidad.

Actividad 3 en grupo. El amplio abanico de la publicidad. Busqueda y clasificacion de diversas manifestaciones de
comunicacion persuasiva.

Actividad 4 en grupo. ¢ Como se crea una marca?. Investigacion sobre la actividad comunicativa de una marca.
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Actividad 5 individual. La publicidad a debate. Documentacion y defensa sobre un aspecto ético de la publicidad
Actividad 6 en grupo. Creacidn y presentacion de una agencia de publicidad

Actividad 7 en grupo. Investigacién sobre la publicidad en los medios.
Documentacién y andlisis de los contenidos publicitarios en un medio de comunicacion.

Actividad 8 individual y voluntaria. Personajes en la publicidad.
Lectura y analisis critico de la actividad publicitaria relatada por profesionales (a elegir sobre la lista proporcionada).

Cuaderno de reflexion: individual
Autoevaluacién a partir de las preguntas para la reflexion planteadas en cada tema (entregar en la evaluacion de
contenidos).

viernes 19 junio 2015 Page 4 of 10



Grupo

Proyecto docente para la asignatura TEORIA E HISTORIA DE LA PUBLICIDAD 2° CUATRIMESTRE GRUPOS 1,2 y
4,

Profesora PILAR SAN PABLO MORENO

GRupo 3, Profesora Marian Nufiez

» Comprension del concepto de publicidad, de sus origenes como actividad sistematica, de su sistema y de sus
consecuencias mas directas (mensajes publicitarios).

« Comprensién del fenémeno de la publicidad en relacién con su contexto inmediato (sistema) y dltimo (sociedad).
 Capacidad de relacionarse con los demas y con el entorno.

 Capacidad para el trabajo en equipo.

GRUPO 3. MARIAN NUNEZ

OBJETIVOS

1.10bjetivos Generales

La asignatura de Historia de la Publicidad pretende una aproximacion a los principales acontecimientos que han sido
vitales en la historia de la Comunicacion Publicitaria tal y como hoy la conocemos. Se mostrara un acercamiento
desde una perspectiva holistica abarcando contextos socio-histéricos , tecnolédgicos vy artistico.

El objetivo principal es que el alumno adquiera una base sobre la evolucién de la Comunicacion en general y de la
Publicidad en particular, desde sus origenes hasta la actualidad.

1.2 Objetivos de Contenido

Comprender y conocer la evolucién de los procesos de la Comunicacion Publicitaria. Saber justificar e identificar las
distintas manifestaciones publicitarias dentro de un contexto sociohistérico, asumiendo el papel de la Publicidad en las
distintas etapas de la historia.

El alumno debera comprender y asimilar las caracteristicas de las tecnologias y de las corrientes artisticas de cada
época para poder realizar campafias de publicidad ajustadas a las particularidades de cada periodo.

1.3 Objetivos de Competencias y habilidades que el alumno debe desarrollar:

Tras haber cursado esta asignatura el alumno deberd trabajar adecuadamente con fuentes primarias: campafias de
publicidad, briefing, anuncios...y fuentes secundarias: bibliografias, criticas literarias, enciclopedias, articulos de
revistas...Se trabajara en las capacidad para analizar, desarrollar campafias de publicidad partiendo de los distintos
briefing que se definirdn segln las caracteristicas de cada época estudiada.

PROGRAMA TEORICO
HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

PRIMERA PARTE:HISTORIA GENERAL DE LA PUBLICIDAD

Tema 1. Los origenes de la actividad publicitaria
1.1. Antecedentes del fendmeno publicitario
Tema 2. El nacimiento de publicidad moderna
2.1. La época de las revoluciones

2.2. Transformaciones sociales y econdmicas
2.3. Avances tecnoldgicos

2.4, La prensa
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2.5. Los carteles

2.6 Las primeras agencias

Tema 3. La expansion de la publicidad.

3.1. Las guerras mundiales

3.2. Publicidad y propaganda

3.3. Los medios publicitarios

3.4. Publicidad y Propaganda

Tema 4. Desarrollo de la técnica publicitaria

4.1. Bases cientificas de la publicidad
4.2. La organizacién de la publicidad
4.3. Agencias y estilos

Tema 5. La publicidad electronica
5.1. La television

5.2. La era del consumao.

5.3. El marketing publicitario

SEGUNDA PARTE: LA PUBLICIDAD EN ESPANA

TERCERA PARTE: LA NUEVA PUBLICIDAD EN LA WEB 2.0

GRUPO 3 MARIAN NUNEZ
.1 Contenidos Teéricos

Modulo 1.

La Actividad Anunciadora anterior a la imprenta
Primeras manifestaciones
EL Mundo antiguo
Manifestaciones orales
Manifestaciones Escritas
Las ensefias

Las marcas

LA publicidad electoral

La Edad Media

LA actividad Anunciadora

Modulo 2:

De la Imprenta a la Revolucién Industrial

Contexto Socio-histdrico del inicio de la Era de Gutenberg
Primeras Manifestaciones: folletos y carteles

Marcas y etiquetas

Charlatanes, buhoneros y Pregoneros

La ensefa y el mural comercial

EL nacimiento del nuevo medio

Lucha por el control de la persuasién

Modulo3

Los origenes de la Publicidad

Entorno social y econémico

La Publicidad y la Revolucion Industrial

Libertad de prensa en Europa

Propaganda VS Publicidad

Repercusiones en el campo de la publicidad comercial
Iconos de la Revolucion Francesa

Mddulo 4

Nacimiento de la Publicidad
Origen de la Publicidad Comercial
Revolucién tecnologica

Sistemas de impresion

Nuevos soportes

La publicidad impresa

LA prensa en Europa
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Publicidad en la calle y publicidad impresa
Los nuevos agentes de la publicidad
Médulo 5

Consolidacion de la actividad publicitaria
Factores econdmicos entre 1848 y 1914
El consumo al por menor y el desarrollo de la marca
Nuevas formas de comercializacion
Periédicos y revistas

La época dorada del Cartel publicitario
Medicinas patentadas

Fundamentos de la Publicidad moderna
Agencias de Publicidad americanas
Técnicas y oficios publicitarios

Modulo 6

La Publicidad entre dos guerras

Factores econdémicos y sociales del periodo 1914-1950
LA publicidad y el crac

LA publicidad en la | Guerra Mundial

LA publicidad en la Il Guerra Mundial

El Cartel y el disefio grafico

La publicidad exterior

El cine

La radio

Médulo 7

El desarrollo de la Técnica Publicitaria
Actividad publicitaria entre 1914 y 1950
Bases cientificas de la publicidad
Publicidad Europea

LA organizacion de la Publicidad
Agencias y estilos

Médulo 8

Epoca actual

Publicidad en las décadas 50 y 60
Publicidad en la décadas 70 y 90
Publicidad en la era de Berners Lee

Programa Préctico

PROGRAMA DE PRACTICAS

1) Historia de la publicidad en las hemerotecas.

2) Publicidad y Propaganda

3) La historia de una agencia (El ejemplo de "Mad Men”)

4) Investigacion de la historia de una marca

5) Debates: la era del consumo

9) TRABAJO (practica voluntaria para subir nota): LA PUBLICIDAD EN LA ERA DE INTERNET

GRUPO 3 MARIAN NUNEZ

2.2 Actividades Practicas:

Actividades Précticas realizadas en clase:

Durante el curso se llevaran a cabo ocho practicas obligatorias con una duracion total de 50 horas lectivas
distribuidas entre trabajo en grupo principal y trabajo en grupo divididos.

Practica n° 1:

Analisis y discusion de actividad publicitaria de la época Romana, Griega y Medieval

Visionado de Manifestaciones Prepublicitarias de la época

Elaboracion de briefing Era prepublicidad : Roma, Grecia y Edad Medieval.

Préactica n° 2:
Andlisis y discusion de actividad publicitaria en los inicios de la Era de Gutemberg
Visionado de Marcas de la época
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Elaboracion de briefing : inicios de la Era de Gutemberg

Practica n® 3

Andlisis y discusion de actividad publicitaria en la era de las Revoluciones
Visionado de Marcas de la época

Elaboracion de briefing: Era de las Revoluciones

Practica n° 4

Andlisis y discusion de actividad publicitaria en la era del Nacimiento de la Publicidad
Visionado de Marcas de la época

Elaboracion de briefing: Nacimiento de la Publicidad

Practican® 5

Analisis y discusion de actividad publicitaria en la era del Nacimiento de la Publicidad
Visionado de Marcas de la época

Elaboracion de briefing: Consolidacién de la Actividad Publicitaria

Practica n° 6

Analisis y discusion de actividad publicitaria: Entre dos guerras
Visionado de Marcas de la época

Elaboracion de briefing: Entre dos guerras

Practican® 7:

Analisis y discusion de actividad publicitaria: Era del Desarrollo de la Técnica Publicitaria
Visionado de Marcas de la época

Elaboracion de briefing: Era del Desarrollo de la Técnica Publicitaria

Practican°® 8
Analisis y discusion de actividad publicitaria en la Publicidad Actual
Visionado de Marcas de la época

2.3 Actividades précticas correspondientes al trabajo individual no lectivo:

Durante el curso se llevaran a cabo ocho practicas con una duracion total de 180 horas no lectivas.

Practica n° 1:

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el primer modulo: Era Romana,
Griega y Edad Medieval

Practica n° 2:

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el segundo mdédulo: inicio de la
era de Gumtemberg

Practica n° 3:

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el tercer médulo: Era de las
Revoluciones

Practica n° 4

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el cuarto mdédulo: Nacimiento
de la Publicidad

Practican® 5

N° horas: 22.5

Elaboracién de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el quinto médulo: Consolidacién
de la Actividad Publicitaria

Practica n° 6

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el sexto médulo: Entre dos
guerras

Practica n® 7

N° horas: 22.5

Elaboracion de campafia publicitaria partiendo del briefing elaborado en clase durante el séptimo mddulo: Era del
Desarrollo de la Técnica Publicitaria

Practica n® 8
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N° horas: 22.5
Elaboracion de memoria de las ponencias de las “lll Jornadas de Publicatessen”

Evaluacion

De los procedimientos de evaluacién propuestos para el Grado y recogidos en la memoria de verificacion de la
titulacion, los que se utilizaran en la asignatura de Teoria e Historia de la Publicidad | seran:

* Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la informacion:

* Pruebas objetivas (tipo test): Evaluacion de contenidos.

 Pruebas semi-objetivas (cuestiones de preguntas abiertas y cortas): Evaluacién de contenidos

* Pruebas de desarrollo escrito (cuestiones a desarrollar) Practica 1: Aproximacion al hecho histérico de la publicidad
* Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacion de técnicas, procedimientos o protocolos de
actuacion y resolucién de problemas: Practica 2: Publicidad y Propaganda

» Andlisis de casos o supuestos practicos: Practica 2:Agencias, Practica 4: La marca en la Historia

* Registros de observacion sisteméatica: Visionado Mad Men.

* Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la capacidad de investigar, pensar o actuar con creatividad,
comunicarse verbalmente...

* Proyectos o trabajos sobre demandas concretas tanto de tipo académico como profesional.

* Presentaciones de los trabajos siguiendo pautas y protocolos profesionales: Entrevistas orales sobre el andlisis de
casos Y las soluciones propuestas: Debates y comentarios en el aula.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO
PESO EN LA NOTA FINAL (%) OBSERVACIONES
Necesario para la evaluacién
Practica 1. Descubriendo la historia de la publicidad 5 Analisis de casos
Individual
Presentacion y evaluacion en el aula
Préactica 2. Publicidad y propaganda 10 Analisis de casos
En grupo
Presentacion y evaluacion en el aula
La calificacion obtenida sera Gnica y se aplicara a todos los miembros del grupo
Préctica 3. Evolucién de una Agencia. Estudio de un caso 15 Analisis de casos
En grupo
Presentacion y evaluacion en el aula
La calificacion obtenida seréa Gnica y se aplicara a todos los miembros del grupo
Préactica 4. Historia y evolucion de una marca 15 Trabajo académico/profesional
En grupo
Presentacion y evaluacion en el aula
La calificacion obtenida sera Unica y se aplicara a todos los miembros del grupo
Practica 5. Debates en torno a un visionado 5 Individual
Presentacion y evaluacion en el aula
Préctica 6. Lectura (préactica voluntaria) 10 Individual
Prueba de desarrollo escrito, de caracter voluntario
Entregar antes de la fecha del examen en su convocatoria ordinaria (a fijar por la profesora)
Evaluacion de contenidos (Temas 1 a 5) 30 Prueba tipo test + semiobjetiva (preguntas a desarrollar)
Evaluacion de contenidos (Tema 6 y 7) 20 Prueba tipo test + semiobjetiva (preguntas a desarrollar)
Total 100

GRUPO 3 MARIAN NUNEZ

5.Criterios de evaluacion:

La Asignatura sera evaluada en base a dos blogques: uno teérico y otro practico.

Evaluacion del bloque tedrico:

La evaluacién de este bloque serd ponderada al 50% del total de la nota final. Se efectuard una evaluacion
globalizada mediante un examen final escrito tedrico, consistente en una prueba objetiva de caracter constrictivo. En
base a lo anterior la calificacién del examen supondréa el 50% de la nota final. El examen costara de 30 preguntas tipo
test y serd evaluado mediante la siguiente férmula:

aciertos - (errores /2) / 30
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Para poder presentarse al examen el alumno debe tener entregada todas las practicas obligatorias expuestas en el
apartado 2.3, la ausencia de una de ellas sera motivo de suspenso.

Evaluacion del bloque practicos:

La evaluacién de este bloque serd ponderada al 50% del total de la nota final.

El alumno deberd asistir al 80 % de las practicas lectivas presentadas en el apartado 2.2. La ausencia injustificada de
mas del 20% de estas practicas supondra el suspenso de la asignatura. Estas practicas seran ponderadas al 25% del
total de la nota.

El restante 25% de este blogue lo constituiran las practicas obligatorias presentadas en el apartado 2.3. Estas
practicas seran entregadas en las fechas indicadas en el cuadro siguiente. No se aceptaran practicas entregadas
después de las fechas establecidas. Para poder acceder al examen deberan ser entregadas todas y cada una de las
practicas.
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