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Asignatura 15298 TECNICAS MULTIVARIANTES PARA LA INVESTIGACION
COMERCIAL

Grupo 1

Aplicaciones del analisis multivariante a la investigacion comercial.

Las Técnicas Multivariantes en el campo de la Investigacion Comercial. Analisis Factorial. Andlisis de "Clusters" o
grupos. Técnicas estadisticas para la Segmentacion de Mercados. Regresion Lineal Mdltiple.

La asignatura se enfoca como una revision de técnicas multivariantes aplicables al campo de la investigacion
comercial, que sirven de ayuda en la interpretacion de la informacion recogida en cuestionarios, tests de mercados,
etc., teniendo como apoyo imprescindible programas estadisticos informaticos para realizar los célculos.

Los objetivos basicos de la asignatura son:

1. Presentar la necesidad del uso de técnicas estadisticas multivariantes, teniendo presente que en los estudios de
mercado se deben de tener en cuenta muchos factores diferentes.

2. Entender cédmo se debe resumir la informacién proporcionada a la empresa para la toma de decisiones y cémo se
pueden extraer conclusiones Utiles del andlisis de los datos.

Tema 1. Las Técnicas Multivariantes en el campo de la Investigacion Comercial.
Tema 2. Analisis Factorial.

Tema 3. Analisis de "Clusters" o grupos.

Tema 4. Técnicas estadisticas para la Segmentacion de Mercados.

Tema 5. Regresion Lineal Mdltiple.

Se realizaran diversas practicas con diferentes programas estadisticos y matematicos.

La nota final vendra dada por:

- Entrega de todos los trabajos propuestos a lo largo del curso.

- Pruebas en las que se aprecie el nivel adquirido durante el cuatrimestre en el que se imparte la asignatura.
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