Guia docente 2011/2012

Plan 224 Dip. en Educaciin Social
Asignatura 22114 MEDIOS DE COMUNICACION Y SOCIEDAD

Grupo 1

Conocimiento normativo de la lengua oral y escrita. Utilizacién de la lengua en la prensa, radio y television. El lenguaje
de la Publicidad. La acciéon comunicativa como categoria socioldgica.Funciones sociales de los Medios de
comunicacién. La opinién publica y la socializacion. Los medios de comunicacion y los grupos de presion. La
publicidad y consumo. Los medios de comunicacién y la cultura de masas.( seguin Resolucion de 11 de febrero de
1997, B.O.E.de 6 de marzo de 1997)

LENGUA ESPANOLA

1. Medios de comunicacion y educacién: Los medios de comunicacién y la socializacién de los ciudadanos, Las
consecuencias linglisticas de la socializacion en la sociedad democrética y el uso normativo del idioma y sus
dificultades de aplicacién en la norma estandar de difusién. Los libros de estilo.

2. El idioma en los medios de comunicacion: La redaccién periodistica. Actitudes linglisticas del periodista y su
influencia en su lenguaje: géneros y estilos. Modalidades estilisticas de informacion, de opinién y de amenidad.
Caracteristicas lingisticas del idioma en los periodismos escrito, radiofénico, televisado, cinematogréfico y de la
comunicacion de datos y las autopistas de la informacion.

3. El lenguaje de la publicidad: Caracteristicas generales de uso lingiistico, Principales rasgos linglisticos, Relacion
entre el texto y la imagen, Funciones del lenguaje publicitario.

DEPARTAMENTO DE SOCIOLOGIA Y TRABAJO SOCIAL

OBJETIVOS

* Conocer los aspectos sociales que integran el lenguaje periodistico.

* Comprension y acercamiento a los cambios sociales que estan provocando los medios de comunicacion social.
* Valorar las correspondencias entre los diferentes medios de comunicacion y los comportamientos sociales.

* Conocer la influencia de la publicidad en la sociedad.

* Analizar desde un punto de vista critico los mensajes difundidos por los medios de comunicacién social.

CONTENIDO

° Sociologia y medios de comunicacion.

° Los medios de comunicacion de masas.

° La comunicacion social.

° Medios de comunicacién y educacion.

° Los medios de comunicacién en la sociedad actual: De la aldea global a la galaxia internet.

PARTE DE SOCIOLOGIA

Objetivos:

1. Conocer la evolucién histérica de los principales medios de comunicacion y su utilidad en el marco de la Educacion
Social.

2. Determinar, desde la perspectiva de la sociologia, la dimensién que corresponde a los medios de comunicacion
social.

3. Desarrollar actitudes positivas respecto de los medios de comunicacién como elementos sociales de indiscutible
transcendencia en todos los ambitos de la vida.

4. Analizar criticamente casos concretos de la comunicacion del entorno espacial y cultural, de ambito provincial,
regional, nacional o internacional.
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PARTE DE LENGUA ESPANOLA
Objetivos generales de la asignatura
1) Describir y analizar aspectos normativos de la lengua en los registros oral y escrito.

2) Describir y analizar el idioma en los medios de comunicacion: prensa, radio, television e internet.
3) Describir y analizar el lenguaje de la publicidad.

Programade Teoria

PARTE DE SOCIOLOGIA (4 créditos)
Profesor: José Miguel Gutiérrez Pequefio

Contenidos:

- Desarrollo histérico. Tipologia de los medios de comunicacion.

- Principales teorias de la comunicacion de masas.

- Funcionalidad de los medios de comunicacion en la Educacion Social.
- La influencia de los medios de comunicacion.

- La libre circulacion de la informacién y sus problemas.

- La publicidad en los medios de comunicacion.

PARTE DE LENGUA ESPANOLA (4 créditos)
Profesor: José Vidal Torres Caballero

PROGRAMA DESARROLLADO

1) Aspectos normativos de la lengua
1. Ortografia.
2. Pronunciacion.
3. Morfosintaxis.
4. Léxico-semantica.

2) El idioma en los medios de comunicacién: prensa, radio, television e internet
1. Géneros y estilos periodisticos.
2. Los lenguajes periodisticos. Prensa escrita.
3. Los lenguajes de la radio y de la television.
4. Los libros de estilo (de los medios de comunicacion).
5. La lengua en internet.
6. Analisis del uso del idioma en los medios de comunicacion.

3) El lenguaje de la publicidad
1. Publicidad, comunicacion y lenguaje.
2. El mensaje publicitario.
3. Recursos lingtiisticos de Isa publicidad (medios escritos y audiovisuales).

(Véase Proyecto docente)

Programa Préctico
PARTE DE SOCIOLOGIA

Actividades: Elaboracion de un trabajo en grupo relacionado con los medios de comunicacion y/o con informacion de
actualidad, utilizando distintos soportes para su exposicion en clase.

La parte practica de la asignatura "Medios de comunicacion y sociedad" consistira en un trabajo en grupo relacionado
tanto con la utilizacién de la tecnologia basica de la comunicacion de masas como con el impacto de determinadas
noticias en la sociedad de masas. Los grupos, que seran aproximadamente de seis miembros, expondran su trabajo
al resto de la clase y contestaran a las preguntas que sus compafieros hagan, en torno al tema expuesto. El trabajo
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sera evaluado globalmente para todo el grupo y complementara el resultado del ejercicio escrito que se realizara al
término del cuatrimestre.

PARTE DE LENGUA ESPANOLA
1) Aspectos normativos de la lengua

. Ortografia literal, de la silaba, de la palabra; acentuacion.

. Pronunciaciones correctas de sonidos en posiciones explosiva e implosiva y grupos consonanticos.
. Clases de palabras.

. Palabras compuestas y derivadas.

. Reducciones léxicas.

. Lenguajes técnico-cientificos.

. Extanjerismos.

~NOoO O, WNE

2) El idioma en los medios de comunicacion: prensa, radio, television e internet

. Géneros y estilos periodisticos.

. Lenguajes periodisticos: prensa, radio, television.

. La lengua de los titulares.

. El habla en la radio y en la televisién.

. El uso del idioma en internet.

. Libros de estilo de los medios de comunicacion.

. Uso del idioma en los medios de comunicacién: planos ortografico, fénico, morfosintactico y léxico-semantico.

~NOoO O, WNBE

3) El lenguaje de la publicidad

1. Recursos para la persuasion y la manipulacion en la publicidad y en la propaganda.

2. Elementos retoricos de la publicidad escrita y audiovisual

3. Caracteristicas lingliisticas de los planos ortogréfico, tipogréafico, fénico, morfosintactico y Iéxico-semantico de la
publicidad escrita y audiovisual.

Evaluacion
PARTE DE SOCIOLOGIA

Valoracion del trabajo que, por grupos, irdn exponiendo en clase a lo largo del cuatrimestre.
Prueba escrita sobre la adquisicién de los conocimientos basicos desarrollados en la asignatura.

Parte de Lengua

- Examen : 50 %
- Evaluacién continua: 30 %
- Trabajo préactico 20 %

- Criterios de evaluacion y clasificacion

La presencialidad sera evaluada mediante una prueba sobre los temas del programa y en fecha establecida por la
Escuela Universitaria. La prueba consistird en contenidos tedrico-practicos de la asignatura. La puntuacién maxima
sera de 10 puntos, (5 tedricos + 5 préacticos).

Se aplicara la evaluacion continua mediante las actividades practicas sobre los distintos temas del programa de la
asignatura. Se tendra en cuenta el interés y participacion en las clases tedrico-practicas, la asistencia a las tutorias, la
exposicion estructurada de los contenidos, capacidad critica, correccién linguistica oral y escrita.

La nota final sera la suma de las puntuaciones obtenidas en los tres tipos de evaluacion. En septiembre, el proceso
de evaluacion continuara como el establecido para todo el curso. Si durante el curso se supera una de las tres
modalidades de evaluacién (examen, evaluacién continua y trabajo practico), se le mantendra la nota correspondiente
hasta septiembre.

Los alumnos que no hayan asistido a clase durante el curso, seran evaluados mediante una prueba escrita de todo el
contenido del programa en las fechas establecidas por la Escuela Universitaria, tanto en la convocatoria ordinaria
como extraordinaria.
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PARTE DE LENGUA ESPANOLA
Evaluacion (criterios)

. Interés por la materia.

. Asistencia a clase y participacion.

. Asistencia a los seminarios y participacion.

. Asistencia a las tutorias

. Realizacion de las lecturas y sintesis de los contenidos.

. Exposiciones orales en clase

. Organizacién y estructuracién de los contenidos.

. Capacidad de analisis y sintesis.

. Rigor en el tratamiento de la informacién cientifica.
10.Correccion linglistica, oral y escrita (redaccion y ortografia).
11.Participacioén en los trabajos en equipo.

12.Participacion en las investigaciones.

13.Responsabilidad en la realizacion de las actividades.
14.Examen escrito final, puntuable de cero a diez: la nota obtenida formara parte del cincuenta por ciento de la nota
fial de la asignatura.

OCoO~NOOOUTA,WNPE

(Véase el Proyecto docente)
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