Guia docente 2011/2012

Plan 246 Lic. en Economia
Asignatura 43704 ECONOMIA DE LA EMPRESA

Grupo 1

La Empresa y su entorno econémico. Areas funcionales: Produccion, inversion, financiacion y marketing.

AVISO: Para los alumnos del curso 2011/12, es IMPORTANTE que os descargueis el programa de la asignatura de
este curso (en ficheros adjuntos) pues se han introducido MODIFICACIONES EN EL SISTEMA DE EVALUACION con
respecto al curso 2010/11. Problemas en la plataforma nos impiden modificar el contenido del programa bésico de la
asignatura en lo que se refiere al sistema de evaluacion, pero este afio no se contemplan los sistemas | y Il. Lo
correcto es lo que aparece en el apartado METODO Y CRITERIOS DE EVALUACION de este programa. Para
cualquier duda poneros en contacto con los profesores de la asignatura.

Departamentos: Economia Financiera y Contabilidad — Organizacion de Empresas y Comercializacion e Investigacion
de Mercados

Curso: Cuarto

Caracter: Troncal

Periodo: Anual

Creéditos: 9

Profesores:

José Miguel Rodriguez Fernandez

Rebeca San José Cabezudo

OBJETIVOS:

Facilitar al alumno/a el aprendizaje de los instrumentos basicos para el andlisis del entorno de la empresa, asi como
de las herramientas fundamentales de adopcion de decisiones en sus principales areas funcionales, con el fin de
comprender el comportamiento de las organizaciones empresariales en el contexto de su sector de actividad y de la
economia general.

SISTEMA DE EVALUACION:

Para superar la asignatura se requiere alcanzar una calificacion final global de, al menos, 5 puntos sobre 10y,
ademas, cumplir el requisito previo de haber obtenido una puntuacién minima de 4,5 puntos sobre 10 en cada uno de
los dos médulos. A estos efectos, se entiende por calificacion final global de la asignatura la media aritmética simple
de las puntuaciones numéricas alcanzadas en cada médulo.

Existen dos sistemas alternativos y excluyentes de evaluacion:

Evaluacion por el sistema |:

La puntuacién numérica en cada médulo sera el resultado de valorar sobre la base de 10 puntos maximos lo que
sigue, de acuerdo con los criterios de ponderacion que se especifican entre paréntesis: (a) la asistencia y participacion
activa en las clases tedricas y practicas, asi como la realizacion de actividades y trabajos tedricos o practicos
encargados por el profesor (un 20 por ciento); (b) una prueba escrita de caracter tedrico-practico, segun el calendario
de exdmenes establecido para las convocatorias de febrero, junio y septiembre (un 80 por ciento).

Evaluacion por el sistema |l
La calificacion final sera la propia nota alcanzada en la prueba descrita en (b), sin ponderacién alguna.

Los/as alumnos/as deberan comunicar por escrito al profesor responsable de cada médulo la alternativa por la que
opten durante las dos primeras semanas de clase de cada cuatrimestre (véase anexo), entendiéndose que aquellos
gue no se manifiesten al respecto optan por la via tradicional (ll).

Los/as alumnos/as que superen en febrero el primer médulo de la asignatura, sélo deberan aprobar en junio y/o en

septiembre el segundo mddulo. De manera similar, los alumnos/as que superen el segundo médulo en junio y no
hayan aprobado el primer médulo en febrero o en junio, s6lo deberan examinarse en septiembre de este Ultimo
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modulo.
PROGRAMA

MODULO I. MARKETING

TEMA 1. INTRODUCCION

1.1. El concepto y la naturaleza del marketing.
1.2. Evolucion de la filosofia de marketing.
1.3. Marketing estratégico y operativo.

1.4. El plan de marketing.

TEMA 2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1. El consumidor y el comportamiento de compra.
2.2. Andlisis de la demanda.

2.3. Definicion y segmentacion del mercado.

2.4. Analisis de la competencia.

2.5. La investigaciéon de mercados.

TEMA 3. DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

3.1. Concepto y naturaleza del producto.

3.2. Diferenciacién, imagen y posicionamiento.

3.3. El ciclo de vida del producto. Implicaciones estratégicas y limitaciones.
3.4. Decisiones sobre marca, etiquetado y envase.

TEMA 4. DECISIONES SOBRE PRECIOS

4.1. El precio como elemento de decision comercial. Factores determinantes.
4.2. Objetivos y estrategias en materia de precios.

4.3. Métodos de fijacion de precios.

4.4. Decisiones tacticas sobre precios.

TEMA 5. EL SISTEMA DE DISTRIBUCION COMERCIAL

5.1. El canal de distribucién comercial. Concepto y funciones.

5.2. Configuracion del canal de distribucion y tipologia de los intermediarios.
5.3. El comercio electrénico.

5.4. Las decisiones de marketing del detallista: el merchandising.

TEMA 6. DECISIONES SOBRE COMUNICACION COMERCIAL

6.1. Naturaleza y objetivos de la comunicacion en marketing. EI mix de comunicacion.

6.2. La comunicacion publicitaria.

6.3. Otras herramientas de comunicacion: promocion de ventas, relaciones publicas, venta personal y marketing
directo.

6.4. Nuevas tendencias en comunicacion comercial.

MODULO Il. ECONOMIA FINANCIERA

TEMA 7.EL ENTORNO FINANCIERO Y EL GOBIERNO DE LA EMPRESA: FINANZAS E IDEOLOGIA
7.1. El modelo financiero de empresa: contenido, postulados y algunas consecuencias

7.2. Los diez axiomas fundamentales de la teoria financiera moderna

TEMA 8.SISTEMA FINANCIERO: MERCADOS, INSTITUCIONES E INSTRUMENTOS
8.1. Funciones y componentes del sistema financiero
8.2. Los tipos de interés y su estructura temporal

TEMA 9.PRINCIPIOS DE VALORACION
9.1. El valor del dinero en el tiempo

9.2. Valoraciéon de bonos

9.3. Valoracién de acciones

TEMA 10.RIESGO Y RENTABILIDAD
10.1. Rentabilidad esperada, riesgo y diversificacion: el CAPM
10.2. El debate en torno al CAPM y el modelo de valoracion de activos por arbitraje

TEMA 11.EL COSTE DE CAPITAL PARA LA EMPRESA
11.1. Definicion y conceptos clave

11.2. Determinacion del coste de cada fuente de financiacién
11.3. El coste medio ponderado de capital

TEMA 12.PROYECTOS DE INVERSION: LOS FUNDAMENTOS
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12.1. Presupuesto de inversion y criterios de decision
12.2. Algunas cuestiones practicas

TEMA 13.ANALISIS DEL RIESGO Y PROYECTOS DE INVERSION
13.1. El riesgo en el contexto del presupuesto de inversion
13.2. Andlisis de sensibilidad mediante modelos de simulacién

TEMA 14.LA ESTRUCTURA DE CAPITAL
14.1. Riesgo econdémico y riesgo financiero
14.2. Teoria de la estructura de capital
14.3. Herramientas basicas para la practica

TEMA 15.POLITICA DE DIVIDENDOS Y FINANCIACION INTERNA
15.1. La politica de dividendos y sus efectos: analisis teorico

15.2. La decision de dividendos en la practica.

15.3. Dividendos en acciones. Desdoblamiento y rescate de acciones

TEMA 16.ESTRATEGIAS FINANCIERAS: LOS ACCIONISTAS Y EL MODELO STAKEHOLDER
16.1. Creacion de valor para el accionista y estrategia empresarial

16.2. Medidas de creacidn de valor

16.3. Critica al modelo financiero: hacia la empresa stakeholder

BIBLIOGRAFIA BASICA:

MODULO |

Kotler, P. y otros: Introduccion al marketing, Prentice Hall, Madrid, 22 ed., 2000.

Santesmases Mestre, M.: Marketing: conceptos y estrategias, Piramide, Madrid, 52 ed., 2004.

MODULO I

Keown, A.J.; Petty, J.W.; Scott, D.F. y Martin, J.D.: Introduccion a las finanzas, Prentice Hall, Madrid, 1999.
Gitman, L.J.: Principios de administracion financiera, Pearson Educacion, México, 2007.

Rodriguez Fernandez, J.M.: El gobierno de la empresa: un enfoque alternativo, Akal, Madrid, 2003 (para Temas 11y
20).

Shim, J.K. y Siegel, J.G.: Direccion financiera, McGraw-Hill, Madrid, 2004 (son ejercicios).

Fernandez Fernandez, L. (coord.): La practica de las finanzas de empresa, Delta, Madrid, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

MODULO |

Esteban Talaya, A. y otros: Principios de marketing, ESIC Editorial, Madrid, 22 ed., 2006.

Kotler, P. y otros: Marketing, 102 edicion. Prentice Hall, Madrid, 2004.

Kotler, P. y otros: Direccién de marketing, Prentice Hall, Madrid, 122 ed., 2006.

Kotler, P. y otros: Fundamentos de Marketing. Prentice-Hall, Méjico, 8% edicién, 2008.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Estrategias de marketing. De la teoria a la practica, ESIC Editorial,
Madrid, 2006.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Estrategias de marketing. Un enfoque basado en el proceso de
direccion, ESIC Editorial, Madrid, 2007.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Casos de marketing estratégico en las organizaciones. ESIC,
Madrid, 2009.

San Martin Gutiérrez, S.: Practicas de marketing: ejercicios y supuestos. ESIC Editorial, Madrid, 2008.

Véazquez Casielles, R. y Trespalacios Gutiérrez, J.A.. Marketing: Estrategias y aplicaciones sectoriales, Civitas,
Madrid. 42 ed., 2005.

MODULO I

Baker, H.K. y Powell, G.E.: Understanding financial management: a practical guide, Blackwell, Oxford, 2005.

Berk, J. y DeMarzo, P.: Finanzas corporativas, Pearson, México, 2008.

Bodie, Z. y Merton, R.C.: Finanzas, Prentice Hall, México, 1999.

Brealey, R.y Myers, S.C.: Fundamentos de financiacién empresarial, McGraw-Hill, Madrid, 1998.

Dominguez Machuca, J.A.; Durban Oliva, S. y Martin Armario, E.: El subsistema de inversién y financiacion de la
empresa: problemas y ejercicios, Piramide, Madrid, 1987.

Durén Herrera, J.J.: Economia y direccion financiera de la empresa, Piramide, Madrid, 1992.

Emery, D.R.; Finnerty, J.D. y Stowe, J.D.: Fundamentos de administracion financiera, Prentice Hall, México, 2000.
Fanjul Suérez, J.L. y Castafio Gutiérrez, J.: Direccion financiera caso a caso, Thomson Civitas, Cizur Menor (Navarra),
2006.

Faus, J.: Politicas y decisiones financieras para la gestion del valor en las empresas, |IESE, Barcelona, 2001.
Fernandez Alvarez, A.l. (dir.): Introduccion a las finanzas, Civitas, Madrid, 1994.

Fernandez Alvarez, A.l. y Garcia Olalla, M.: Las decisiones financieras de la empresa, Ariel, Barcelona, 1992.
Garcia-Gutiérrez, C.; Mascarefias Pérez-ifiigo, J. y Pérez Gorostegui, E.: Casos practicos de inversion y financiacion
en la empresa, Piramide, Madrid, 1998.
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GOmez Ansén, S.; Gonzélez Méndez, V. y Menéndez Requejo, S.: Problemas de direccién financiera, Civitas, Madrid,
2000.

Jiménez Caballero, J.L. (coord.): Direccion financiera de la empresa: teoria y practica, Pirdmide, Madrid, 2007.
Martin Fernandez, M. y Martinez Solano, P.: Casos practicos de direccion financiera, Piramide, Madrid, 2000.
Morales Arce, R.: Libro de ejercicios de economia de la empresa: inversion y financiacion, UNED, Madrid, 2000.
Pérez-Carballo, A.; Pérez-Carballo, J y Vela Sastre, E.: Principios de gestion financiera de la empresa, Alianza,
Madrid, 1997.

Prat, M. (coord.): Ejercicios resueltos de finanzas, Publicaciones de la Universidad Pontificia de Comillas, Madrid,
2007.

Ross, S.A. y Westerfield, J.J.: Finanzas corporativas, McGraw-Hill, México, 2000.

Suarez Suérez, A.S.: Decisiones 6ptimas de inversion y financiacién en la empresa, Pirdmide, Madrid, 1998.
Termes Carrer6, R.: Inversion y coste de capital, McGraw-Hill, Madrid, 1997.

Vallelado Gonzélez, E. y Azofra Palenzuela, V. (coords.): Practicas de direccion financiera, PirAmide, Madrid, 2002.

Objetivos

Facilitar al alumno/a el aprendizaje de los instrumentos basicos para el andlisis del entorno de la empresa, asi como
de las herramientas fundamentales de adopcién de decisiones en sus principales areas funcionales, con el fin de
comprender el comportamiento de las organizaciones empresariales en el contexto de su sector de actividad y de la
economia general.

Programade Teoria

MODULO I. MARKETING
TEMA 1. INTRODUCCION

1.1. El concepto y la naturaleza del marketing.
1.2. Evolucidn de la filosofia de marketing.
1.3. Marketing estratégico y operativo.

1.4. El plan de marketing.

TEMA 2. ANALISIS DEL MERCADO

2.1. El consumidor y el comportamiento de compra.
2.2. Andlisis de la demanda.

2.3. Definicién y segmentacion del mercado.

2.4. Andlisis de la competencia.

2.5. La investigaciéon de mercados.

TEMA 3. DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

3.1. Concepto y naturaleza del producto.

3.2. Diferenciacién, imagen y posicionamiento.

3.3. El ciclo de vida del producto. Implicaciones estratégicas y limitaciones.
3.4. Decisiones sobre marca, etiquetado y envase.

TEMA 4. DECISIONES SOBRE PRECIOS

4.1. El precio como elemento de decisién comercial. Factores determinantes.
4.2. Objetivos y estrategias en materia de precios.

4.3. Métodos de fijacion de precios.

4.4, Decisiones tacticas sobre precios.

TEMA 5. EL SISTEMA DE DISTRIBUCION COMERCIAL

5.1. El canal de distribucién comercial. Concepto y funciones.

5.2. Configuracion del canal de distribucién y tipologia de los intermediarios.

5.3. El comercio electrénico.

5.4. Las decisiones de marketing del detallista: el merchandising.

TEMA 6. DECISIONES SOBRE COMUNICACION COMERCIAL

6.1. Naturaleza y objetivos de la comunicacion en marketing. El mix de comunicacion.

6.2. La comunicacion publicitaria.
6.3. Otras herramientas de comunicacion: promocion de ventas, relaciones publicas, venta personal y marketing
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directo.
6.4. Nuevas tendencias en comunicacion comercial.

MODULO Il. ECONOMIA FINANCIERA
TEMA 7. EL ENTORNO FINANCIERO Y EL GOBIERNO DE LA EMPRESA: FINANZAS E IDEOLOGIA

7.1. El modelo financiero de empresa: contenido, postulados y algunas consecuencias
7.2. Los diez axiomas fundamentales de la teoria financiera moderna

TEMA 8. SISTEMA FINANCIERO: MERCADOS, INSTITUCIONES E INSTRUMENTOS

8.1. Funciones y componentes del sistema financiero
8.2. Los tipos de interés y su estructura temporal

TEMA 9.PRINCIPIOS DE VALORACION
9.1. El valor del dinero en el tiempo

9.2. Valoracion de bonos

9.3. Valoracion de acciones

TEMA 10. RIESGO Y RENTABILIDAD

10.1. Rentabilidad esperada, riesgo y diversificacion: el CAPM
10.2. El debate en torno al CAPM y el modelo de valoracion de activos por arbitraje

TEMA 11. EL COSTE DE CAPITAL PARA LA EMPRESA
11.1. Definicion y conceptos clave

11.2. Determinacion del coste de cada fuente de financiacion
11.3. El coste medio ponderado de capital

TEMA 12. PROYECTOS DE INVERSION: LOS FUNDAMENTOS

12.1. Presupuesto de inversion y criterios de decision
12.2. Algunas cuestiones practicas

TEMA 13. ANALISIS DEL RIESGO Y PROYECTOS DE INVERSION

13.1. El riesgo en el contexto del presupuesto de inversion
13.2. Andlisis de sensibilidad mediante modelos de simulacion

TEMA 14. LA ESTRUCTURA DE CAPITAL

14.1. Riesgo econdmico y riesgo financiero

14.2. Teoria de la estructura de capital

14.3. Herramientas basicas para la practica

TEMA 15. POLITICA DE DIVIDENDOS Y FINANCIACION INTERNA

15.1. La politica de dividendos y sus efectos: analisis tedrico

15.2. La decision de dividendos en la practica.

15.3. Dividendos en acciones. Desdoblamiento y rescate de acciones

TEMA 16. ESTRATEGIAS FINANCIERAS: LOS ACCIONISTAS Y EL MODELO STAKEHOLDER
16.1. Creacion de valor para el accionista y estrategia empresarial

16.2. Medidas de creacién de valor
16.3. Critica al modelo financiero: hacia la empresa stakeholder

BIBLIOGRAFIA BASICA:

MODULO |
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Kotler, P. y otros: Introduccion al marketing, Prentice Hall, Madrid, 22 ed., 2000.

Santesmases Mestre, M.: Marketing: conceptos y estrategias, Piramide, Madrid, 52 ed., 2004.

MODULO I

Keown, A.J.; Petty, J.W.; Scott, D.F. y Martin, J.D.: Introduccién a las finanzas, Prentice Hall, Madrid, 1999.
Gitman, L.J.: Principios de administracion financiera, Pearson Educacion, México, 2007.

Rodriguez Fernandez, J.M.: El gobierno de la empresa: un enfoque alternativo, Akal, Madrid, 2003 (para Temas 11y
20).

Shim, J.K. y Siegel, J.G.: Direccion financiera, McGraw-Hill, Madrid, 2004 (son ejercicios).

Fernandez Fernandez, L. (coord.): La practica de las finanzas de empresa, Delta, Madrid, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

MODULO |

Esteban Talaya, A. y otros: Principios de marketing, ESIC Editorial, Madrid, 22 ed., 2006.
Kotler, P. y otros: Marketing, 102 edicion. Prentice Hall, Madrid, 2004.

Kotler, P. y otros: Direccion de marketing, Prentice Hall, Madrid, 122 ed., 2006.

Kotler, P. y otros: Fundamentos de Marketing. Prentice-Hall, Méjico, 8% edicién, 2008.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Estrategias de marketing. De la teoria a la practica, ESIC Editorial,
Madrid, 2006.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Estrategias de marketing. Un enfoque basado en el proceso de
direccion, ESIC Editorial, Madrid, 2007.

Munuera Aleman, J.L. y Rodriguez Escudero, A.l.: Casos de marketing estratégico en las organizaciones. ESIC,
Madrid, 2009.

San Martin Gutiérrez, S.: Practicas de marketing: ejercicios y supuestos. ESIC Editorial, Madrid, 2008.
Vazquez Casielles, R. y Trespalacios Gutiérrez, J.A.: Marketing: Estrategias y aplicaciones sectoriales, Civitas,
Madrid. 42 ed., 2005.

MODULO Ii

Baker, H.K. y Powell, G.E.: Understanding financial management: a practical guide, Blackwell, Oxford, 2005.
Berk, J. y DeMarzo, P.: Finanzas corporativas, Pearson, México, 2008.

Bodie, Z. y Merton, R.C.: Finanzas, Prentice Hall, México, 1999.

Brealey, R.y Myers, S.C.: Fundamentos de financiacién empresarial, McGraw-Hill, Madrid, 1998.

Dominguez Machuca, J.A.; Durban Oliva, S. y Martin Armario, E.: El subsistema de inversién y financiacion de la
empresa: problemas y ejercicios, Piramide, Madrid, 1987.

Durén Herrera, J.J.: Economia y direccion financiera de la empresa, Piramide, Madrid, 1992.
Emery, D.R.; Finnerty, J.D. y Stowe, J.D.: Fundamentos de administracion financiera, Prentice Hall, México, 2000.

Fanjul Suérez, J.L. y Castafio Gutiérrez, J.: Direccién financiera caso a caso, Thomson Civitas, Cizur Menor (Navarra),
2006.

Faus, J.: Politicas y decisiones financieras para la gestidon del valor en las empresas, IESE, Barcelona, 2001.
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Fernandez Alvarez, A.l. (dir.): Introduccion a las finanzas, Civitas, Madrid, 1994.
Fernandez Alvarez, A.l. y Garcia Olalla, M.: Las decisiones financieras de la empresa, Ariel, Barcelona, 1992.

Garcia-Gutiérrez, C.; Mascarefias Pérez-ifigo, J. y Pérez Gorostegui, E.: Casos practicos de inversion y financiacion
en la empresa, Pirdmide, Madrid, 1998.

GOmez Ansoén, S.; Gonzalez Méndez, V.y Menéndez Requejo, S.: Problemas de direccién financiera, Civitas, Madrid,
2000.

Jiménez Caballero, J.L. (coord.): Direccién financiera de la empresa: teoria y practica, Pirdmide, Madrid, 2007.
Martin Fernandez, M. y Martinez Solano, P.: Casos practicos de direccion financiera, Piramide, Madrid, 2000.
Morales Arce, R.: Libro de ejercicios de economia de la empresa: inversion y financiacion, UNED, Madrid, 2000.

Pérez-Carballo, A.; Pérez-Carballo, J y Vela Sastre, E.: Principios de gestion financiera de la empresa, Alianza,
Madrid, 1997.

Prat, M. (coord.): Ejercicios resueltos de finanzas, Publicaciones de la Universidad Pontificia de Comillas, Madrid,
2007.

Ross, S.A. y Westerfield, J.J.: Finanzas corporativas, McGraw-Hill, México, 2000.
Suérez Suérez, A.S.: Decisiones Optimas de inversion y financiacién en la empresa, Pirdmide, Madrid, 1998.
Termes Carrer6, R.: Inversion y coste de capital, McGraw-Hill, Madrid, 1997.

Vallelado Gonzalez, E. y Azofra Palenzuela, V. (coords.): Practicas de direccion financiera, Piramide, Madrid, 2002.

Programa Préctico

Los ejercicios practicos se realizaran a medida que se vaya avanzando en la exposicion de la teoria.

Evaluacion

Pruebas escritas de caracter tedrico/practico, de acuerdo con el calendario de exadmenes establecido (febrero, junio y
septiembre). Los alumnos que superen la prueba de febrero, relativa al primer modulo de la asignatura, sélo deberan
examinarse en junio y/o en septiembre del segundo médulo. De manera similar, los alumnos/as que superen el
segundo modulo en junio y no hayan aprobado el primer médulo en febrero o en junio, s6lo deberan examinarse en
septiembre de este Ultimo moédulo. Para superar la asignatura se requiere alcanzar una calificacién final global de, al
menos, 5 puntos sobre 10 y, ademas, cumplir el requisito previo de haber obtenido una puntuacion minima de 4,5
puntos sobre 10 en cada uno de los dos mddulos. A estos efectos, se entiende por calificacion final global de la
asignatura la media aritmética simple de las puntuaciones numéricas alcanzadas en cada médulo.

Bibliografia
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