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Programa Práctico

La asignatura se desarrolla mediante clases de caracter introductorio a cargo del profesor que versarán sobre la parte
temática del programa. Además, se realizarán ejercicios prácticos y analisis de casos tendentes a lograr una mejor
comprensión de las prácticas de consumo en la sociedad actual

Objetivos

Tema 1. Introducción a la Sociología del Consumo
Tema 2. Clase social, estilo de vida y distinción: Veblen y Bourdieu
Tema 3. Modernidad y sociedad de masas (la Escuela de Frankfurt)
Tema 4. Modelos de consumo: Del fordismo al postfordismo
Tema 5. Marx y W. Benjamin: Objetos, mercancías y
Fetiches
Tema 6. Weber: encantamiento y desencantamiento del mundo
Tema 7. Ritzer: La mcdonalización de la sociedad
Tema 8. Ritzer: La revolución de los medios de consumo. El encanto de un mundo desencantado
Tema 9. Baudrillard: Reencantamiento y postmodernidad
Tema 10. Moda: de Simmel a Lipovetsky
Tema 11. Tendencias de consumo en el siglo XXI
Tema 12. Teorías sobre el consumo: económicas, estructuralistas, postmodernas, productivistas

Programa de Teoría

OBJETIVOS
Facilitar al alumnado la adquisición de los conocimientos teóricos esenciales para el análisis del consumo en las
sociedades avanzadas.

CONTENIDO
° El objeto de la sociología del consumo.
° Del capitalismo de producción al neocapitalismo de consumo.
° Del consumo Fordista al consumo Postfordista.
° Teorías sociológicas sobre la sociedad de consumo.
° Medios de comunicación, efectos sociales y consumo.

Programa Básico

El proposito fundamental de esta asigantura es facilitar al alumno la adquisición de instrumentos teóricos y
metodológicos esenciales para el análisis y comprension del consumo en la sociedades avanzadas.Se presentan las
etapas del cambio producido en las sociedades modernas, en el ámbito del consumo, y las tendencias de futuro.
A la vez se analizan, a través de los autores más representativos, los significados sociales del consumo y el debate
existente sobre la sociedad de consumo

Presentación

La evaluación de la asignatura se basara en un examen final tipo test que se celebrara en la fecha oficial que
establezca el centro y en la realización de trabajos en grupos.

Evaluación
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A principios de curso se formaran los grupos (4 personas máximo) y se les asignaran lecturas de autores sobre los
que de inmediato los grupos comenzaran a trabajar para exponer y discutir en clase. El trabajo y las exposiciones en
clase representaran un 20% de la nota final.
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