Guia docente 2011/2012

Plan 60 Dip. en CC. Empresariales
Asignatura 15276 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS

Grupo 1

Objetivos de la comunicacion. Técnicas y areas integrantes de la politica de comunicacion.

Que el alumno comprenda los conceptos y técnicas que configuran la Politica de Comunicacién en la Empresa. Que
el alumno obtenga los conocimientos que le capaciten para la elaboracion de las Estrategias de Comunicacion. Esta
asignatura trata de mostrar de forma sistematizada y desde un punto de vista estratégico los componentes mas
importantes que configuran la Politica de Comunicacion. Estudiando los conceptos, técnicas y procedimientos basicos
que envuelven la planificaciéon y control de la Publicidad y de la Promocion de Ventas.

Tema 1. LA COMUNICACION COMERCIAL

1.1. El proceso de comunicacion

1.2. La comunicacion comercial

1.3. La estrategia de comunicacién comercial
1.4. La comunicacion interna

TEMA 2. LA PUBLICIDAD

2.1. Las funciones de la publicidad
2.2. Los objetivos de la publicidad
2.3. El sector publicitario

2.4. La legislacién publicitaria

TEMA 3. LA ESTRATEGIA PUBLICITARIA

3.1. El mensaje publicitario. El concepto de creatividad

3.2. La estrategia de mensaje

3.3. La estrategia de medios

3.4. La investigacion publicitaria. Pretest y postest

TEMA 4. LA PROMOCION DE VENTAS

4.1. El concepto de promocién de ventas

4.2. Objetivos y tipos de la promocion de ventas

4.3. Estrategia y planificacion de la promocién de ventas

4.4. Investigacion de la promocion de ventas. Pretest y postest

TEMA 5. OTROS INSTRUMENTOS DE COMUNICACION COMERCIAL

5.1. Las relaciones publicas
5.2. El arketing directo
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5.3. Marketing en internet
5.4. Investigacion de los instrumentos de comunicacion

La calificacion se obtendra a partir del examen final, asi como una evaluacién continua mediante trabajos practicos
durante el curso.
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