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Obligatoria

6 cr.

Competencias Generales:

G.1. Capacidad de analisis y sintesis

El logro de esta competencia implica ser capaz de definir, distinguir y relacionar tanto los conceptos basicos como las
premisas sobre las que se construye la exposicion de cualquier argumento, asi como de enunciar y fundamentar su
contenido de forma sintética y critica, en el contexto —cientifico, politico, mediatico, organizacional o del tipo que sea-
en el que se presentan.

G.2. Planificacion y organizacién
La adquisicion de esta competencia significa ser capaz de determinar los objetivos, fines o prioridades del trabajo a
desempefiar, organizando los plazos y los recursos necesarios y controlando los procesos establecidos.

G.3. Comunicacion oral y escrita en la lengua propia de su pais
El logro de esta competencia implica comprender y expresarse de forma correcta en la lengua castellana, tanto por
escrito como oralmente.

G. 5. Utilizacidon de las Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacion tanto en el &mbito del estudio, como en el
contexto profesional

La adquisicion de esta competencia supone la capacidad para utilizar las TIC como herramienta de comunicacion,
acceso a las fuentes de informacién, archivo de datos y documentos, asi como para la presentacion, aprendizaje,
investigacion y trabajo cooperativo.

G. 6. Gestion y blsqueda de la informacion

El logro de esta competencia implica ser capaz de buscar, seleccionar, ordenar y relacionar informaciones
provenientes de distintas fuentes.

G.7. Resolucién de problemas y toma de decisiones

El logro de esta competencia implica ser capaz de, a partir de los conocimientos adquiridos, resolver problemas —o
emitir un juicio sobre los mismos- sean éstos de indole tedrica, practica, o técnica; asi como hacerlo de forma
razonada, prudente, con empatia y eficacia.

Competencias Especificas:

E.1. Conocer los fundamentos de la Comunicacion Politica

Identificar y comprender los elementos que estan en la génesis y configuracion de la Comunicacion Politica como
ciencia interdisciplinar.

E.2. Conocer los métodos y perspectivas de las diferentes ramas de investigacion sobre la Comunicacion Politica

Ser capaz de identificar y comprender las corrientes investigadoras que analizan y estudian la Comunicacion Politica,
su desarrollo y las consecuencias que tiene en las actuales democracias mediaticas.

E.3. Conocer cémo funcionan los distintos agentes que participan en el proceso de Comunicacion Politica
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Conocer cémo comunican sus mensajes los partidos politicos, sus lideres y los medios de comunicacién acerca de lo
gue ocurre en la vida politica de un pais.

E.4. Localizar y gestionar fuentes, documentacion y contenidos vinculados a la Comunicacion Politica

Ser capaz de buscar, identificar y trabajar con material especializado vinculado a la disciplina Comunicacién Politica.
E.6. Organizar el conocimiento recibido e interrelacionarlos con otras ciencias

Utilizar la informacién recibida para tener un conocimiento jerarquizado y estructurado acerca de cdmo se desarrolla la
Comunicacién Politica actual en las democracias mediaticas e interrelacionar dicho conocimiento con el adquirido en
otras disciplinas, para entender e interpretar de la manera mas completa posible el desarrollo de la actividad politica.

E.7. Reflexionar, analizar y discutir acerca de diferentes teméticas en el ambito de la Comunicacion Politica

Ser capaz de reflexionar y discutir en grupo acerca de temas relevantes s en la Comunicacién Politica y su evolucién
dado el desarrollo tecnolégico continuo que estamos viviendo.

Los objetivos de la asignatura son:

1.- La adquisicién de conocimientos en el area de la Comunicacién Politica y de las principales lineas de investigacién
en esta materia.

2.- La comprensién de los recursos que se utilizan, en el campo de la Comunicacién Politica, desde el ambito
institucional: gobierno, partidos politicos, lideres, etc., asi como el reflejo y desarrollo que tienen estas estrategias en
los medios de comunicacion.

3.- Fomentar el interés por la politica y los procesos electorales.

4.- Familiarizar al alumno con los estudios dirigidos a analizar la influencia de los medios de comunicacion en la
decision de voto.

5.- Dar a conocer un sector novedoso de trabajo como es el de las consultoras en Comunicacion Politica y el de los
gabinetes de comunicacion que trabajan con instituciones politicas.

1. Introduccién a la Comunicacion Politica

1. 1. Los antecedentes de la Comunicacion Politica
2. 2. La Comunicacion Politica actual: enfoques y modalidades
3. 3. Los estudios socioldgicos sobre la comunicacion electoral

2. La comunicacion politica en la democracia mediatica

1. Consecuencias genéricas de la comunicacion politica
2. La personalizacion politica

3. El nuevo lenguaje politico

4. La “teledemocracia”

PonNPE

1. La comunicacion en las campafas electorales
1. 1. Andlisis del entorno politico y social: el comportamiento en la decision del voto
2. 2. Lainformacion politica en campafa electoral:

La noticia electoral

La entrevista politica

La publicidad politica

Los debates electorales

El “infoentretenimiento” politico

1. 3. Estudio de caso: la evolucion de las campafias electorales en Espafia (1975-2011)
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4.- La comunicacion de las instituciones politicas
4.1. Introduccion al proceso de comunicacion de las instituciones politicas
4.2. La organizacion de la comunicacion en las instituciones politicas
4.3. Las nuevas tecnologias en la comunicacion politica

El programa de la asignatura Comunicacion Politica incluye sesiones magistrales, sesiones tedérico-practicas,
sesiones dedicadas al andlisis de casos y sesiones destinadas a la presentacién de trabajos o ejercicios propuestos a
los alumnos.

En las sesiones magistrales se aprovechara para transmitir los antecedentes, el contexto, y el disefio de cada una de
las partes del programa. Mientras que en las sesiones tedrico-practicas se ira desarrollando el contenido del programa
contando con la participacion de los alumnos.

Ademas, se realizaran andlisis de caso y en algunas clases los alumnos tendran que proceder al examen y discusion
de textos y material audiovisual, relacionados con los contenidos de la disciplina, que seran presentados en el aula.

En la evaluacion se tendra en cuenta:

.- El examen de la asignatura que supondra un 60% de la nota final.
.- Un trabajo de investigacion realizado en equipo que supondréa un 20% de la nota final.

.- La participacién en actividades, debates y foros realizados en el aula y en el Campus Virtual, que supondran un
20% de la nota final.

Consideraciones:

e Pararealizar la media de la nota en la primera convocatoria (enero-febrero) se necesitara, al menos, una
puntuacién de 2 puntos en el examen tedrico sobre los 6 puntos sobre los que se valora el examen.

« Las faltas de ortografia seran motivo de suspenso en la asignatura.

* En la segunda convocatoria (mes de junio o julio), sélo se tendra en cuenta el examen realizado (80% de la nota)
y la participacion en el Campus Virtual (20%).

Recursos de aprendizaje y apoyo a través del Campus Virtual

Salomé Berrocal Gonzalo

salomeb@hmca.uva.es

Curriculo Vitae reducido de Salomé Berrocal

Salomé Berrocal es profesora titular de Periodismo en la Universidad de Valladolid y es especialista en el campo de la
Comunicacion Politica. Ademas, imparte clases como profesora invitada, entre otros Masteres, en el Master en
Comunicacién Periodistica, Institucional y Empresarial de la Universidad Complutense de Madrid, en el Master
Internacional en Gestion de la Comunicacién Politica y Electoral de la Universidad Autébnoma de Barcelonay en el
Master en Asesoramiento de Imagen y Comunicacion Politica de la Universidad Camilo José Cela.

En la Universidad de Valladolid es la coordinadora de los Planes de Grado en Periodismo y la responsable del Master
Universitario de Investigacion en la Comunicacion como Agente Historico-Social.

Es autora de numerosas obras relacionadas con la Comunicacion Politica o el Analisis de los Efectos que producen
los Medios de Comunicacion en la Opinion Publica. Ha escrito Andlisis béasico de la prensa diaria. Manual para
aprender a leer periddicos (1998) en colaboracion con el periodista Carlos Rodriguez-Maribona, ha publicado también
Comunicacion politica y television. Definicion de un marco tedrico en la investigacion electoral en television. Las
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elecciones legislativas de 1993 (2001) y coordinado obras como Comunicacién politica en television y nuevos medios
(2003) o Pasado, presente y futuro de la libertad de expresion (2004).

Entre sus articulos destacan: “Las elecciones legislativas de 2004. Un analisis de las encuestas y de la gestion
comunicativa en la campafia electoral: su proyeccion en la decisiéon de voto” en la revista DOXA.Comunicacion, “La
informacidn politica en television: ¢ apatia o interés entre los telespectadores?” en la revista Comunicar, “La imagen de
los partidos politicos en El Informal, CQC y Las Noticias del Guifiol” en la revista ZER. Revista de Estudios de
Comunicacion, o “El “infoentretenimiento” politico televisivo. Un andlisis de las primeras intervenciones de Zapatero y
Rajoy en “Tengo una pregunta para usted”, publicado en Textual & Visual Media.

Ha sido subdirectora de la revista DOXA.Comunicacidn y, en la actualidad, sigue formando parte del Comité Cientifico
de la revista. También, colabora como referee en numerosas revistas nacionales e internacionales.

Salomé Berrocal ha participado y dirigido proyectos de investigacién competitivos. Ademas, ha colaborado en la
organizacion de Congresos Internacionales sobre Comunicacion y ha sido ponente destacada en numerosos
Congresos, Jornadas y Seminarios Nacionales e Internacionales.

Como periodista ha trabajado en las cadenas de radio: Antena 3 y la COPE, en la cadena de television: La Primera de
TVE, en la que fue Jefe de Informativos para los programas regionales, y en gabinetes de comunicacion como el de la
Universidad Complutense de Madrid.

Espafiol
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