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Optativa

6

Generales:

G.1. Capacidad de analisis y sintesis

El logro de esta competencia implica ser capaz de definir, distinguir y relacionar tanto los conceptos basicos como las
premisas sobre las que se construye la exposicion de cualquier argumento, asi como de enunciar y fundamentar su
contenido de forma sintética y critica, en el contexto —cientifico, politico, mediatico, organizacional o del tipo que sea-
en el que se presentan.

G.2. Planificacion y organizacion

La adquisicion de esta competencia significa ser capaz de determinar los objetivos, fines o prioridades del trabajo a
desempefiar, organizando los plazos y los recursos necesarios y controlando los procesos establecidos.

G.3. Comunicacion oral y escrita en la lengua propia de su pais

El logro de esta competencia implica comprender y expresarse de forma correcta en la lengua castellana, tanto por
escrito como oralmente.

G. 5. Utilizacion de las Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion tanto en el &mbito del estudio, como en el
contexto profesional.

La adquisicion de esta competencia supone la capacidad para utilizar las TIC como herramienta de comunicacion,
acceso a las fuentes de informacion, archivo de datos y documentos, asi como para la presentacion, aprendizaje,
investigacion y trabajo cooperativo.

G. 6. Gestion y busqueda de la informacion

El logro de esta competencia implica ser capaz de buscar, seleccionar, ordenar y relacionar informaciones
provenientes de distintas fuentes.

G.7. Resolucién de problemas y toma de decisiones

El logro de esta competencia implica ser capaz de, a partir de los conocimientos adquiridos, resolver problemas —o
emitir un juicio sobre los mismos- sean éstos de indole tedrica, practica, o técnica; asi como hacerlo de forma
razonada, prudente, con empatia y eficacia .

Especificas:

E1l. Conocer el funcionamiento del sistema econémico y el comportamiento de los distintos sectores econémicos y su
incidencia en el contexto nacional e internacional.

E.2. Conocer los conceptos, los temas, las fuentes, los ambitos y los lenguajes de la informacion econémica.

E.3. Conocer las funciones del periodista econémico y la funcién econémica de los medios de comunicacion.

E.4. Conocer los géneros y los formatos de la informacion econdmica y financiera en prensa, radio, television e
internet.

E.5. Conocer el momento histérico por el que atraviesa el sistema capitalista internacional y los rasgos esenciales del
nuevo escenario competitivo mundial.

Los objetivos de la asignatura son:

1. Conocer y familiarizarse con las distintas instituciones, conceptos, espacios y distintos actores que forman parte
de la economia.

2. Elaborar mensajes periodisticos especializados sobre la actividad econémica.

3. Dominar los formatos propios de la informacion, la interpretacion y la opinién sobre tematica econémica.

4. Analizar e interpretar los acontecimientos del entorno politico, social y econémico.
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5. Localizar las fuentes adecuadas para elaborar informaciéon econémica.

Bloque 1:
Introduccion al Periodismo Econémico

Carga de trabajo en créditos ECTS:
1

a.
Contextualizacion y justificacién

Este bloque introduce al alumno en la asignatura al ofrecerle una definicién conceptual sobre la disciplina, asi como
una breve nocién historica sobre la misma.

b.

Objetivos de aprendizaje

Este primer bloque pretende que el alumno adquiera conocimientos tedricos en el area del periodismo econémico.

c.
Contenidos

1. Breve historia de la informacién econémica y financiera
2. La prensa econémica en Espafia
3. Relacién periodismo-Economia

Bloque 2:
La informacién econémica

Carga de trabajo en créditos ECTS:
2

a.
Contextualizacion y justificacion
El segundo bloque est& enfocado a conocer la diferenciacién entre informacion econdmica y financiera, el periodismo

fuente y el periodismo mediético, asi como la relacion entre el periodismo econdmico y un agente cada vez con mas
presencia en el marco de las organizaciones: la reputacién corporativa.

b.

Objetivos de aprendizaje

En este apartado el alumno conocera qué es la informacion de tipo econémico y la importancia que tiene ésta segin
los publicos y los distintos medios.

c

Contenidos

2.1. Informacién econdmica y financiera
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2.2. Periodismo fuente y periodismo mediéatico

2.3. Clasificacion de la informacion econémica segun los publicos y los medios

2.4. Periodismo econdmico y Reputacion Corporativa

2.5. Tipos de informacién econémica: informacion macroeconémica, de empresas, financiera y monetaria, de bolsa,
informacion de la Union Europea y econémica internacional.

Bloque 3:
El lenguaje del periodismo econémico

Carga de trabajo en créditos ECTS:
3

a.
Contextualizacion y justificacion

Este bloque pretende mostrar al alumno las claves para redactar de forma correcta una noticia de indole econémica y
dotar al mismo de espiritu critico para detectar mensajes de este ambito mal construidos.

b.
Objetivos de aprendizaje

En este apartado el alumno conocera aspectos sobre la redaccion periodistica y como es el lenguaje econémico y
financiero.

c.
Contenidos

3.1. El lenguaje del periodismo econémico
3.2. El lenguaje econdémico y financiero
3.3. Como escribir las noticias

El programa de la asignatura Periodismo Econdmico incluye clases magistrales, sesiones teérico-practicas, sesiones

dedicadas al analisis y estudio de casos y sesiones dedicadas a la presentacion de trabajos en publico o ejercicios

propuestos a los alumnos.

Considero una parte importante del método docente el trabajo en equipo, la realizacién de las practicas/trabajos y la

presentacion de las mismas en el aula.

En las clases se utilizara por tanto, una metodologia activa y participativa con sesiones de:

Exposicién tedrica de los temas y andlisis de ejemplos y casos por parte del profesor, apoyado por materiales

informéticos y audiovisuales que ayuden a la comprension y ejemplificacion de los temas tratados en la asignatura.
Participacion activa de los alumnos, donde se pondran en practica los conocimientos adquiridos en las sesiones

tedricas. En ellas se realizaran y expondran trabajos individuales y de grupo, y se desarrollaran ejercicios, debates,

andlisis de articulos, noticias, libros, etc. sobre temas de interés al hilo de la materia desarrollada.

Para un buen aprovechamiento de las clases y la realizacion de trabajos y ejercicios es necesaria la lectura en

paralelo de la bibliografia basica y de las lecturas obligatorias anunciadas con antelacion en clase.

El sistema de evaluacién sera el siguiente:
- El examen de la asignatura supondra el 60% de la nota final.
- El desarrollo de practicas y trabajos en grupo, supondra un 40% de la nota final.

» Se valorara de forma positiva la asistencia y participacion en las clases.
Consideraciones:
El alumno debe aprobar las distintas actividades evaluativas por separado (tanto en las practicas y trabajos como en
el examen).
Si el alumno copia en una prueba escrita, suspendera la asignatura. De igual forma, el plagio de trabajos sera motivo
de suspenso.
Las faltas de ortografia podran ser motivo de suspenso (con 3 faltas graves de ortografia a criterio del profesor). Una
prueba escrita suspensa por ortografia supone volver a examinarse de la materia en la convocatoria correspondiente.
En caso de no aprobar en este curso académico, se debera repetir la asignatura en su totalidad.
Se exigira la escrupulosa vigilancia en el cumplimiento de criterios, exigibles a todo el alumnado, entre los que se
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encuentran:

1. Adecuada PRESENTACION de los textos escritos: estructura formal (epigrafes, parrafos, etc. Tanto en examenes
como en trabajos), limpieza, margenes, legibilidad y caligrafia.

2. Dominio de la ORTOLOGIA y de la ORTOGRAFIA: pronunciacion, escritura, tildes y signos de puntuacion.

3. Variedad y propiedad de uso del VOCABULARIO.

4. CORRECCION sintactica y variedad de nexos gramaticales.

5. Exposicion ordenada y precisa de las IDEAS.

Los recursos de aprendizaje utilizados empleados en el aula son proyector con cafion, ordenador, pizarra ordinaria,
entrega de material oportuno (fotocopias, articulos, infromes,...) segun temario.

Las tutorias se desarrollan en el despacho de periodismo (2° piso de la Facultad de Filosofia y Letras. Departamento
de H2 Moderna):

¢ martes: de 10 a 12h
¢ miércoles: de 10:00 a 13:00h
* jueves: de 11:00 a 12:00h.

La asignatura se imparte los jueves de 12:00 a 14:00h y los viernes de 9:00 a 11:00h en el Aula 202

ACTIVIDADES PRESENCIALES
HORAS

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
HORAS

Clases teérico-practicas (T/M)

40

Estudio y trabajo auténomo individual
60

Clases practicas de aula (A)

20

Estudio y trabajo autbnomo grupal
30

Total presencial
60

Total no presencial
90

Profesor: Ismael Garcia Herrero

Correo electrénico: ismaelgh@hmca.uva.es

Doble licenciado en Ciencias Sociales de la Comunicacién, habiendo realizado la Licenciatura en Publicidad y
Relaciones Publicas en la Universidad de Valladolid y la Licenciatura en Comunicacién Audiovisual en la Universidad
de Salamanca, terminado sus estudios en la Uniwersytet Lodzki y en la National Higher School of Film & Television de
L6édz (Polonia). Entre su formacion complementaria destaca el actual Master Universitario en Formacion del
Profesorado (antiguo C.A.P.) y la especializacién en Comunicacion Cientifica y Ambiental por la Universidad Rey Juan
Carlos de Madrid.

Lo que hasta ahora ha sido su experiencia profesional comunicativa y fotoperiodistica, se ha centrado en diferentes
medios y productoras audiovisuales, asi como en gabinetes de comunicacion para distintas entidades publicas y
privadas. En temas relacionados con el periodismo econdmico ha trabajado para la Federacion de Sindicatos
Independientes de Servicios Financieros (CSICA) y en la comunicacién de los resultados y la gestion econdémica de
varios proyectos cientifico-técnicos europeos.
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http://www.usal.es/webusal/inicio
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http://www.urjc.es/
https://www.csica.es/

Tras su paso por un centro mixto entre la Universitat de les llles Balears (UiB) y el Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC), como responsable de Comunicacién y Cultura Cientifica de un proyecto
medioambiental entre Brasil, Chile y Espafia (LINCGlobal), desempefio el puesto de Dissemination and
Communication Manager en tres proyectos del Séptimo Programa Marco de la Comision Europea. Actualmente ejerce
sus funciones como Responsable de Marketing y Formacion en su propia empresa, compaginandolo con la
realizacion de fotoreportajes cientifico-técnicos y como profesor asociado del grado en periodismo de la Universidad
de Valladolid.

Castellano
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