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Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Asignatura 42842 TEORIAS DE LA COMUNICACION Y DE LA INFORMACION

Basica

»

Competencias transversales

¢ Ayudar a que los alumnos controlen su educacion.

» Fomentar su desarrollo intelectual y personal.

« Desarrollar las capacidades de comprension, razonamiento, interpretacion, sintesis y resolucion de problemas.
» Potenciar su desarrollo como personas criticas, creativas y con confianza en si mismas.

Objetivo general

Dotar a los alumnos de una mayor capacidad de reflexién, critica y autonomia profesional, como valor afiadido al
conocimiento de la comunicacion y de la informacién en sus aspectos sociales.

Objetivos especificos

« Distinguir los conceptos clave de la comunicacién y la informacion.

¢ Ofrecer un panorama amplio de las implicaciones e influencia de los medios de masas sobre la opinion publica 'y
la sociedad.

e Conocer el origen de la Mass Communication Research y su evolucidn hasta nuestros dias.

« Analizar los efectos de los medios masivos en la sociedad a través de las principales investigaciones del sector.

» Reflexionar sobre el impacto de las nuevas tecnologias en la sociedad

Primera parte: La Comunicacion y la Informacion

. Introduccién y objeto de estudio

. Qué es comunicacion; qué es informacion

. Elementos del proceso comunicativo

. La ret6rica de Aristoteles: primer modelo de comunicacién

. Medios de comunicacién

. Modelos para el estudio de la comunicacién colectiva

. La escuela de Palo Alto: los axiomas metacomunicacionales de Paul
Watzlawick.

b. La Teoria Matematica de la Comunicacion: Shannon y Weaver (1948)
c. El modelo de Wilbur Schramm (1954)

d. Westley y McLean

7. Sociedad de la Informacion

8. Paradojas del espacio informativo

9. El método cientifico aplicado a la Comunicacién Social

10. La comunicacion mediatica

Segunda parte: Teorias clasicas de comunicacion social

1. T2 de la Sociedad de Masas

2. El paradigma dominante: Mass Communication Research

3. Harold Lasswell, Propaganda Technigue in the World War (1927)
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/458/42842/1/Documento.pdf

. La corriente de los efectos cortos, limitados y poderosos

. La teoria de la aguja hipodérmica o the bullet theory

. Efectos limitados, teoria de los lideres de opinion: Karl Lazarsfeld
. Robert Merton, funciones y disfunciones

. La escuela de Frankfurt y las industrias culturales

. Apocalipticos e integrados

10. Los estudios culturales: fundamentos teéricos. Edgar Morin

11. Eufemismos y marcos de contenido

Tercera parte: Construccion de la realidad y efectos mediaticos

. ¢, Qué es un efecto mediatico?

. La espiral de silencio de Noelle-Neumann

. Indicadores culturales y analisis de cultivo, Gebrner

. Agenda Setting y framing

. El estudio de la violencia en los medios de comunicacién

. El sexo y la pornografia en los medios y posibles efectos

. Entretenimiento mediatico y efectos: la sociedad del espectéculo
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Campus Virtual de la docente

Los alumnos para superar la asignatura deberan:

» Conocer los conceptos centrales de las Teorias clasicas de Comunicacién Social y sus autores correspondientes.
« |dentificar el origen y nacimiento de la Mass Communication Research
* Distinguir entre lo que es la comunicacion y lo que es la informacion

Bibliografia

Bibliografia Basica:

IGARTUA, Juan José, HUMANES, Maria Luisa, Teoria e investigacién en comunicacion social, Madrid: Sintesis,
2004.

MATTELART, Armand, Historia de las teorias de la comunicacion, Paidés, Barcelona, 1997.

MORAGAS, Miguel de, Teorias de la comunicacion, Gustavo Gili, Barcelona, 1981.

WOLF, Mauro, La investigacion de la comunicacion de masas, Paidds, Barcelona 1987.

--.Los efectos sociales de los media, Paidds, Barcelona, 1994.

Complementaria:

ALVAREZ, J. T., Historia y Modelos de comunicacion en el siglo XX: El nuevo orden informativo, Ariel Comunicacion.
Barcelona, 1987

BRYANT, Jennings, ZILLMANN, Dolf, Los efectos de los medios de comunicacién: investigaciones y teorias,
Barcelona, Paidods, D.L. 1996.

MONZON, C., Opinién publica, comunicacion y politica: la formacion del espacio publico, Tecnos, Madrid, 2006.
MCQUAIL, Denis y Steven Windahl, Modelos para el estudio de la comunicacién colectiva, Ediciones Universidad de
Navarra, Pamplona, 1989.

MORAGAS, M. de (ed.), Sociologia de la comunicacion de masas. Vol. 2, Estructura, funciones y efectos, Gustavo
Gili, Barcelona, 1994.

MORAGAS, M. de (ed.), Sociologia de la comunicacion de masas. Vol. 3, Propaganda politica y opinion publica,
Gustavo Gili, México, 1993.

NOELLE-NEUMANN, Elisabeth, La espiral del silencio. Opinién publica: nuestra piel social, Paidds, Barcelona, 1995.
THOMPSON, John. B. Los media y la modernidad, Paidés, Barcelona, 2003.

SAPERAS, Enric, Los efectos cognitivos de la comunicacion de masas, Ariel, Barcelona, 1987.

VALBUENA, Felicisimo, Teoria General de la Informacion, Noesis, Madrid, 1997.

WATZLAWICK, Paul, ¢ Es real la realidad?: confusién, desinformacién, comunicaciéon, Herder, Barcelona, 2003.
Lecturas recomendadas

BOLL, Heinrich, El honor perdido de Katharina Blum, Seix Barral.

FISHMAN, Mark, La fabricacién de la noticia. Tres Tiempos, Buenos Aires, 1987.

GITLIN, Todd, Enfermos de informacién. De cdmo el torrente mediatico esta saturando nuestras vidas, Paidds,
Barcelona, 2005.

GRIJELMO, A. La seduccion de las palabras, Punto de lectura, Madrid, 2007.

POSTMAN, Neil, Divertirse hasta morir, Ediciones de la Tempestad, Barcelona, 1991.

TUCHMAN, Gaye, La produccién de la noticia, Gustavo Gili, Barcelona, 1986.
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Grupo 1: (Aula G-214)

Miércoles de 11.00 a 13.00 - Jueves 09.00 a 11.00 - 13.00 a 15.00
Grupo 3: (Aula G-114)

Miércoles de 15.00 a 17.00 - 19 a 21.00 - Jueves 16.40 a 18.40

Cfr. Campus virtual

Prof2 Dra. Coral Morera Hernandez

Coordinadora de la asignatura: Prof? Dra. Coral Morera Hernandez

cmorera@hmeca.uva.es

Grupos1ly3

Profesora de la Universidad de Valladolid (2004) “Campus Maria Zambrano” en “Teorias de la Comunicacion y de la
Informacién” y "Fundamentos de las RR.PP.", miembro del “Grupo de Investigacion en Comunicacion Audiovisual e
Hipermedia”, en la misma universidad.

Doctora en Periodismo por la Universidad de Valladolid (2009), Master en Comunicacion Corporativa y Publicitaria por
la Universidad Complutense de Madrid, (1999) y Diplomada en Comunicacién y Relaciones Publicas por la Camara de
Comercio e Industria de Madrid, (1997). Es investigadora del Instituto Franklin de Investigacion en Estudios
norteamericanos de la Universidad de Alcala, y sus lineas de investigacién versan sobre el periodismo de
investigacion de base histdrica, (Estados Unidos y la Guerra Fria), la historia de la comunicacion social y los efectos
de los medios. Sus publicaciones analizan la imagen mediéatica de los Estados Unidos y algunas de las crisis e
intervenciones bélicas méas importantes de finales del siglo XX.

-"Periodistas espafioles caidos en "combate": "victimas" de distintas coberturas”, Estudios sobre el mensaje
periodistico, Vol. 20 n° 1 (2014): 505-522.

Prof. Dr. José Ignacio Garcia Lomas, responsable docencia Grupo 2

Espafiol, pero no se descarta la lectura de articulos o documentos en inglés.
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