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Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Asignatura 42858 LENGUAJE PUBLICITARIO

Grupo 1

Obligatoria.

La asignatura esté vinculada tedricamente con la asignatura OB7.MO. Teoria del Lenguaje, que es una de las
materias basicas de la Materia 0: Fundamentos de ciencias sociales, juridicas, de la comunicacién y humanidades. A
su vez constituye la base para diversas asignaturas de la Materia 3, en especial para la asignatura obligatoria
OB15.M3. Procesos de Creacion del Mensaje Publicitario y para las optativas OP.11.M3. Narrativa publicitaria,
OP.12.M3. Retérica de la publicidad, OP.13.M3. Direccion de Arte., OP.14.M3. Redaccion Publicitaria y OP18.M3:
Mdsica y publicidad.

La asignatura tiene 6 créditos ECTS de los cudles 3 son tedricos y 3 son practicos. A su vez, de los créditos practicos
uno se inpartira en grupos mas pequefios (desdobles) y uno en gran grupo.

Cada profesor especificara en el cronograma de la asignatura para cada grupo los dias en los que utilizara las horas
que figuran como desdoble en el horario como desdobles reales 0 como clase practica en gran grupo.

Dentro de las competencias generales y especificas de las listadas en el punto 3.2. de la memoria que se establecen
para la Materia 3 (M3), las que desarrolla esta asignatura son:

A) Competencias generales: CG1., CG3, CG4, CG5.
B) Competencias especificas: CE1,CE 3, CE 5, CE 10, CE14, CE15, CE19, CE20, CE 21, CE 22, CE25

2.1
Generales

CG-1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos

sobre el campo cientifico al que se adscribe el grado y de algunos aspectos que

implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese campo.

CG-3 Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas esenciales de
indole social, cientifica o ética.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un

publico tanto especializado como no especializado.

CG-5 Desarrollo de aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

2.2
Especificas

COMPETENCIAS ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de
comunicacién que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos
fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

CE-3 Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.

CE-5 Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo
desconocido, partiendo de un solido conocimiento de lo actual.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

CE-10 Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion y la docencia: es decir,
prestando asesoramiento a agencias de comunicacion o a sus clientes en materias
vinculadas con la comunicacién en cualquiera de sus formas.

CE-11 Capacidad relacional y de indagacion para establecer una interaccion fluida y
competente entre el anunciante y la agencia, analizando las caracteristicas funcionales
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de la campafia y su desarrollo operativo.

CE-14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales funciones
abarcan la realizacion de las piezas publicitarias basicas y la supervisién de su produccién
definitivas.

CE-15 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos,
imagenes, simbolos o textos.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CE-19 Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno sin perder su autonomia,
conservando su propia identidad y valores.

CE-20 Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a través de la
comunicacién oral y escrita.

CE-21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones
eficaces a problemas inéditos.

CE-22 Preparacion para asumir el riesgo, desarrollando la capacidad desde pensar a decidir.
CE-25 Capacidad para actuar en libertad y con responsabilidad, asumiendo referentes éticos,
valores y principios consistentes.

Objetivos/Resultados de aprendizaje

Esta asignatura facilita y promueve el aprendizaje de conocimientos, procedimientos y actitudes basicos para el
desarrollo de una actividad profesional y/o académica en el ambito del sistema publicitario, especialmente en las
tareas y responsabilidades varias de la creatividad de la publicidad y de las relaciones publicas, especialmente el
analisis semidtico y critico de los mensajes, lenguajes y discursos a los que esta actividad da lugar.

Asi, de los grandes resultados de la ensefianza y del aprendizaje que se pretenden para la materia 3 los que
corresponden a esta asignatura son los siguientes:

1. Conocimiento teérico y practico de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos y estructuras
organizativas. Favorecer la reflexion sobre el sistema publicitario desde el lenguaje para no descontextualizar la
actividad publicitaria, y conocer la relacion entre publicidad y lenguaje (visién panoramica, enfoques, conceptos).
4. Conocimiento de los procesos de elaboracion de los mensajes publicitarios: Métodos, técnicas creativas, y los
sistemas de analisis de las campafas.

5. Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas
de comunicacion, utilizando para ello las lenguas oficiales del estado y las extranjeras, especialmente a la inglesa.
Conocer el lenguaje publicitario (herramienta, lenguaje, discurso...) y los mensajes a los que da lugar(cédigos,
contenidos, intenciones).

8. Conocimiento de la ética y deontologia profesional de al publicidad y de las relaciones publicas asi como de su
ordenamiento juridico, que afecta tanto a la practica y a la conducta ética que debe presidir el quehacer del
profesional. Adquirir una base para una creatividad publicitaria responsable.

Contenidos

La asignatura de Lenguaje Publicitario pretende aproximar al alumno al complejo mundo de la publicidad desde el
complejo universo del lenguaje. De este modo, el principal objeto de estudio es la relacion entre la publicidad y el
lenguaje, abordandose ésta desde todos los puntos de vista posibles: profesional, semiético, cultural, creativo,
analitico y critico.

Siguiendo los ejes tematico, procedimental y actitudinal establecidos en la materia, y teniendo en cuenta la
visién sistémica en la que ésta engloba sus contenidos, para el caso concreto de la asignatura de lenguaje
publicitario, el contenido basico de la asignatura se corresponde con el que aparece en la ficha de la materia en
primer lugar, a saber: “Conceptos béasicos y fundamentacion tedrica. La publicidad como proceso de comunicacion. El
lenguaje/los lenguajes que utiliza la publicidad. La publicidad como lenguaje. El “lenguaje publicitario”. La publicidad
como discurso.”

Los blogues tematicos se presentan en forma de unidades, que son:
Unidad I. Punto de partida y conceptos basicos.

Unidad II. La publicidad como proceso de comunicacién: del signo al sujeto.
Unidad IlI: El lenguaje que utiliza la publicidad.

Unidad IV. Dimension profesional y tedrica del lenguaje publicitario.

Unidad V. Investigacion y andlisis de la realidad social en publicidad

Este objetivo se desglosa, desde el eje conceptual y tematico (SABER), en los siguientes temas y unidades teméaticas
bésicas:
Unidad I. Conceptos basicos y fundamentacion tedrica.

Tema 1: El objeto de la asignatura: delimitacién y puntos de vista.
Tema 2: Conceptos basicos.

Unidad Il. La publicidad como proceso de comunicacion. DEL SIGNO AL SUJETO
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Tema 3: El proceso de comunicacidon publicitaria y las funciones del lenguaje en la publicidad
Tema 4: Las funciones especificas de la comunicacion publicitaria.

Unidad Ill. El lenguaje que utiliza la publicidad.

Tema 5: Caracteristicas béasicas del lenguaje de la publicidad.
Tema 6: Codificaciones del lenguaje publicitario.

Unidad IV. Dimension profesional y teérica del lenguaje publicitario

Tema 7: La reflexién sobre el lenguaje en el pensamiento publicitario

Tema 8: El lenguaje como herramienta de la creatividad publicitaria.

Tema 9: La reflexién sobre la publicidad desde las teorias basicas del lenguaje.

Unidad V. Investigacién y analisis de la realidad social en publicidad.

Unidad transversal a tratar en todas las anteriores.

Tema 10: La publicidad como discurso y como lenguaje social dominante: investigacion y analisis.

Investigacion y analisis del discurso publicitario.

La realidad social en publicidad.

Desde el eje conceptual se alcanzan de forma satisfactoria y evaluable las competencias: CG 1, CG 3, CG 4, CG5,
CE1,CE3,CE5CE14,CE20

Desde el eje procedimental se alcanzan de forma satisfactoria y evaluable algunas competencias propuestas
anteriormente, tales como: CG 3, CG 4, CG 5, CE1,CE 3, CE 5, CE14, CE15, CE 20, CE 21, CE 22,.

Desde este eje actitudinal se pretenden alcanzar las competencias de valores que antes exponiamos, tales como: CG
1, CE 10, CE19, CE25.

Las actividades formativas se aglutinaran en los siguientes nicleos primarios que dan fundamento y coherencia a la
materia, favoreciendo en su logro una dinamica de aprendizaje participativo, activo, creativo y critico:

ACTIVIDADES FORMATIVAS
Competencias

ECT's

Clases teoricas y expositivas

CG1,CG3,CG4 CGH5,
CE1,CE3,CE5CE 14, CE 20

0,9

Practicas y seminarios

CG 3,CG 4,

CE 3, CE5, CE15, CE10, CE 20, CE 21,
1,2

Trabajo auténomo individual o grupo
CE 14, CE 19, CE 20, CE 21, CE 22,CE 25
2,4

Tutorias

CG-1, CG-5

1,2

Evaluacion

CG-1, CG-3,
CG-4,

0,3

A continuacion se detalla de un modo mas concreto algunas de las metodologias de las principales actividades
formativas que se llevaran a cabo en la asignatura:

- Estudio y andlisis de casos previos.

viernes 23 septiembre 2016 Page 3 of 11




- Jornadas y seminarios monograficos

- Trabajos personales y de grupo, tanto para analizar el lenguaje de la publicidad actual como para iniciarse en su
aplicacion préactica a la creacion.

- Lecturas de libros y articulos, asi como manejo de otras fuentes como por ejemplo archivos de anuncios en
internet.

- Exposicién de trabajos en clase y puesta en comun de las reflexiones personales.

- Pruebas de evaluacion, autoevaluacion y recuperacion.

Criterios y sistemas de evaluacion

De los procedimientos fundamentales de evaluacién establecidos como base para todo el grado en el apartado 5.1.B.,
y en concreto, de los establecidos en la Materia 3, los que se tendran en cuenta de forma especifica en esta
asignatura para evaluar el desarrollo de las competencias antes expuestas y la consecucion de los resultados y
objetivos de aprendizaje previstos son:

1. Pruebas de desarrollo escrito para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la
informacion.

2. Proyectos o trabajos sobre demandas concretas tanto de tipo académico como profesional para evaluar
competencias relacionadas con la capacidad de analizar el lenguaje de la publicidad y de comunicarse verbal y
visualmente. Andlisis de casos 0 supuestos practicos

3. Pruebas para evaluar otras competencias profesionales, sociales y personales, de caracter transversal...

- Pruebas de ejecucidn de tareas o problemas planteados tanto individualmente o en grupos

- Entrevistas orales en régimen de tutorias.

La actividades de esta asignatura se evaluaran, en el contexto en la titulacién y de la materia, segun los siguientes
criterios basicos de evaluacién: Evaluaciéon sumativa, personal, formativa, cuantitativa y cualitativa, progresiva y
continua, objetiva y transversal.

Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial

Apoyo tutorial
Lunes de 13,00 a 14,30, de 15:30a 17:00 y de 18,45 a 19,45 (es necesario concertar cita por mail para esta
Gltima tutoria de los lunes en macal@hmca.uva.es)
Viernes de 13,00 a 14, 30 y de 17,00 a 18,00 (es necesario concertar cita por mail para acudir a esta Ultima tutoria de
los viernes en macal@hmca.uva.es)
Es conveniente pedir cita para asistir a las tutorias, evitando con ello esperas.
Bibliografia Basica
Abril, G. Lozano, J., y Pefia Marin, C.: Andlisis del discurso. Madrid, Catedra, 1982
Barthes, R.: Elementos de semiologia. Madrid, Alberto Corazén, 1971.
La Torre Eiffel, Paidés Comunicacion 124, Barcelona, 2001.
Baudrillard, J.: El sistema de los objetos, México Siglo XXI, 1969.
Cultura y Simulacro, Barcelona, Kairés, 1998.
Benavides Delgado, J.: Lenguaje publicitario. Madrid. Sintesis, 1997.
Caro, A.: Comprender la Publicidad. Barcelona, Tripodos, 2010.
Delgado, J.M. y Gutiérrez, J.: Métodos y técnicas cualitativas de investigacion en ciencias sociales. Madrid, Sintesis,
1995.
Eco, Umberto: Signo. Editorial Labor, Barcelona 1994 (22Ed.)
Eguizabal Maza, Raul: Teoria de la publicidad, Ed. Catedra, 2007, Madrid.
Felit Garcia, E.: Los lenguajes de la publicidad. Alicante, Universidad de Alicante, 1984.
Himpe, Tom: La publicidad ha muerto. Viva la publicidad. Blume, Barcelona, 2007.
Gonzélez Martin, J.A.: Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Ed. Forja, Madrid, 1982.
Teoria General de la Publicidad, Ed. Fondo de Cultura Econdmica, Madrid, 1993.
Nos Aldas, Eloisa: Lenguaje Publicitario y Discursos Solidarios, Ed. Icaria, 2007, Barcelona.
Peninnou, G.: Semidtica de la publicidad. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1976.
Rempen, Thomas y Stoklossa, Uwe (Ed.): Trucos Publicitarios. Instrucciones sobre seduccién visual. Gustavo Gili,
Barcelona, 2006.
Rey, Juan: Palabras para vender, palabras para sofiar. Introduccion a la redaccion publicitaria. Paidés, Barcelona,
1997.
Rodriguez, R. y Mora, K.: Frankenstein y el cirujano plastico. Textos Docentes. Universidad de Alicante, Alicante,
2002.
Romero, M? Victoria (Ed): Lenguaje Publicitario. La seduccién permanente. Ed. Arial, 2005.
Salmon, Ch.: Storytelling. La maquina de fabricar historias y formatear las mentes. Ediciones Peninsula, Barcelona,
2008.
Sanchez Corral, L.: Retérica y Sintaxis de la publicidad. 1991.
Semidtica de la publicidad. Narracién y Discurso. Editorial Sintesis, Madrid, 1997.
Spang, K.: Fundamentos de retdrica literaria y publicitaria. Ediciones Universidad de Navarra, S.A. Pamplona, 1991.
Williams, Eliza: La nueva publicidad. Las mejores campafias. Gustavo Gili, Barcelona, 2010.
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BLOQUE TEMATICO

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

Unidad I: Punto de partida y conceptos basicos

0,5

Febrero (dos semanas)

Unidad II: La publicidad como proceso de comunicacién publicitaria y las funciones del lenguaje en publicidad
15

Febrero-Marzo (cuatro semanas)

Unidad Ill: El lenguaje que utiliza la publicidad.

15

Marzo — Abril (cuatro -cinco semanas)

Unidad IV: Dimension profesional y tedrica del lenguaje publicitario.

2

Abril — mayo (cuatro - cinco semanas)

Unidad V: La publicidad como discurso y como lenguaje social dominante

0,5
trasnversal

Las actividades formativas se aglutinaran en los siguientes nucleos primarios que dan fundamento y coherencia a la
materia, favoreciendo en su logro una dindmica de aprendizaje participativo, activo, creativo y critico:

ACTIVIDADES FORMATIVAS
Competencias
ECT's

Clases teéricas y expositivas
CG1,CG3,CG4,CGH5,
CE1,CE3,CE5CE14,CE 20

0,9

Practicas y seminarios

CG 3,CG 4,

CE 3, CE5, CE15, CE10, CE 20, CE 21,
12

Trabajo auténomo individual o grupo
CE 14, CE 19, CE 20, CE 21, CE 22,CE 25
2,4

Tutorias

CG-1, CG-5

1.2

Evaluacion

CG-1, CG-3,
CG-4,

0,3

A continuacion se detalla de un modo mas concreto algunas de las metodologias de las principales actividades
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formativas que se llevaran a cabo en la asignatura:

- Estudio y andlisis de casos previos.

- Jornadas y seminarios monograficos

- Trabajos personales y de grupo, tanto para analizar el lenguaje de la publicidad actual como para iniciarse en su
aplicacion préactica a la creacion.

- Lecturas de libros y articulos, asi como manejo de otras fuentes como por ejemplo archivos de anuncios en
internet.

- Exposicién de trabajos en clase y puesta en comun de las reflexiones personales.

- Pruebas de evaluacion, autoevaluacion y recuperacion.

MaCruz Alvarado L6pez

Licenciada y Doctora en Publicidad y RR.PP. por la Facultad de CC.de la Informacién de la UCM de Madrid. Tesis
doctoral titulada "La Publicidad Social: una modalidad emergente de comunicacion" dirigida por D. Raul Eguizabal
Maza.

Desde febrero de 2003 soy Profesora Titular de la Facultad de CC. Sociales Juridicas y de la Comunicacion de la
Universidad de Valladolid (Campus de Segovia), en la seccion de Publicidad y RR.PP., donde imparto la asignatura
de Lenguaje Publicitario. En la misma Facultad soy profesora en el Master en Comunicacién con Fines Sociales:
Estrategias y Campafias, donde también coordino la materia Teoria y técnica de la comunicacion con fines sociales.
También he impartido clase durante varios afios en el curso de doctorado "El andlisis de la comunicacién publicitaria
en la sociedad de la sociedad e la informacién y del conocimiento” Coordinado por la Doctora M2lsabel Martin
Requero.

Proyectos de Investigacion
He formado parte en diversos proyectos de investigacion entre los que destacan:

» Comunicacion Icénica: Imagenes de la Historia Contemporanea (Dirigido por Mercedes Miguel Borras y
financiado por la Junta de Castilla y Ledn, 2005-2008);

» Tratamiento del Medio Ambiente en la Publicidad Institucional(Dirigido por Rodrigo Gonzalez, Ana Teresa Lépez y
Susana de Andrés y financiado por el Ministerio de Medioambiente, 2008);

 Creatividad Responsable: investigacion e innovacion en comunicaciéon sobre discapacidad. Didactica y
estrategias. (Premio de Responsabilidad Social Uva-Caja de Burgos, 2009 en colaboracién con Susana de Andrés,
Rodrigo Gonzalez y Eva Martin).

 Innovacion en la imagen y comunicacién de la discapacidad intelectual. Entidad financiadora: Junta de Castilla 'y
Ledn. Consejeria de Educacion. (Dirigido por Susana de Andrés del Campo)
Libros y publicaciones mas relevantes.

AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ; MARTIN REQUERO, MARIA ISABEL

PUBLICACION/TITULO:
Publicidad y Cultura: la publicidad como homologadora de culturas

ANO DE LA PUBLICACION:
2006

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Sevilla

REF. REVISTA/LIBRO:
84-96082-26-1

AUTORES:
MARTIN REQUERO, MARIA ISABEL; ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
Nuevas tendencias en la publicidad del siglo XXI

ANO DE LA PUBLICACION:
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2007

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Sevilla-Zamora

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-96082-51-9

AUTORES:
ANDRES DEL CAMPO, SUSANA DE; GONZALEZ MARTIN, RODRIGO; ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ,;
MARTIN DE PEDRO, EVA

PUBLICACION/TITULO:
RESPONSABILIDAD SOCIAL CREATIVA

ANO DE LA PUBLICACION:
2009

LUGAR DE LA PUBLICACION:
VALLADOLID

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-8448-516-2

AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
La publicidad social. una modalidad emergente de comunicacion.

ANO DE LA PUBLICACION:
2010

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Madrid

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-693-7742-0

AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
Publifilia. Revista de Culturas Publicitarias,n°6

"Publicidad con razon, publicidad con pasion”

ANO DE LA PUBLICACION:
2002

PAG INICIAL:

7

PAG FINAL:
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18

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Segovia. Colegio Universitario de Segovia

REF. REVISTA/LIBRO:
1139-6431

AUTORES:
ANDRES DEL CAMPO, SUSANA DE; ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
TELOS,64

"El Estado ¢anunciante social?"

ANO DE LA PUBLICACION:
2005

PAG INICIAL:

67

PAG FINAL:

73

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Madrid

REF. REVISTA/LIBRO:
0213-084X

AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
La publicidad en el contexto digital

"Nueva modernidad, nueva publicidad.”

ANO DE LA PUBLICACION:
2008

PAG INICIAL:

10

PAG FINAL:

33

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Sevilla

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-96082-71-7
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AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
Moda y Publicidad

"“Vestir la moda. El lenguaje de la publicidad grafica de Haute Coutoure femenina™

ANO DE LA PUBLICACION:
2008

PAG INICIAL:

35

PAG FINAL:

45

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Sevilla - Zamora

REF. REVISTA/LIBRO:
en curso

AUTORES:
ANDRES DEL CAMPO, SUSANA DE; ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
Comunicacién. Memoria, historia, modelos

"El Cartel en Castillay Leon (1939-1983)"

ANO DE LA PUBLICACION:
2009

PAG INICIAL:

489

PAG FINAL:

495

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Madrid

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-88365-24-8
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AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
La ciudadania Comunicativa. Ponencias

Sentir Saber". publicidad social audiovisual e infancia."

ANO DE LA PUBLICACION:
2009

PAG INICIAL:

220

PAG FINAL:

235

LUGAR DE LA PUBLICACION:
Barcelona

REF. REVISTA/LIBRO:
B-37357-2009

AUTORES:
ALVARADO LOPEZ, MARIA CRUZ

PUBLICACION/TITULO:
Otros fines para la publicidad

"La publicidad social audiovisual: fines y formas"

ANO DE LA PUBLICACION:
2010

PAG INICIAL:

50

PAG FINAL:

71
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LUGAR DE LA PUBLICACION:
Zamora

REF. REVISTA/LIBRO:
978-84-92860-14-2

La asignatura se imparte en castellano, no obstante, puede ser necesario consultar algunas fuentes en internet
escritas en inglés.
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