Guia docente 2014/2015

>>Enlace fichero guia docente

Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Asignatura 42864 LOS MEDIOS PUBLICITARIOS: INVESTIGACION,

PLANIFICACION Y GESTION.

OBLIGATORIA

6 CREDITOS ECTS

CODIGO
COMPETENCIAS GENERALES

COMPETENCIAS INSTRUMENTALES

CG-1

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico al que se
adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese campo.
CG-2

Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y poseer las competencias
que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su area de estudio.

CG-3

Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que
incluyan una reflexion sobre temas esenciales de indole social, cientifica o ética.

CG-4

Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no
especializado.

CG-5

Desarrollo de aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado
de autonomia.

CG-6

Desarrollo de un compromiso ético en su configuracién como profesional, compromiso que debe potenciar la idea de
responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad efectiva de mujeres y hombres,
la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con discapacidad y los valores propios de una
cultura de la paz y de los valores democraticos

CE
COMPETENCIAS ESPECIFICAS

COMPETENCIAS ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-3

Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.

CE-4

Conocimiento del entorno. Conocimiento del entorno econémico, psicosocial, cultural y demografico que lo capacite
para interactuar con la sociedad.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

CE-7
Capacidad y habilidad de atencién al cliente: Capacidad y habilidad para ejercer como profesionales que se encargan
de la atencién al cliente de la agencia, asistiéndole de manera continuada antes, durante y después de la realizacion

viernes 23 septiembre 2016 Page 1 of 8



https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/458/42864/1/Documento.pdf

de sus acciones de comunicacién, prestando asesoramiento en temas de comunicacion y marketing.

CE-8

Capacidad y habilidad para responsabilizarse del Area de comunicacién de un organismo o empresa. Su labor se
fundamenta en establecer los contactos con los diferentes publicos tanto internos como externos, asi como de la
planificacion, control y gestion del plan de comunicacién anual.

CE-9

Capacidad y habilidad para establecer el plan de comunicacion: fijar los objetivos de comunicacion, definir el publico
objetivo, plantear las estrategias y controlar el presupuesto de comunicacion.

CE-11

Capacidad relacional y de indagacion para establecer una interaccion fluida y competente entre el anunciante y la
agencia, analizando las caracteristicas funcionales de la campafia y su desarrollo operativo.

CE-12

Capacidad y habilidad para ejercer las funciones que desarrolla el departamento de medios de una agencia y en
mayor medida las denominadas centrales de medios.

CE-13

Capacidad para definir y gestionar los presupuestos de comunicacion para la correcta imputacion de sus costes.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CE-19

Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno sin perder su autonomia, conservando su propia
identidad y valores.

CE-20

Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a través de la comunicacién oral y escrita.
CE-21

Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones eficaces a problemas inéditos.
CE-23

Capacidad de andlisis, de sintesis y juicio critico. Saber objetivar las tareas y relacionar las causas y los efectos.
CE-24

Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas.

CE-26

Capacidad para la gestién econdémica y presupuestaria en su &mbito de actividad.

CE-27

Capacidad para el analisis objetivo de la realidad y extraccion de consideraciones validas.

1. Comprender el sistema publicitario en su conjunto, sus interrelaciones y funcionamiento. En particular, el alumno
debe comprender el funcionamiento de los medios de comunicacién y la comercializacién de sus espacios
publicitarios. Debe conocer los intereses de los anunciantes y saber como las agencias de medios desarrolla un plan
para satisfacer los objetivos del anunciante optimizando las decisiones sobre lo la eleccién de los espacios
publicitarios.

2. Conocer los procesos basicos que el anunciante desarrolla para gestionar su publicidad: en concreto, los
procesos implicados en el desarrollo del plan de medios, selecciéon de agencias y empresas especializadas, el control
de resultados, la asignacion del presupuesto, los indicadores utilizados para tomar decisiones sobre los medios y
soportes y la estrategia y acciones de medios.

3. Conocer los procedimientos de investigacion sobre los medios, las principales fuentes de informacién en
Espafia, los medidores estadisticos y su interpretacion para la toma de decisiones validas.

4. Ser capaz de disefiar y desarrollar un plan de comunicacion y publicidad.

5. Ser capaz de elaborar timings y desarrollos temporales en una planificacion de comunicacion

6. Conocer los sistemas de comercializacion publicitaria y explotacion comercial de los medios de comunicacion.

Tema 1. Introduccién a los medios y su uso publicitario

Tema 2. Medios, audiencias y anunciantes

Tema 3. La investigacion de los medios de comunicacion

Tema 4. Los medios publicitarios: estructura, comercializacion y gestion
Tema 5. Medidas basicas para la planificacién de medios

Tema 6. Medidas avanzadas para la planificacion de medios

Tema 7. Estrategia y planificacion de medios

Tema 8. Presentacion de un plan de medios

 Clases tedricas: Descripcidn del marco general de la actividad de la planificacion de medios, su desarrollo,
evolucion e implicaciones en la préactica. Andlisis de la actualidad de los medios, la actividad de la planificacién,
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metodologia de investigacion de audiencias en cada medio.

» Aprendizaje y solucion de casos: Andlisis de la actualidad de los medios, su evolucion, su medicién y la
interpretacion de los indicadores de audiencias y los derivados de forma especifica para la planificacién de medios.

» Métodos de proyectos que facilitan el procedimiento creativo y de toma de decisiones en el entorno de la
comunicacion: se favorecen la creatividad y la toma de decisiones, a partir de una propuesta concreta, reproduciendo
procesos creativos y entornos semejantes a las rutinas y protocolos profesionales.

» Trabajos de grupos sobre practicas trabajos cooperativos, interactivos, pragmaticos, auto evaluativos, que
favorecen la comprension y conocimiento del sistema publicitario y el uso de los medios de comunicacion para la
comunicacioén publicitaria, que fortalezcan la toma de decisiones sobre planes de medios y el conocimiento de los
medios, sus audiencias y su uso en la comunicacion publicitaria.

Criterios y sistemas de evaluacién

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresién de la informacién:
Evaluacion de contenidos que incluye:

* Prueba objetiva (Tipo test con 3 alternativas de respuesta): Evaluacion de contenidos
» Pruebas objetiva (Cuestiones de preguntas abiertas y cortas): Evaluaciéon de contenidos
» Prueba objetiva (Resolucion de un caso practico de planificacion): Evaluacion de contenidos

2.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacion de técnicas, procedimientos o protocolos de
actuacion y resolucion de problemas...

Actividad Practica 2. Analisis critico lectura de actualidad.

Competencias: Capacidad de busqueda, sintesis, redaccion, analisis critico.

Actividad Practica 4. La medicién de audiencias

Competencias: Trabajo en grupo, toma de decisiones, aplicacion de métodos de investigacion

Actividad Practica 7. Célculo de Publico objetivo y medidas de alcance

Competencias: Aplicacion criterios de planificacion, resolucién de problemas

Actividad Practica 9. Célculo de frecuencia y rentabilidad

Competencias: Aplicacion criterios de planificacion, resolucion de problemas

3.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la capacidad de investigar, pensar o actuar con creatividad,
comunicarse verbalmente...

» Proyectos o trabajo final de la asignatura. El trabajo tendra dos partes:

» Primera parte o marco teérico, que tiene un caracter individual y que se desarrollara a partir de las actividades
practicas 3y 5. La fecha limite de entrega de la primera parte es el 5 de noviembre.

» La segunda parte se realizard en grupo y consistira en la aplicacion de un plan de medios a un anunciante
concreto. El n° de integrantes de cada grupo podra estar entre 2 a 6 personas.

» Excepcionalmente se podra realizar la segunda parte individualmente, para ello debe presentar una propuesta de
tema y debe contar con la previa autorizacion del tutor.
4.- Actividades complementarias: Para mejorar la nota media de la asignatura se podra participar voluntariamente en
algunas de las investigaciones en las que colabora la profesora Belinda de Frutos. En la pagina web se indicara las
instrucciones de participacion.

Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial

Para seguir el desarrollo de la asignatura, realizar las actividades programadas y preparar la evaluaciéon de contenidos
se recomienda seguir las Guias de Clase proporcionadas por la profesora en la pagina web, leer los capitulos de los
libros y los articulos recomendados para cada tema.

La bibliografia basica proporciona al alumno el apoyo teérico necesario para consolidar su conocimiento sobre los
aspectos basicos del programa de la asignatura, al mismo tiempo, se ha incluido una seleccién de manuales basicos,
obras imprescindibles en su formacién que seran de utilidad para la elaboracion de las distintas actividades del
alumno y podran ser consultadas para otras materias del plan de estudios.

En la bibliografia complementaria se han incluido una serie de referencias que pueden ser de utilidad para la
realizacion de algunas actividades del alumno propuestas para la asignatura, complementar conceptos o aspectos
necesarios para la comprension de la asignatura.

A continuacion se incluyen una seleccion de publicaciones periddicas especializadas sobre publicidad que se han
clasificado en revistas profesionales y académicas, En las publicaciones profesionales encontraréis la actualidad
sobre muchos aspectos del sector, informes, entrevistas, campafias, certamenes de publicidad, etc. Algunas son
accesibles en su version interactiva, pero os recomendamos acceder a la version en papel de la biblioteca de la
Facultad, por ejemplo para documentar la Actividad 1: La actualidad en la publicidad y los medios.

Enlaces a revistas profesionales en Internet

Revistas profesionales disponibles en la biblioteca

http://www.marketingdirecto.com/

http://www.anuncios.com/

http://www.controlpublicidad.com/

http://www.estrategias.com/
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http://www.marketingdirecto.com/
http://www.anuncios.com/
http://www.controlpublicidad.com/
http://www.estrategias.com/

http://www.interactivadigital.com/
http://www.adtitudtv.com/
http://www.elpublicista.com/
http://www.ipmark.com/
http://www.brandlife.es/
http://www.marketingnews.es/
http://www.noticom.es/
Advertising Age:http://adage.com/
http://www.adweek.com

El publicista

Estrategias de la publicidad
Interactiva

Control de la publicidad

IP Mark

Las revistas académicas se editan en el ambito universitario, se publican trabajos de investigacion, ensayos, andlisis,
etc. Tienen caracter cientifico y sirven de referencia para desarrollar investigacion y el marco teérico de la publicidad.
En el cuadro se incluye una seleccion de las revistas mas importantes en el area de comunicacién, no son sélo
revistas sobre publicidad, la mayoria son publicaciones que abordan la comunicacién en su sentido mas amplio y su
influencia sobre la sociedad. Todas son accesibles desde Internet y algunas también las podéis encontrar en papel en
la biblioteca como la revista: Pensar la Publicidad.

Enlaces a revistas académicas de comunicacion

Ambitos. Revista internacional de Comunicacion: http://grupo.us.es/grehcco/ambitos.htm

Area abierta: http://revistas.ucm.es/portal/modulos.php?name=Revistas2&id=ARAB

CIC. Cuadernos de Informacion y Comunicacion:
http://revistas.ucm.es/portal/modulos.php?name=Revistas2&id=CIYC

Comunicacién y Pluralismo: http://www.comunicacion.upsa.es/cyp/

Comunicacién y Sociedad. Revista de la Facultad de Comunicacién:
http://www.unav.es/fcom/comunicacionysociedad/es/

Comunicar. Revista de Medios de Comunicacién y Educacion: http://www.revistacomunicar.com/

Doxa comunicacion: http://www.humanidades.uspceu.es/pages/investigacion/humanidades-investigacion-revista-
doxa-l.html

Icono 14. http://www.iconol4.net/

Pensar la Publicidad: http://revistas.ucm.es/portal/modulos.php?name=Revistas2&id=PEPU

Questiones publicitarias. Revista Internacional de Comunicacién y Publicidad: http://www.maecei.es/questiones.html
Revista Latina de Comunicacién Social: Revista Latina de Comunicacion Social.

Sphera Publica. Revista de Ciencias Sociales y de la Comunicacion: http://www.ucam.edu/sphera/numeros
Telos. Cuadernos de Comunicacidn, Tecnologia y sociedad:
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/

Zer. Revista de Estudios de Comunicacién: http://www.ehu.es/zer/

Revistas académicas de comunicacién de la Universidad Complutense:
http://revistas.ucm.es/portal/modulos.php?name=Revistas&idArea=3&col=2

Busqueda de publicaciones académicas en la red en:

http://scholar.google.es/

g.
Bibliografia basica

GARCIA UCEDA, MARIOLA (2011): Las claves de la Publicidad. Editorial ESIC, 2011 (72 edicion).

GONZALEZ LOBO M. A. y CARRERO LOPEZ E. (2008). Manual de Planificacion de Medios. (52 Edicion)

PERLADO LAMO DE ESPINOSA, MARTA (2006). Planificacién de medios de comunicacién de masas. McGraw-Hill.
Madrid.

Caendario y horario

Cronograma de las actividades — Grupo 3. 1y 3.2
Semana

Miércoles

Jueves

Observaciones
Actividad alumno
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Sep. (24-25)
Presentacion
Temal

La planificacion intuitiva (entregar 30 de sept.)
Oct. (1-2)

Practica 1

Tema 1

Préactica 1. Desdoble grupo.

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas
Autoevaluacion — final de semestre

La actualidad de la publicidad y los medios (entregar 7 de octubre)
Oct. 8-9)

Practica 2

Tema 2

Practica 2. Desdoble grupo.

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas

Evaluacion de competencias en busqueda informacién, redaccion, sintesis.
Lectura previa del tema 2

Oct. (15-16)

Practica 3

Tema 3

Practica 3. Desdoble grupo.

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas

Distribucién del presupuesto publicitario y tarifas de medios
Trabajo Medios:

Marco tedrico medios-audiencia-publicidad
(Extensioén 1.500 palabras). Entregar 5 noviembre
Practica 4. Entregar 21 de octubre (grupo)

Oct. (22-23)

Practica 4

Tema 4

Préactica 4. Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas

Evaluacion:

Puntuacion obtenida concurso

Calidad de las preguntas

Oct. (29- 30)

Practica 5

Tema 4

Practica 5. Sin desdoble

Proyecto Medios, Parte 1.

Medios y grupos de comunicacion en Espafia (Extension 1.000 palabras)
Entregar 13 de noviembre

Nov. (5 - 6)

Tema5

Tema5

Sin desdoble de préacticas

Nov. (12 - 13)

Practica 6

Tema 5

Préactica 6. Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas
Resolucién de ejercicios practicos del tema 5

Entrega trabajo medios parte |

Nov. (19 - 20)
Practica 7
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Tema 6

Préactica 7. Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas. Aula informética
Evaluacion de resolucion casos practicos

Practica evaluable

Nov. (26 - 27)

Practica 8

Tema 6

Préactica 8. Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas
Resolucién de ejercicios practicos del tema 6

Dic. (4- 5)

Practica 9

Tema 8

Practica 9. Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas. Aula informatica
Evaluacion de resolucién casos practicos

Préctica evaluable

Dic. (10 -11)

Correccién proyecto

Tema 7

Practica 10. Desdoble en grupos de 10 alumnos

Dic. (17 - 18)

Correccion proyecto

Tema 7

Practica 10. Desdoble en grupos de 10 alumnos
Entrega del Proyecto final ( Parte Il)

En. (7 - 8)
Casos préacticos
Casos précticos

En. (14 - 15)

proyectos

proyectos

Desdoble grupo

2° mitad clase: 13:00 a 15:00 horas
Presentacion proyectos

Las fechas del cronograma son orientativas, las actividades pueden sufrir variaciones en funcion del desarrollo de la
asignatura.

Tabla de Dedicacion del Estudiante ala Asignatura/Plan de Trabajo

Secuencia de contenidos y actividades programados en el desarrollo de la asignatura

Tema 1. Introduccién a los medios y su uso publicitario

Actividad practica 1. Andlisis critico de una de las lecturas sobre la actualidad en la publicidad y los medios
GONZALEZ LOBO M. A. y CARRERO LOPEZ E. Manual de Planificacion de Medios. Capitulo 1: Introduccién a la
planificacién de Medios.

PERLADO MARTA. Planificacién de medios de comunicacién de masas. Capitulo 1. Los agentes que intervienen en
el proceso de planificacién en medios convencionales.

Tema 2. Medios, audiencias y anunciantes

GONZALEZ LOBO M. A. y CARRERO LOPEZ E. Manual de Planificacion de Medios. Capitulo 3. Los medios
publicitarios.

Tema 3.La investigacion de los medios de comunicacion

Actividad practica 2: Interpretacion de las audiencias

GARCIA UCEDA, MARIOLA: Las claves de la Publicidad. Editorial ESIC, 2000. Tema 13. Investigacion de medios.
PERLADO MARTA. Planificacién de medios de comunicacién de masas. Tema 2. Investigacién de audiencias y
fuentes de informacion utilizadas en la planificacién de medios.

Tema 4. Los medios publicitarios: estructura, comercializacion y gestién. Profesor invitado

GARCIA UCEDA, MARIOLA: Las claves de la Publicidad. Editorial ESIC, 2000. Tema 12. Los medios publicitarios.
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Tema 10. Realizacién del mensaje publicitario.

PERLADO MARTA. Planificacién de medios de comunicacién de masas. Tema 3. La prensa y la publicidad exterior:
planificacion y comercializacion de sus espacios. Tema 4. Medios audiovisuales y medios interactivos: Planificacion y
comercializacién de sus espacios

Tema 5. Medidas basicas para la planificacién de medios

Actividad préactica 3: Calculo de audiencias y rating en un plan de medios

GARCIA UCEDA, MARIOLA: Las claves de la Publicidad. Editorial ESIC, 2000. Capitulo 8. Estrategia publicitaria.
PERLADO MARTA. Planificacién de medios de comunicacion de masas. Capitulo 5. Conceptos bésicos utilizados en
la seleccion y planificacion de medios convencionales.

GONZALEZ LOBO M. A. y CARRERO LOPEZ E. Manual de Planificacion de Medios. Capitulo 8. Variables de analisis
en la planificacion de medios.

Tema 6. Medidas avanzadas para la planificacién de medios

Actividad practica 4: Calculo e interpretacién de GRP’s, distribucion de impactos y rentabilidad

Tema 7. Principios para la estrategia de planificacion de medios

PERLADO MARTA. Planificacién de medios de comunicacién de masas. Tema 6. Estructura del plan de medios:
etapas a desarrollar.

GONZALEZ LOBO M. A. y CARRERO LOPEZ E. Manual de Planificacion de Medios. Capitulo 9. Como se hace un
plan de medios

Actividad préactica 5: Interpretacion de frecuencia y cobertura en los planes de medios

Proyecto final (grupo):

Proyecto 1: Andlisis del medio usos, audiencias, soportes, y comercializacion (sobre uno de los medios Diarios,
Revistas, Televisién, Radio, Internet y Exterior).

Proyecto 2: Desarrollar un plan de medios

Proyecto 3: Glosario de términos especificos en medios, investigacién y planificacion (50-75 entradas).

BLOQUE TEMATICO

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

Temal

0,5

26 de sep. al 3 oct.

Tema 2

0,5

4 octubre — 11 octubre

Tema 3

1

17 octubre. — 31 nov.

Tema 4

1

7 nov. — 8 nov.

Tema 5

1

14 nov. - 5 dic.

Tema 6

0,5

28 nov. — 29 nov.

Tema 7

0,5

5ene.-9en.

Proyecto final

1

4 Nov. — 8 Enero

Total

6

Belinda de Frutos Torres

mail: belinda.defrutos@hmca.uva.es
bfrutos@gmail.com
Oficina: Despacho T 217 Maria Zambrano

GRUPO 3
Manuel Antonio Pacheco Barrio
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mail: mapbarriosg@yahoo.es
manuel.pacheco@hmca.uva.es
Oficina: Despacho T217 MAria ZAmbrano

Espafiol
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