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Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Asignatura 42872 PROCESOS DE CREACION DEL MENSAJE

PUBLICITARIO: MEDIOS Y SOPORTES

La asignatura esté estructurada en ocho temas que conforman tres bloques tematicos:

Bloque 1: Introduccion y teorias relacionadas con la creatividad publicitaria. (2 ETC’s)

1. Contextualizacion vy justificacion
Introduccion y planteamiento de los conceptos basicos propios de la creatividad publicitaria y del conocimiento
cientifico de las teorias psicoldgicas, psico-sociales, sociolgicas y econémicas sobre las que se sustenta la creacion
de los discursos publicitarios creativos.

1. Objetivos de aprendizaje

1. Comprension de los sistemas, procesos y teorias de la creatividad publicitaria.
2. Analisis de los diferentes modelos de aprendizaje por los que discurre el acto creativo.

1. Capacidad para el trabajo en equipo.

1. Contenidos

TEMA 1. Introduccion: La creatividad e innovacion en la elaboracion de mensajes publicitarios. Elementos que
intervienen en la construccion de mensajes creativos.

TEMA 2. Teorias clasicas de la persuasion: Teorias econdmicas, teorias conductistas y teorias de la motivacion.
TEMA 3. Teorias psicosociales y estilos de vida.

TEMA 4. Las nuevas teorias del consumo actual y su relacion con la creatividad publicitaria.

1. Métodos docentes
Clases teéricas
Analisis de campafias publicitarias

1. Plan de Trabajo
23y 24 de septiembre presentacion de la asignatura
30 de septiembre y 1 de octubre desarrollo Tema 1
7'y 8 de octubre desarrollo Tema 2 (Desdoble de Grupo)
14 y 15 de octubre desarrollo Tema 3
28 y 29 de octubre Practica 1 (desdoble grupo) y desarrollo de tema 3
4y 5 de noviembre desarrollo tema 4
11y 12 de noviembre desarrollo tema 4
18 y 19 de noviembre Practica 2 y desarrollo de tema 4

1. Evaluacion
Conocimiento de la historia y evolucion de la creatividad publicitaria y su desarrollo a través del uso de las diferentes
teorias psico-sociales de la persuasion.
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Blogue 2: Creatividad y consumo. La creatividad publicitaria en la sociedad de consumo. (3 ETC’s)

1. Contextualizacion y justificacion
Definicion y analisis del escenario en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

1. Objetivos de aprendizaje
1. Comprension de los sistemas, procesos y estructuras de la creatividad.
2. Capacidad de relacionarse con los demas y con el entorno.
3. Capacidad para el trabajo en equipo.
4. Capacidad de andlisis y elaboracién de los mensajes publicitarios.

1. Contenidos
TEMA 5. Consumos especializados y discursos creativos: el discurso racional, emocional, solidario, ecolégico y
tecnoldgico.
TEMA 6. Los nuevos espacios de la creatividad publicitaria.

1. Métodos docentes
Clases tedricas
Andlisis de campafias publicitarias
Presentaciones tematicas especializadas

1. Plan de Trabajo
25y 26 de noviembre desarrollo Tema 5
2y 3 de diciembre desarrollo Tema 6
9y 10 de diciembre desarrollo Tema 7
16 y 17 de diciembre Practica 3 (desdoble de grupo) y desarrollo tema 7

1. Evaluacion
Elaboracion de propuestas y analisis relacionados con cada uno de los temas que se vayan tratando en la teoria.
Andlisis de los diferentes discursos publicitarios que utiliza la publicidad actual.

Blogue 3: La creacion de mensajes publicitarios. (2 ETC’s)

1. Contextualizacion y justificacion
Definicion y analisis los cédigos, formatos, soportes y medios en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

1. Objetivos de aprendizaje
1. Comprension de los sistemas, procesos y estructuras de la creatividad.
3. Capacidad para el trabajo en equipo.
4. Capacidad de andlisis y elaboracion de los mensajes publicitarios.

1. Contenidos
TEMA 7. Los formatos tematicos para la creacion de mensajes creativos.
TEMA 8. La nueva creatividad publicitaria de la sociedad actual

1. Métodos docentes
Clases tedricas
Andlisis de campafias publicitarias
Presentaciones tematicas especializadas

1. Plan de Trabajo
13y 14 de enero desarrollo Tema 8 (Desdoble de Grupo)

1. Evaluacion
Elaboracion de propuestas y analisis relacionados con cada uno de los temas que se vayan tratando en la teoria.
Analisis de los diferentes formatos y medios que utiliza la publicidad actual.
Realizacion de una prueba final de todos los contenidos tedricos.
Valoracion de la originalidad y el contenido de los trabajos realizados en grupo.
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Competencias

Dentro de las competencias generales y especificas de las listadas en el punto 3.2. de la memoria que se establecen
para la Materia 3 (M3), las que desarrolla esta asignatura son:

A) Competencias generales: CG1, CG2, CG4, CG6.
B) Competencias especificas: CE1, CE5, CE6, CE10, CE14, CE21, CE24, CE26
2.1. Generales

CG1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico al que se
adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese campo.

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y poseer las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de
problemas dentro de su area de estudio.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no
especializado.

CG-6 Desarrollo de un compromiso ético en su configuracién como profesional, compromiso que debe potenciar la
idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad efectiva de mujeres y
hombres, la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con discapacidad y los valores
propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos

2.2 Especificas

Competencias Académicas-Disciplinares

CE1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de comunicacién que sirvan de
soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias
profesionales.

CES5 Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido, partiendo de un
sélido conocimiento de lo actual.

CEG6 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales: posibilidad de formar parte de los equipos directivos
(entendiendo el término en el sentido amplio de emprendedor e incluyendo actividades institucionales y sin &nimo de
lucro), y de adaptarse a su cultura, haciéndolos compatibles e incluso sinérgicos.

Competencias Profesionales

CE10 Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesién y la docencia: es decir, prestando asesoramiento a
agencias de comunicacion o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicacion en cualquiera de sus formas.

CE14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales funciones abarcan la realizacion de
las piezas publicitarias basicas y la supervisiéon de su produccion definitivas.

CE15 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos, imagenes, simbolos o textos.

CE21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones eficaces a problemas
inéditos.

CE24 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas.
CEZ26 Capacidad para la gestién econémica y presupuestaria en su ambito de actividad.

3. Objetivos
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La asignatura de Procesos de creacion del mensaje publicitario: medios y soportes trata de definir el panorama actual
y establecer las perspectivas de futuro de la creatividad publicitaria en Espafa.

A lo largo del curso se pretende que el alumno adquiera los conocimientos basicos que le permitan comprender la
evolucion de la creatividad publicitaria y el papel que ocupa dentro de la comunicacién publicitaria en general en un
mundo globalizado afectado por una grave crisis tanto en el plano econémico como en el de las ideas.

Teniendo en cuenta los grandes resultados de la ensefianza y del aprendizaje que se pretenden para la Materia 3 los
objetivos que corresponden a esta asignatura son:

1. Profundizar en el conocimiento de los elementos béasicos de la creatividad publicitaria y de los procesos de
creacién de mensajes y contenidos.

2. Avanzar en la formacién del criterio creativo, para el analisis, valoracion y disefio de mensajes publicitarios.
3. Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccion de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos teméticos para la elaboracion del mensaje publicitario.
Conocer los medios y soportes en los que se desenvuelve la creatividad publicitaria

Construir conceptos creativos potentes que transmitan mensajes sélidos. (el qué)

Crear ideas notorias y aplicarlas a distintos medios (el c6mo)

oukrwnE

Obj etivos/Resultados de aprendizaje

Obijetivos

La asignatura de Procesos de creacion del mensaje publicitario: medios y soportes trata de definir el panorama actual
y establecer las perspectivas de futuro de la creatividad publicitaria en Espafa.

A lo largo del curso se pretende que el alumno adquiera los conocimientos basicos que le permitan comprender la
evolucion de la creatividad publicitaria y el papel que ocupa dentro de la comunicacion publicitaria en general en un
mundo globalizado afectado por una grave crisis tanto en el plano econémico como en el de las ideas.

Teniendo en cuenta los grandes resultados de la ensefianza y del aprendizaje que se pretenden para la Materia 3 los
objetivos que corresponden a esta asignatura son:

1. Profundizar en el conocimiento de los elementos béasicos de la creatividad publicitaria y de los procesos de
creacién de mensajes y contenidos.

2. Avanzar en la formacién del criterio creativo, para el analisis, valoracion y disefio de mensajes publicitarios.
3. Adquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccion de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos teméticos para la elaboracion del mensaje publicitario.
Conocer los medios y soportes en los que se desenvuelve la creatividad publicitaria

Construir conceptos creativos potentes que transmitan mensajes sélidos. (el qué)

Crear ideas notorias y aplicarlas a distintos medios (el c6mo)

Contenidos

BLOQUE I: Introduccién y teorias relacionadas con la creatividad publicitaria.

TEMA 1. Introduccién: La creatividad e innovacién en la elaboracién de mensajes publicitarios. Elementos que
intervienen en la construccion de mensajes creativos.

TEMA 2. Teorias clasicas de la persuasién: Teorias econémicas, teorias conductistas y teorias de la motivacion.
TEMA 3. Teorias psicosociales y estilos de vida.

TEMA 4. Las nuevas teorias del consumo actual y su relacion con la creatividad publicitaria.

BLOQUE II: Creatividad y consumo. La creatividad publicitaria en la sociedad de consumo.

TEMA 5. Consumos especializados y discursos creativos: el discurso racional, emocional, solidario, ecolégico y
tecnoldgico.

TEMA 6. Los nuevos espacios de la creatividad publicitaria.

BLOQUE llI: La creacion de mensajes publicitarios.

TEMA 7. Los formatos tematicos para la creacién de mensajes creativos.

TEMA 8. La nueva creatividad publicitaria de la sociedad actual

oukrwnE
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clases magistrales
presentaciones

dinamicas de grupo

debates

comentarios de texto e imagenes
andlisis de casos

Instrumento/Procedimiento

Peso en la nota final

Observaciones

Prueba tedrica individual del alumno
60%

Trabajos e informes realizados por el alumno, de forma individual y/o en grupo de trabajo
40%

Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

La asignatura de Procesos de creacién del mensaje publicitario: medios y soportes cuenta con un conjunto de
actividades formativas estructuradas en diversos nicleos primarios con los que se pretende dar respuesta a los
objetivos y competencias planteados a través de un proceso de aprendizaje participativo, significativo y critico.

Actividades formativas

Competencias

ECT's

Clases teoricas y expositivas

CG1, CG2, CG4, CGS6, CEL, CE5, CE14
0,80

Préacticas y seminarios

CES5, CE6, CE10, CE15, CE21, CE24, CE26
1,20

Trabajo auténomo individual o grupo
CG1, CG4

2,25

Tutorias

CG1, CG2, CG4, CG6

1,50

Evaluacion

CG1, CG2, CE1, CE5

0,25

Estas actividades formativas se desarrollaran a través de la presentacién de casos practicos, comentario de textos y
campafias publicitarias, documentales, peliculas y festivales del sector sobre la asignatura, elaboracion de trabajos
individuales y en grupo, exposicion de trabajos, organizacion de debates y pruebas de evaluacién y recuperacion.

Actividades presenciales
Horas

Actividades no presenciales
Horas

Clases teoricas y expositivas
27

Elaboracion trabajo individual
38

Practicas en el aula

27

Elaboracion trabajo en grupo
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38

Evaluacion

6

Estudio de la teoria
14

Total presencial

60

Total no presencial
90

Luis Rodrigo Martin.
Profesor de la Universidad de Valladolid

Coordinador del Grupo de Investigacion Icono 14 Tendencias en Publicidad y Consumo.
Miembro del Grupo de Investigacion UCM SOC-MEDIA

espaiiol
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