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Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Asignatura 42883 PUBLICIDAD E IGUALDAD
Grupo 1

Publicidad e Igualdad es una asignatura optativa. Se oferta Unicamente dentro del Plan de estudios de Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Valladolid.
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1. Introduccién.

- Conceptos para el estudio de las igualdades/desigualdades: identidad, representacion, estereotipo, prejuicio,
discriminacion, rol.
- La pubicidad como discurso social

2. Hombres y mujeres. El papel de la publicidad en la igualdad/desigualdad de género
2.1. Conceptos basicos: género y sexo. Sexismo, androcentrismo. Feminismos.

2.2. Estereotipos de género en la publicidad

2.3. Publicidad sexista

2.4. Violencia de género y publicidad

2.5. Campanfias por la igualdad de género

3. Racismo e Inmigracion. El papel de la publicidad en los modelos de sociedad occidental: multiculturalidad vs.
interculturalidad.

4. Personas mayores. El papel de la publicidad en la dialéctica juventud/vejez
5. Discapacidades, diversidad funcional. La imagen de las personas con discapacidad en la publicidad.

6. Publicidad y sexualidad. Homosexualidad, heterosexualidad y el papel de la publicidad en la representacion de
opciones sexuales y sexualidad

Se ha disefiado un programa de evaluacion continua que incluira distintos tipos de actividades que se iran propinendo
en el aula. La entrega puntual y de claidad de los informes y actividades requeridos conduce a la superacion de la
materia, hasta una nota maxima de 7.0. El alumnado que quiera ampliar esa calificacién, podra hacerlo
presentandose al examen de contenidos tedricos (convocatoria oficial)

El alumnado que opte por una evaluacién final (examen) podra igualmente alcanzar hasta una nota de 7.0. Para
superar esa calificacion, es necesaria la entrega de actividades e informes de calidad, propuestos en la actualizacion
del programa gue se ira publicando en el espacio virtual de la asignatura
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/458/42883/1/Documento.pdf

La asignatura abre un espacio en el campus virtual con la plataforma moodle.Tutorias presenciales en el despacho

La asignatura se imparte los miércoles, de 9 a 12h.

Susana de Andrés es doctora en Ciencias de la Informacion por la Universidad Complutense de Madrid (2002) y
Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la misma universidad (1994). Es miembro de la Catedra de
género de la Universidad de Valladolid, del Consejo Municipal de la Mujer de Segovia y del Centro de Estudios de la
Mujer de la Universidad de Salamanca. Entre sus publicaciones destacan los libros "Estereotipos de género en la
publicidad de la Segunda Republica Espafiola”, Universidad de Granada, 2005 y el coordinado con el titulo de "Otros
Fines de la Publicidad". Comunicacién Social Ediciones, 2010.
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