Guia docente 2014/2015

>>Enlace fichero guia docente

Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Asignatura 42894 LABORATORIO MULTIMEDIA

Grupo 1

La asignatura de Produccion y Realizaciéon Publicitaria se imparte en 4° Curso del Grado de Publicidad y RRPP: en el
segundo cuatrimestre.
Esta asignatura es optativa.

Tres Créditos ECTS.

CG-1, CG-2, CG-4, CG-6, CE-1, CE-3, CE-5, CE-6, CE-14, CE-15, CE-16, CE-17, CE-18, CE-20, CE-21, CE-22, CD-
24

1.- Estudio de las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacion de los mensajes publicitarios en los
distintos soportes y medios de comunicacion.

2.- Estudio y evolucién de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden en las transformaciones de los
elementos, formas y procesos de la comunicacién publicitaria.

3.- Adquisicion de los conocimientos basicos para la comprensién e interpretacion de los comunes procesos de
investigacion de la creatividad publicitaria, asi como de los medidores estadisticos y fuentes de datos necesarios para
ello.

Contenido Tedrico

Tema 1.- ¢, Qué son las paginas web?

Tema 2.- Reglas fundamentales del disefio multimedia
Tema 3.- Produccién de aplicaciones multimedia
Tema 4.- Impresion frente a web

Tema 5.- Planificacion del disefio multimedia

Tema 6.- Disefio bueno / Disefio malo

Contenido Practico
Realizacion de una campafia web

¢ Disefio Vectorial
+ Disefio en movimiento
* Disefio web

Clases teorico-practicas: marco general de la grafica publicitaria y el disefio multimedia.
Casos historicos. El objetivo es la adquisiciéon de cultura audiovisual y grafica publicitaria.
Trabajos en clase.

Practicas

Lecturas de articulos para desarrollar en clase como apoyo docente.
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/458/42894/1/Documento.pdf

Parte Audiovisual 50%

Parte Grafica 50%

Las dos partes son complementarias y no es posible superar la asignatura sin haber alcanzado los objetivos
necesarios en cada una de las partes.

Presentaciones PowerPoint, Prezzi, blogs, paginas web especializadas, proyecciones audiovisuales.

La asitencia a tutorias debe ser solicitada con antelacién para una mejor organizacion de las mismas.

Las peticiones de tutoria se podran realizar presencialmente o a través del correo electronico isabel.rodrigo@uva.es
con antelacion suficiente.

DIA
CONTENIDO

Clases tedricas

Clases Practicas
3 ETC’s

13 febrero

Presentacion de la asignatura. Division de grupos de laboratorios
20 febrero

Practicaly 2

27 de febrero

6 de marzo

Tema 1. Practica 3

13 de marzo

Tema 2. Practica 3y 4

20 de marzo

27 de marzo

3 de abril

Tema 3. Practica 5

10 de abril

Tema 3. Practica 6

24 de abril

Tema 4. Practica6y 7
8 de mayo

Tema 5y 6. Practica 8.
15 de mayo

22 de mayo

29 de mayo

Entrega de trabajos finales
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Estas actividades formativas se desarrollaran a través de la presentacion de casos practicos, lectura de libros y
documentos informativos sobre la asignatura, elaboracion de trabajos individuales o en grupo, exposicion de trabajos,
organizacion de debates y pruebas de evaluacion y recuperacion.

Actividades Presenciales

Horas

Actividades no Presenciales

Horas

Clases Teoricas y expositivas

14

Estudio y trabajo autbnomo individual

43

Practicas en el aula

14

Elaboracion trabajo en grupo

Tutorias
4
Estudio de teoria

Total presenciales
32
Total no presencial
43

Dra. Isabel Rodrigo Martin.

isabel.rodrigo@uva.es

Doctora en Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Profesora de Produccion y Realizacion Publicitaria y Laboratorio
Multimedia en el grado de Publicidad y Relaciones Publicas del Campus Publico Maria Zambrano de Segovia.
Responsable de los Laboratorios de Disefio Gréfico y Fotografia del Campus Segoviano.

Autora de libros, capitulos de libros y articulos de revistas cientificas relacionados con la Publicidad, la Comunicacion,
el Arte y el Disefio.

Castellano
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