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CG-1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre

el campo cientifico al que se adscribe el grado y de algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese campo

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de
estudio.

CG-3 Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su
area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas esenciales de
indole social, cientifica o ética.

CG-4 Capacidad para transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico
tanto especializado como no especializado.
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/458/42895/1/Documento10.pdf

COMPETENCIAS ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de
comunicacién que sirvan de soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos
fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

CE-4 Conocimiento del entorno. Conocimiento del entorno econdémico, psicosocial,
cultural y demografico que lo capacite para interactuar con la sociedad.

CE-5 Capacidad para la creatividad y la innovacién: capacidad para evolucionar hacia lo
desconocido, partiendo de un sélido conocimiento de lo actual.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

CE-14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales
funciones abarcan la realizacion de las piezas publicitarias basicas y la supervision de
su produccion definitivas.

CE-15 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos,
imagenes, simbolos o textos.

CE-17 Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y proteger los activos e
intangibles de la empresa, afladiendo valor a sus productos y servicios y reforzando la
reputacion de la misma.

CE-18 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en
los distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia),
especialmente para aplicarlas al mundo de la comunicacién con especial énfasis en la
creacion de nuevos soportes.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CE-19 Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno sin perder su
autonomia, conservando su propia identidad y valores.

CE-20 Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a
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través de la comunicaciéon oral y escrita

CE-21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar
soluciones eficaces a problemas inéditos.

CE-22 Preparacion para asumir el riesgo, desarrollando la capacidad desde pensar a
decidir.

CE-23 Capacidad de andlisis, de sintesis y juicio critico. Saber objetivar las tareas y
relacionar las causas y los efectos.

CE-27 Capacidad para el andlisis objetivo de la realidad y extraccion de consideraciones
validas

publicitarios para alcanzar la excelencia narrativa y la efectividad persuasiva a favor
del producto, marca, organismo o servicio anunciados.

- El objetivo de la asignatura esta encaminado a la adquisicion de herramientas teoricas
y practicas para aprender leer y escribir con imagenes y sonidos.

- La lectura de imagenes implica el desarrollo de capacidades de andlisis textual y
filmico de piezas audiovisuales variadas: cine, video documental, spots de
publicidad...etc.

- Los alumnos aprenderan a distinguir estructuras narrativas desde distintos niveles del
texto. Y deberan ser capaces de encontrar los elementos de un texto atendiendo a estas
distintas clasificaciones y perspectivas: estética, semioética, psicoldgica, historica...

- Esta asignatura pretende familiarizar al alumnado con el uso simbdlico de la imagen
para que aprendan a analizar y a poder discernir y discriminar en los textos elementos
esenciales.

- Asi mismo requerirad de una aproximacion a los textos con el fin de identificar
propositos, usos y posibilidades creativas y artisticas de la imagen, asi como
comerciales o publicitarias.

NARRATIVA PUBLICITARIA (AUDIOVISUAL)
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TEMA 1 CONCEPTOS DE LA NARRATIVA PUBLICITARIA
TEMA 2 LA EVOLUCION NARRATIVA DEL RELATO
TEMA 3.A: EL PERSONAJE

TEMA 3.B: EL ESPACIO

TEMA 3.C EL TIEMPO

TEMA 3.D LA ACCION

TEMA 4: EL DISCURSO

TEMA 5 LA ESTRUCTURA NARRATIVA

TEMA 6 EL PROCESO CREATIVO

Programa de practicas.
Creacién de una practica en grupo: Idea, Argumento, Sinopsis, Desarrollo, Guién
Técnico (Americano), Storyboard, Rodaje (Shooting)

- Teoria en clase: Clases teoricas basadas en la leccion magistral participativa. Se usara
material audiovisual asi como piezas publicitarias nacionales e internacionales para su
analisis y debate.

- Practica en grupo: Creacion de una narrativa publicitaria audiovisual en dos duraciones
(corta 20”-30” y larga 407-40") desde el desarrollo de la idea a partir de un briefing.

Convocatoria ordinaria (evaluacion continua):

Prueba escrita: 50%

Trabajo practico: 50%

Las entregas de practicas fuera de plazo no seran contabilizadas.

ARISTOTELES: Poética, Gredos.
BAL, M.: Teoria de la narrativa: una introduccion a la narratologia (1985), Catedra, 1987.
BARTHES, R.: Elementos de semiologia (1964), Alberto Corazén, Madrid, 1971.
El placer del texto y leccién inaugural (1974-1977), Siglo XXI, 2000.
BREITHAUPT F.: Culturas de la empatia, Katz Editores, 2011.
CHATMAN, S.: Historia y discurso: la estructura narrativa en la novela y en el cine (1978), Taurus, 1990.
McKEE, R.: El guion. Sustancia, estructura, estilo y principios de la estructura de guiones, Alba Editorial, 1997.
VALE, E.: Técnicas de guion para cine y television, Editorial Gedisa, 2002.
FIELD, S.: El libro del Guién (Fundamentos de la escritura de guiones.), Editorial Plot, 2001.
CHION, M.: Como se escribe un guidn, Editorial Catedra, 2002.
GONZALEZ REQUENA, J.: Clasico, manierista, postclasico. Los modos del relato en el cine de Hollywood, Ediciones

viernes 23 septiembre 2016 Page 4 of 5




Castilla, 2006.

GARCIA MARQUEZ, G.: Cémo se cuenta un cuento, Ollero & Ramos Editores, 1998.

MORENO SANCHEZ, Isidro, Narrativa audiovisual publicitaria, Barcelona, Paidés, 2003.

VANOYE, F.: Guiones modelo y modelos de guidn: argumentos clasicos y modernos en el cine, Editorial Paidés,
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Aula 011
Teoria y practica en aula los Viernes de 12:00 a 15:00

Actividades presenciales
NNuGmero de horas

Trabajo auténomo

TEORIA EN CLASE

30

25 horas de estudio

TRABAJO PRACTICO EN CLASE
10

25 horas de trabajo grupal

Tecla Gonzalez Hortiguela

Doctora en Ciencias de la Informacién por la Universidad Complutense de Madrid.
Master en Teoria Psicoanalitica por la Universidad Complutense de Madrid. DEA en
Filosofia (programa Fundamentos y desarrollos del psicoanalisis) por la Universidad
Complutense de Madrid.

Miembro del Grupo de Investigacion de la Universidad Complutense de Madrid “Andlisis
del Texto Audiovisual, Desarrollos Teoricos y Metodoldgicos” (ATAD).

Entre sus principales publicaciones se encuentran: De las fantasias la fantasma fundamental. Una travesia
psicoanalitica (Trama y fondo, 2014), Una escena fantasmatica a dos: Infiel de Liv Ullmann e Ingmar Bergman
(Céatedra de cine, UVa, 2014), La dimensién heroica del padre. Million Dollar Baby, de Clint Eastwood (Cuadernos
Artesanos de Latina, 2013), (Tratamiento de la informacion electoral en los informativos televisivos espafioles (2007-
2010). Un estudio cuantitativo del dia después (Fragua, 2013), La danza de la muerte, de Lars von Trier (Trama 'y
Fondo, 2013), Atom Egoyan, la pasién del incesto (Castilla Ediciones, 2010), Haneke y sus juegos perversos. A
proposito de “Caché (Escondido)”, en Caleidoscopio cinematografico. Teoria y andlisis de la pelicula Caché (Editorial
de la Universidad de Valladolid, 2010), Aproximacion a la problemética de la enunciacion: el lugar del sujeto en el
texto artistico (ZER, 2009), Certeza y delirio en Fanny y Alexander (Trama y Fondo, 2008), El baile del Olimpo
(Jezabel, William Wyler) (Trama y Fondo, 2009) y The adjuster: el desplazamiento del padre (Trama y Fondo, 2007).

Espafiol
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