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Plan 467 GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
Asignatura 45611 TECNICAS CUANTITATIVAS DE PREVISION
Grupo 1

Obligatoria

6

Generales:

G2.  Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo de forma profesional, y poseer las competencias que
suelen demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas de caracter
econdmico-empresarial.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar datos e informacion relevante desde el punto de vista econdmico
para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas de indole social, cientifica o ética

G4. Poder transmitir (oralmente y por escrito) informacién, ideas, problemas y soluciones relacionados con asuntos
econémico-empresariales, a publicos especializados y no especializados de forma, ordenada, concisa, clara, sin
ambigledades y siguiendo una secuencia légica.

G5. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permitan emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomia.

Especificas:

ES8. Adquirir la formacién basica para la actividad investigadora, siendo capaces de formular hipétesis, recoger e
interpretar la informacidn para la resolucion de problemas de caracter econdémico siguiendo el método cientifico.

E9. Interconectar, integrar y aplicar al trabajo profesional los conocimientos tedricos adquiridos en el campo del
marketing analitico y estratégico, asi como las correspondientes técnicas y herramientas practicas, con el fin de saber
organizar, realizar, interpretar y presentar un estudio de mercado, disefiar una estrategia y un plan de marketing; o
establecer unas politicas respecto al marketing mix, utilizando en su caso Internet y los métodos pertinentes, sean
mateméticos, estadisticos, econométricos o cualitativos.

E11l. Detectar, especificar y resolver problemas relacionados con la investigacion de mercados, los sondeos de
opinién y la direccion de marketing, en el marco de la adopcion de decisiones, la elaboracion de informes o las
actividades de consultoria al servicio de diversos tipos de organizaciones.

E14. Aplicar con rigor diferentes técnicas, bien cualitativas o bien mateméticas, estadisticas y econométricas, para
la investigacion de mercados, la prevision de ventas, el control de riesgos estratégicos y la resolucion de problemas
en el ambito de la direccion de marketing

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacion (bibliogréaficas, estadisticas,
econdmicas, comerciales, demograficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo los recursos teleméticos,
asi como disefar, organizar, efectuar la recogida de datos y utilizar éticamente las informaciones procedentes de
fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el coste y los objetivos de la investigacién del
mercado .

E17. Demostrar capacidad para el trabajo en equipo, exhibiendo habilidades para coordinar personas, organizar
tareas y alcanzar objetivos, a la vez que sabiendo aceptar o refutar razonada y sélidamente los argumentos de los
demads, para contribuir con profesionalidad al buen funcionamiento organizativo del grupo y al desarrollo humano de
sus miembros.

E18. Aprender a administrar de forma eficiente el tiempo, tanto en el trabajo individual como en las tareas en grupo,
asi como planificar, organizar y utilizar los recursos disponibles estableciendo prioridades y demostrando capacidad
para liderar procesos, adoptar decisiones y, en su caso, afrontar dificultades.

E19. Ser capaz de adoptar una perspectiva interdisciplinar e integradora de conocimientos, a la vez que formular
juicios de forma auténoma y teniendo en cuenta sus vertientes éticas, sociales, econémicas y comerciales.
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2014/467/45611/1/Documento.pdf

¢ Percibir la importancia de las técnicas de prediccion como instrumentos (tiles para la toma de decisiones en un
entorno econdémico cambiante.

e Conocer algunas de las técnicas de analisis de prediccion mas utilizadas.

« Comprender las caracteristicas especificas de dichas técnicas y saber para qué sirven y como se utiliza cada una
de ellas.

« Aprender a manejar el programa Eviews para la resoluciéon de casos practicos.

¢ Aplicar las técnicas estudiadas a situaciones practicas y saber interpretar de forma critica los resultados
obtenidos.

¢ Conjugar el razonamiento formal con los juicios de valor, de forma ordenada, concisa y clara, relacionando el
establecimiento de hipétesis, su contrastacién y los fundamentos econémicos

« Desarrollar este discurso armonizando el aprendizaje individual con el debate colectivo y, en concreto, con la
elaboracién en equipo, asi como con un desarrollo de su espiritu critico.

* Poner a prueba y mejorar sus habilidades en la busqueda de contenidos en el entorno bibliogréafico, con la ayuda
de las Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacion

Bloque 1:

* Modelo de regresion lineal simple y multiple
* Modelos de eleccidn discreta
Bloque 2.

e Técnicas de prevision deterministas de series temporales
* Modelos estocasticos de series temporales

Clase magistral

Exposicién del contenido de cada tema a través de presentaciones en pantalla que estaran disponibles para el alumno
con antelacion.

Aprendizaje basado en problemas y andlisis de casos

Realizacion de problemas sobre el contenido tedrico y sobre temas concretos de especial relevancia.

Resolucién en el Laboratorio de informética de problemas y casos relacionados con el contenido tedrico o temas de
especial relevancia.

Realizacion de trabajos individuales o en grupo en los que se analiza la relacién entre las distintas variables
recurriendo, si es preciso, a la busqueda adicional de datos en fuentes estadisticas alternativas.

Plan de trabajo

En lineas generales, se desarrollara de la siguiente manera:

¢ Se comenzara con unas clases magistrales de teoria que expliquen los fundamentos tedricos, en los que daran
las pautas que tienen que seguir los alumnos para su posterior estudio y se les motivara para que expongan sus
comentarios y sus dudas.

 Se realizaran clases practicas en aula en las que se utilizaran los métodos de aprendizaje basado en problemas y
el andlisis de casos. Para ello, se resolveran ejercicios para que los alumnos asimilen y afiancen los conocimientos
adquiridos de teoria y aprendan a distinguir las técnicas que deben aplicarse. Al mismo tiempo, se pretende que los
alumnos se familiaricen con la exposicion de los resultados de sus ejercicios a partir de la organizacion que requiere
la resolucion de un problema de forma auténoma o bien, con la discusién y presentacién conjunta de la resolucion de
problemas en grupos.

¢ Se impartiran clases practicas de laboratorio en el aula de informatica para que los alumnos aprendan el manejo
de software estadistico con en el que aplicar las técnicas aprendidas. Se pretende que los alumnos aprendan a
resolver un problema individualmente o bien, con la discusién y presentacion conjunta de la resolucién de problemas
en grupos.

La evaluacion comprende:

¢ Dos pruebas presenciales a realizar al acabar de impartir cada uno de los dos bloques, cuyo peso en la
calificacion final sera del 70%. Dicha prueba valorara globalmente el contenido de la asignatura, incluyendo, por tanto,
una parte tedrica y otra practica con la utilizacion de las herramientas informéaticas utilizadas en el curso. Para
aprobar este examen, es necesario tener, al menos, un 30% de la puntuacion de cada una de las partes.

¢ Una valoracion especifica de las actividades correspondientes a ambos bloques realizadas por el alumno
(individual o en grupo), asi como de su participacién en el aula. La valoracidn del conjunto de actividades a lo largo del
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curso sera del 30% de la calificacion final

Pizarra estandar, cafién de proyeccién, ordenador, software de presentacion y estadistico, pizarra digital, campus
virtual para material de temas y tutorias.

http://www.eco.uva.es/infoacad/horarios/GRADOS/mim2.pdf

ACTIVIDADES PRESENCIALES
HORAS

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
HORAS

Clases teérico-practicas (T/M)

25

Estudio y trabajo auténomo individual
60

Clases practicas de aula (A)

5

Estudio y trabajo autbnomo grupal
30

Laboratorios (L)

25

Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios (S)
0

Tutorfas grupales (TG)

Evaluacion
5

Total presencial
60

Total no presencial
90

Carmen Lorenzo Lago: clorenzo@eco.uva.es

Curriculum resumido:

Titulos académicos:

Licenciado en CC. Econémicas y Empresariales. Universidad de Santiago de Compostela. Junio 1975
Doctor en CC. Econémicas y Empresariales. Universidad de Valladolid. Junio 1994

Categoria Profesional actual: Profesor Titular de Universidad desde 1996  dedicacion plena
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Lineas de investigacion:
Técnicas de Trimestralizacion de series.Modelizacién Econométrica.Analisis Regional. Mercado de cambios.
Eficiencia. Volatilidad.

Publicaciones mas relevantes:

Estimacion del VAB trimestral. El caso de Castilla y Leon.Mundi Prensa. Analisis Regional. El proyecto Hispalink
2001.pp. 353-366

La hipotesis de la renta relativa. Un analisis de causalidad. Cuadernos de Realidades Sociales.Vol. 50. 1997.pp. 245-
268

El efecto de la inmigracién en la sostenibilidad a largo plazo del sistema de pensiones.Hacienda publica espafiola.
Revista de economia publica, n° 188. 2009. pp. 73-121

Castellano
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