Guia docente 2017/2018

>>Enlace fichero guia docente

Plan 420 GRADO EN PERIODISMO
Asignatura 41325 ESTRUCTURA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Grupo 1

Basica

6 créditos ECTS

Generales

G.1. Capacidad de andlisis y sintesis

G.2.Planificacién y organizacion

G.3.Comunicacion oral y escrita en la lengua propia

G.4. Utilizacion de las Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion tanto en el ambito de estudio, como en el contexto
profesional

G.5. Gestion y busqueda de la informacion

G.6. Resolucién de problemas y toma de decisiones

Competencias Interpersonales:

I.7. Capacidad critica y autocritica

1.8. Capacidad para integrarse y comunicarse con expertos de otras areas en distintos contextos
1.9. Emprender y culminar proyectos de forma auténoma, profesional y cualificada
1.10. Participar en equipos de trabajo y liderarlos

1.11. Negociar y gestionar la asuncién de acuerdos

1.12. Reconocimiento y respeto a la diversidad y la multiculturalidad

1.13. Compromiso ético

Competencias Sistémicas:

S.14. Autonomia en el aprendizaje

S.15. Adaptacion a situaciones nuevas

S.16. Creatividad

S.17. Iniciativa y espiritu emprendedor

S.18. Apertura al aprendizaje a lo largo de la vida

S.19. Compromiso con la identidad, el desarrollo y la ética profesional

S.20. Orientacion a la calidad

Especificas

E.1. Conocer los fundamentos sociales, historicos, juridicos, politicos y culturales de la Comunicacion Social.

E.2. Conocer los métodos y perspectivas de las diferentes ramas de la investigacion sobre la Comunicacion Social.

E.3. Conocer el sistema mediatico nacional e internacional.

E.4. Ser capaz de idear, planificar y ejecutar proyectos y tareas informativas.

E.5. Ser capaz de comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion.

E.6. Ser capaz de localizar y gestionar informativamente fuentes, documentacion y contenidos especializados.

E.7. Ser capaz de expresarse correctamente en la lengua propia.

E.8. Tomar conciencia de la trascendencia del Periodismo como herramienta central del conocimiento y juicio sobre la realidad de
las sociedades actuales, asi como de la responsabilidad que ello implica.

E.9. Asumir como valor esencial en el ejercicio del periodismo la funcion social de la informacion segun la formulan los principios
generales del Derecho y la Declaracion Universal de los Derechos Humanos.
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-. Dar a conocer una vision global de la estructura de los medios de comunicacion y el contexto en el que se desarrollan.

-. Conseguir que el alumno comprenda que los medios de comunicacion son el fruto de las circunstancias en las que éstos se
producen, donde resultan fundamentales el modelo legal y socioeconémico, las influencias ideoldgicas, las innovaciones
tecnologicas y las tradiciones culturales.

-. Mostrar al alumno el momento de transicion que vive la profesién periodistica, marcado por la irrupcién de las nuevas tecnologias
y la exigencia de un cambio en los modelos de produccion y distribucion tradicionales.

-. Favorecer la capacidad critica del alumno en torno al consumo, la interpretacion y la produccion de informacion en los distintos
medios de comunicacion.

-. Favorecer las capacidades del alumno para reflexionar, analizar y exponer publicamente sus argumentos en torno a diferentes
temas de debate que afectan a la profesion periodistica

-. Introducir al alumno en las competencias y habilidades precisas para la produccion de textos periodisticos en distintos formatos.

BLOQUE I. MODELOS DE PRENSA Y POLITICAS DE COMUNICACION. ESTRUCTURA LEGAL DEL SISTEMA DE
MEDIOS.

1.1 Modelos de prensa: modelo autoritario, modelo liberal, modelo de los paises en desarrollo.
1.2 Normas reguladoras que rigen el Derecho a la Informacion en Espafia.

BLOQUE II. LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION. PROPIEDAD Y
PLURALIDAD.

2.1 Estructura de la propiedad de los medios.

» Monopolio y concentracién.

* Industria cultural, grupo de comunicacion y conglomerado
2.2 Estructura mundial de la informacion. Concentracion y colonialismo cultural
2.3 Estructura nacional de la informacion.

BLOQUE Ill. ESTRUCTURA DEL SECTOR DE LA EDICION ESCRITA

3.1 Evolucion del mercado de la prensa en Espafia

3.2 Distribucién y difusién de la prensa

3.3 Financiacién de la prensa. La importancia de la publicidad
3.4 Las ediciones digitales: a la busqueda de un nuevo mercado.

BLOQUE IV. ESTRUCTURA DEL SECTOR RADIOFONICO

4.1 Evolucién del sector de la radio en Espafia

4.2 Estructura y agentes del sector

4.3 Financiacion del medio radiofénico y evolucion del gasto

4.4 Estudio de audiencias en radio

4.5 El condicionante tecnoldgico. Nuevas perspectivas de desarrollo

BLOQUE V. ESTRUCTURA DEL SECTOR TELEVISIVO

5.1 Evolucion de la television en Espafia

5.2 Principales operadores y agentes del sector

5.3 Fuentes de financiacion del medio televisivo

5.4 Estudio de audiencias en television

5.5 Nuevos modelos televisivos: especializacidén y convergencia con internet

BLOQUE VI. LA COMUNICACION COMO DOMINIO

6.1 El acceso a la informacion.

6.2 Proveedores de informacion.

6.3 Desequilibrios entre los proveedores de informacion

6.4 Las estructuras en el trabajo informativo. Jerarquia en la produccion informativa
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* Leccién magistral

¢ Estudio de caso

* Aprendizaje cooperativo

¢ Practica en grupo de analisis de distintos modelos de medios de comunicacién

* Foros de debate

* Practicas de redaccion de textos periodisticos sobre informacién de actualidad referida al sistema comunicativo

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO

PESO EN LA NOTA FINAL

OBSERVACIONES

Prueba conocimientos tedricos-practicos

50%

Serd preciso obtener como minimo un 50% de la prueba teérica para superar la asignatura
Practicas semanales

30%

Trabajo grupal

N
Q
>

Plataforma virtual de apoyo a la docencia (Moodle)

Tutorias presenciales MARTA REDONDO. Lunes: 10-14 h. (Despacho n° 4 Departamento de Hisoria del Arte, 22
planta)

Correo electrénico: marta.redondo@hmca.uva.es

Tutorias presenciales CARLOS BALLESTEROS. Jueves: 11-14 h; Viernes 8-11. (Despacho n°® 12 Departamento de
Historia Antigua, 22 planta)
Correo electronico: challesteros@hmca.uva.es

GRUPO A
MIERCOLES: 8-10h.
JUEVES: 9-11h.
GRUPO B
MIERCOLES: 16-18h.
JUEVES: 16-18h.
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GRUPO A: Marta Redondo Garcia

mail: marta.redondo@hmca.uva.es

Despacho n° 4. Departamento de Historia del Arte (22 planta)

Profesora Ayudante Doctor del Area de Periodismo. Doctora en Periodismo por la Universidad de Valladolid. Master
de Periodismo El Pais-UAM. Ha trabajado como periodista en diversos medios de comunicacion: Antena 3,
Telemadrid y Television Espafiola.

Es premio de Internet de periodismo de la Junta de Castilla y Ledn y Premio Extraordinario de Doctorado 2012.

Ha escrito una veintena de articulos cientificos (revistas: Comunicar, Comunicacion y Sociedad, Revista Latina de
Comunicacién Social o ZER, entre otras) y comunicaciones sobre sensacionalismo informativo, infoentretenimiento y
ética periodistica.

Publicaciones: http://scholar.google.es/citations?user=frP4vwAAAAAJ&hl=en

GRUPO B: Carlos A. Ballesteros Herencia

cballesteros@hmca.uva.es - @CarlosHarvard

Despacho n° 12. Departamento de Historia Antigua (22 planta)

Licenciado en Periodismo y doctor en Ciencias de la Informacién por la Universidad Complutense. Grado en Ciencias
del Deporte por la Universidad de Castilla-La Mancha. Ha sido director de La Voz de Albacete y El Espectador Critico,
responsable de Comunicacién de UPA-Castilla-La Mancha y profesor de Educacion Fisica. Lineas de investigacion:
Marcos informativos - Teoria del framing.

Castellano
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