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>>Enlace fichero guia docente

Plan 458 GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Asignatura 42845 FUNDAMENTOS DE MARKETING
Grupo 1

Obligatoria (OB)

6 créditos ECTS.

Competencias generales.

CG-2. Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y poseer las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de
problemas dentro de su area de estudio.

CG-4. Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un puablico tanto especializado como no
especializado.

Competencias especificas.

CE-3. Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.

Competencias transversales.

CE-23. Capacidad de analisis, de sintesis y de juicio critico. Saber objetivar las tareas y relacionar las causas y los
efectos.

CE-26. Capacidad para la gestion econémica y presupuestaria en su ambito de actividad.

Al finalizar el curso el alumno debera haber alcanzado los siguientes objetivos de aprendizaje:

e Conocer la evolucion histoérica del contenido y el alcance de la disciplina, asi como los diferentes enfoques o
filosofias del marketing

« Diferenciar entre las dimensiones filoséfica, estratégica y operativa del marketing.

¢ Conocer las dimensiones que caracterizan un mercado.

e Ser capaz de analizar, desde una perspectiva multidisciplinar, los factores del entorno que condicionan las
actividades de marketing.

¢ Segmentar el mercado y elegir el posicionamiento més adecuado para cada segmento.

¢ Conocer las herramientas que conforman el mix de marketing.

« Disefiar un mix de marketing adecuado a las decisiones de segmentacién y posicionamiento.

BLOQUE I: INTRODUCCION AL CONCEPTO Y PAPEL DEL MARKETING.
Tema 1. Contenido, alcance y bases ideolégicas del marketing.
BLOQUE II. INTRODUCCION AL MARKETING ESTRATEGICO.

Tema 2. Delimitacion y analisis del mercado de referencia.

Tema 3. El comportamiento del consumidor.

Tema 4. El sistema de informacion de marketing.

Tema 5. La estrategia de marketing.

BLOQUE llI. DECISIONES DE MARKETING OPERATIVO.

Tema 6. El producto: concepto, dimensiones y alternativas estratégicas.
Tema 7. Decisiones sobre precios.

Tema 8. La distribucion comercial.

Tema 9. El plan de comunicacion comercial.

jueves 14 junio 2018 Page 1 of 3


https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2017/458/42845/1/Documento.pdf

Para la imparticién de este bloque se combinaran los siguientes métodos docentes:

Clases tedricas.

Resolucion de problemas y ejercicios practicos.
¢ Estudio de casos.

« Aprendizaje basado en proyectos.

Para facilitar el seguimiento de las clases tedricas se utilizaran presentaciones de diapositivas y unas guias de estudio
que relacionen los contenidos explicados en clase con la bibliografia recomendada.

En las clases practicas se resolveran problemas y ejercicios practicos y se estudiaran y discutirdn casos de empresas
relacionados con cada tema. Ademas, se plantearan actividades complementarias como el debate sobre noticias de
actualidad, visitas a sitios web de interés, la proyeccion de videos ilustrativos o las charlas con profesionales y
empresarios. Algunas actividades practicas se plantearan en equipos de 3 a 6 alumnos y otras de forma individual.

El caracter tedrico-practico de la asignatura hace dificil separar la evaluacion de cada aspecto, por lo que la nota final
(sobre un total de 10 puntos) se realizara mediante un examen escrito compuesto por una bateria de entre 10 y 20
preguntas tipo test. Este examen supone 10 puntos sobre la nota final.

Adicionalmente, se podran otorgar hasta dos puntos adicionales en concepto de evaluacion continua que tenga en
cuenta la asistencia a las sesiones practicas programadas, el respeto hacia el profesor y el resto de los compafieros,
la participacion activa en las actividades realizadas, el planteamiento de debates relacionados con los contenidos y la
realizacion y exposicion de un plan de negocio. Este punto adicional valorard no sélo la cantidad de aportaciones sino
la calidad de las mismas, en el sentido de que demuestren un conocimiento de los conceptos explicados en sesiones
previas. Los alumnos que deseen acogerse al sistema de evaluacién continua deberan hacerlo constar al inicio del
curso y asistir a un 80% de las sesiones (menos de cuatro ausencias no justificadas*) no podran acogerse a la
evaluacioén continua.

Para sumar la parte de evaluacion continua a la nota final, el alumno debera obtener una puntuacién minima de 3,5
sobre 10 en el examen escrito tipo test.

(*) Por causas justificadas se entienden las recogidas en el Reglamento de Ordenacién Académica de la Universidad
de Valladolid (BOCYL n° 49 de 9 de marzo de 2012).

Las instalaciones y medios materiales son los disponibles en la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la
Comunicacion (Segovia). El material didactico de la asignatura se pondra a disposicion del alumnado a través del
servicio de reprografia de la Facultad y/o del Campus Virtual de la UVa (http://campusvirtual.uva.es/).

Bloque tematico
Temas

Carga ECTS
Desarrollo previsto
Bloque 1

Tema l

0,6

Semanas 1y 2
Bloque 2

Tema 2

0,6

Semanas 3y 4
Tema 3

0,6
Semana5y6

Semanas 6y 7
Tema 6

0,6

Semanas 8y 9
Tema 7

0,6

Semanas 10y 11
Tema 8
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0,6

Semanas 11y 12
Tema 9

0,6

Semanas 13y 14
Repaso

0,6

Semana 15

ACTIVIDADES PRESENCIALES

HORAS

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
HORAS

Clases tedricas

29

Estudio y trabajo autbnomo de contenidos
60

Clases practicas y tutorias grupales

29

Preparacion de préacticas en grupo

15

Evaluacion

2

Preparacion individual del plan de negocio
15

Total presencial

60

Total no presencial

90

Carlos Hernandez Carrién.

chcarrion.uva@gmail.com

Licenciado en Ciencias Econémicas y Empresariales (Universidad de Valladolid).
Master en Gestion de la Calidad Total (Universidad de Valladolid).

Doctor en Ciencias Econémicas y Empresariales (Universidad de Burgos).
Lineas de investigacion:

- Marketing de relaciones, capital social y desarrollo local.

- Antropologia industrial.

- Marketing del patrimonio cultural.

- Comercio electrénico.

César Gamez Alcalde.

cesar.gamez@eco.uva.es

Licenciado en Ciencias Econémicas y Empresariales. UAM
Programa de Direccion General. IESE

Master Oficial en Periodismo Econémico. URJC

Doctor en Organizacién de Empresas. URJC

Lineas de investigacion:

- Innovacién

- Emprendimiento

- Nonprofits

Amplia experiencia en puestos directivos y ejecutivos en compafiias multinacionales y nacionales.

Espafiol

jueves 14 junio 2018 Page 3 of 3



