Guia docente 2017/2018

>>Enlace fichero guia docente

Plan 467 GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
Asignatura 45590 HISTORIA ECONOMICA MUNDIAL
Grupo 1

Formacion Basica

6

Generales

G1. Poseer y comprender conocimientos de economia general, economia de la empresa y direccion de marketing
que, partiendo de la base de la Educacion Secundaria General, alcancen el nivel propio de los libros de texto
avanzados e incluyan también algunos elementos de vanguardia especificamente en el ambito del marketing analitico
y estratégico.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de interpretar la
evolucion de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing, estando en disposicion de
emitir juicios que incluyan una reflexion desde un punto de vista social, cientifico o ético.

G4. Poder transmitir informaciones, ideas, propuestas y soluciones a publicos especializados y no especializados,
tanto oralmente como por escrito, en relacion con el marketing estratégico, la transformacion del entorno y las
perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa, clara, sin ambigtedades y siguiendo una
secuencia ldgica.

G5. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permiten emprender estudios posteriores con un alto grado
de autonomia y aprovechamiento.

Especificas

El. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia empresarial, la
formacion de los precios y la naturaleza de los hechos econémicos, el proceso de direccion y las areas funcionales de
la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos esenciales y dominar los fundamentos sociales, histéricos
y juridicos de la actividad econdmica y la direccién de marketing.

E2. Conocer las grandes coordenadas del entorno socioecondmico, tecnolégico, cultural e institucional espafiol,
europeo e internacional en un marco de globalizacion e integracién, asi como las principales politicas
macroecondmicas y sectoriales aplicadas por las autoridades publicas, en paralelo con su trayectoria histérica e
impacto sobre las relaciones comerciales y financieras mundiales, la evolucion de la coyuntura, el comportamiento
psico-social de la clientela, las decisiones de compra, el comercio exterior, la reorientacion del marketing y la
responsabilidad social de la empresa.

E3. Comprender y manejar con soltura los fundamentos conceptuales y tedricos de los estudios de mercado y las
estrategias de marketing, junto con sus posibles aplicaciones especificas en diversas areas (marketing social,
publico,...), en Internet o escenarios relacionados y en la investigacion de la opinién publica.

E8. Adquirir la formacion béasica necesaria para recoger e interpretar informaciones, formular hipétesis, asesorar y
resolver problemas en el &mbito del andlisis de los mercados y el marketing estratégico, siguiendo el método cientifico
y mediante la aplicacion de los enfoques analiticos, instrumentos matematicos, métodos estadisticos (univariantes o
multivariantes) y técnicas de prevision correspondientes.
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2017/467/45590/1/Documento.pdf

« Distinguir las caracteristicas de los sistemas econémicos que se han sucedido a lo largo de la historia.

» Valorar el papel de las instituciones y de otras variables extraecondmicas en el funcionamiento de la economia
real.

« Entender los factores y las etapas del desarrollo econémico.

«_Aplicar los conceptos béasicos de la Historia Econdémica a los procesos de cambio econdmico a largo plazo.

Bloque 1:
ECONOMIAS PREINDUSTRIALES

En este bloque se analiza la evolucion econémica de la Humanidad desde las formas mas primitivas de organizaciéon
econdmica hasta el surgimiento de los primeros imperios coloniales y el desarrollo del capitalismo mercantil.

Bloque 2:
REVOLUCION INDUSTRIAL Y PROCESO DE INDUSTRIALIZACION

En este bloque se analiza la evolucién de la economia mundial durante los siglos XVIII y XIX, desde los comienzos de
la Revolucion Industrial hasta la primera globalizacion.

Bloque 3:
LA ECONOMIA DEL SIGLO XX

En este bloque se analizan los grandes cambios que ha experimentado la economia internacional a lo largo del siglo
XX, como consecuencia de las dos guerras mundiales, de las crisis y de las revoluciones que han dado lugar a la
configuracién del mundo actual.

» Leccién magistral
¢ Estudio de casos
* Aprendizaje cooperativo

Pruebas y trabajos
30%

Examen final escrito

70%

Es imprescindible alcanzar en esta prueba una calificacién igual o superior al 5,00 sobre 10,00 para superar la
asignatura.

El sistema de evaluacion y calificacion sera el mismo tanto en la 12 como en la 22 convocatoria.

Textos, manuales de apoyo, lecturas complementarias, videos didacticos y acceso a internet.

BLOQUE TEMATICO

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

ECONOMIAS PREINDUSTRIALES

2

Semanas 1-’4 i
REVOLUCION INDUSTRIAL Y PROCESO DE INDUSTRIALIZACION
2

Semanas 5-10
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LA ECONOMIA DEL SIGLO XX
2

Semanas 11-15

HORARIO:

MIM. Aula B4. 18:00 a 19:00

ACTIVIDADES PRESENCIALES
HORAS

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
HORAS

Clases teodricas (T/M)

40

Estudio autbnomo

65

Clases practicas (A)

8

Elaboracion de trabajos

15

Laboratorios (L)

Documentacion
10
Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios (S)
10

Tutorias grupales (TG)

Evaluacion
2

Total presencial
60

Total no presencial
90

RICARDO HERNANDEZ GARCIA:
rhgarcia@eco.uva.es
hisecol718@gmail.com

ESPANOL
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