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Basica

6

Generales:

G1. Poseer y comprender conocimientos de economia general, economia de la empresa y direccion de marketing
gue, partiendo de la base de la Educacién Secundaria General, alcance el nivel propio de los libros de texto
avanzados e incluyan también algunos elementos de vanguardia especificamente en el &mbito del marketing analitico
y estratégico.

G2. Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional en la direccién de marketing, la prospeccién
de mercados o los sondeos de opinién, haciéndolo desde una perspectiva interdisciplinar e integradora de
conocimientos y sabiendo liderar y motivar a los equipos de trabajo, asi como poseer las competencias que suelen
demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas complejos en dicho
campo.

G3. Tener la capacidad de reunir o interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de interpretar la
evolucion de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing, estando en disposicién de
emitir juicios que incluyan una reflexion desde un punto de vista social, cientifico o ético.

G4. Poder transmitir informaciones, ideas , propuestas y soluciones a publicos especializados y no especializados,
tanto oralmente como por escrito, en relacidon con el marketing estratégico, la transformacion del entorno y las
perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa , clara, sin ambigtedades y siguiendo una
secuencia légica.

G5. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permiten emprender estudios posteriores con una alto
grado de autonomia y aprovechamiento.

Especificas:

E1l. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia empresarial, la
formacion de los precios y la naturaleza de los hechos econémicos, el proceso de direccion y las &reas funcionales de
la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos esenciales y dominar los fundamentos sociales, histéricos
y juridicos de la actividad econémica y la direccion de marketing.

E2. Conocer las grandes coordenadas del entorno socioecondmico, tecnoldgico, cultural e institucional espafiol,
europeo e internacional en un marco de globalizacion e integracion, asi como las principales politicas
macroeconémicas y sectoriales aplicadas por las autoridades publicas, en paralelo con su trayectoria histérica e
impacto sobre las relaciones comerciales y financieras mundiales, la evolucién de la coyuntura, el comportamiento
psico-social de la clientela, las decisiones de compra, el comercio exterior, la reorientacion del marketing y la
responsabilidad social de la empresa.

E3. Comprender y manejar con soltura los fundamentos conceptuales y tedricos de los estudios de mercado y las
estrategias de marketing, junto con sus posibles aplicaciones especificas en diversas areas ( marketing social,
publico.. ), en internet o escenarios relacionados y en la investigacion de la opinion publica.

E9. Aplicar los conocimiento tedricos adquiridos en el campo del marketing analitico y estrategico, asi como las
correspondientes técnicas y herramientas practicas, utilizando en su caso, internet u otros recursos electrénicos y los
métodos pertinentes, sean matematicos , estadisticos, econométricos o cualitativos.
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https://alojamientos.uva.es/guia_docente/uploads/2017/467/45591/1/Documento.pdf

Llegar a comprender la existencia de problemas econdémicos y la necesidad de elegir para su solucién.

Comprender el comportamiento de los agentes econdmicos y el funcionamiento de los mercados y los equilibrios
como resultado del comportamiento de los distintos agentes econémicos.

Entender el papel del dinero en la economia, el funcionamiento del sistema bancario y su importancia.

Ser capaces de interpretar el comportamiento conjunto de la economia, tanto en el ambito nacional como
internacional.

Ser capaces de entender fendmenos tales como la inflacién, el paro, los déficits fiscales y de balanza de pagos y las
posibles soluciones.

El problema econémico: recursos, necesidades y eleccion.

Los agentes economicos ( economias domésticas, empresas y gobierno) y sus comportamientos 6ptimos.
Los mercados y su estructura: el equilibrio de mercado y los precios de equilibrio.

El mercado de factores: oferta y demanda y su equilibrio.

Los agregados econdmicos( consumo, inversion y gasto publico): La renta de equilibrio.

El dinero y el funcionamiento del mercado monetario.

El sector exterior y la balanza de pagos: Equilibrio interno y externo de la economia.

El mercado de divisas y el tipo de cambio de la economia.

Clases teéricas
Clases practicas
Tutorias

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO

PESO EN LA NOTA FINAL
OBSERVACIONES

Examen final de la asignatura
70

Examenes tipo test
20

Participacion activa en las actividades de clase y seminarios
10

El alumnado debera demostrar el conocimiento de los contenidos del bloque asi como su aplicacién a través de la
resolucién individual de un conjunto de ejercicios y cuestiones propuestos al finalizar la exposicién de los contenidos
de este bloque (prueba parcial tipo test) y del examen final de la asignatura. Ademas debera participar en las clases
practicas y en los seminarios programados, esforzandose en mostrar su capacidad critica y sus aptitudes para el
trabajo tanto individual como en grupo, asi como su habilidad para comunicar los resultados.

MOCHON, F. (2009): Economia, Teoria y Politica. McGraw-Hill, 6° ed.: Capitulos 13 a 20.

MANKIW, N. Gregory (2010): Principios de Economia. Thomson Paraninfo, 52 ed.

KRUGMAN, Paul, Robin WELLS y Martha L. OLNEY (2009): Fundamentos de Economia, Ed. Reverté.
KRUGMAN, Paul y Robin WELLS (2009): Introduccion a la Economia. Microeconomia, Ed. Reverté.
KRUGMAN, Paul y Robin WELLS (2009): Introduccién a la Economia. Macroeconomia, Ed. Reverté.
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Disponible en la pagina web de la Facultad. Primer Cuatrimestre

Estudio y trabajo autébnomo individual: 70 horas
Estudio y trabajo en grupo: 20 horas
Trabajo presencial;: 60 horas

Dra. Inmaculada Gonzalez Gliemes

Profesora Titular

Dpto. de Fundamentos del Analisis Economico
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
Avda. Valle Esgueva 6

47011 Valladolid

Tel: + 34 983 184423

Fax: + 34 983 423299

Email: gonzalez@eco.uva.es

Castellano
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