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6

G2. Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional en la direccion de marketing, la prospeccion
de mercados o los sondeos de opinion, haciéndolo desde una perspectiva interdisciplinar e integradora de
conocimientos y sabiendo liderar y motivar a los equipos de trabajo, asi como poseer las competencias que suelen
demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas complejos en dicho
campo.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de interpretar la
evolucién de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing, estando en disposicion de
emitir juicios que incluyan una reflexién desde un punto de vista social, cientifico o ético.

G4. Poder transmitir informaciones, ideas, propuestas y soluciones a publicos especializados y no especializados,
tanto oralmente como por escrito, en relacion con el marketing estratégico, la transformacion del entorno y las
perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa, clara, sin ambigledades y siguiendo una
secuencia logica.

Gb5. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permiten emprender estudios posteriores con un alto grado
de autonomia y aprovechamiento.

G6. Ser capaz de pensar y actuar segun principios de caracter universal que se basan en el valor de la persona y se
dirigen a su pleno desarrollo, a la vez que respetar los derechos fundamentales y de igualdad entre mujeres y
hombres, los derechos humanos, los valores democraticos y de una cultura de paz, asi como los principios de
respecto al medio ambiente, responsabilidad social y cooperacién al desarrollo, en el marco de un compromiso ético
en pro de una sociedad global, intercultural, libre y justa.

El. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia empresarial, la
formacion de los precios y la naturaleza de los hechos econémicos, el proceso de direccion y las areas funcionales de
la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos esenciales y dominar los fundamentos sociales, historicos
y juridicos de la actividad econémica y la direccion de marketing.

E2. Conocer las grandes coordenadas del entorno socioecondmico, tecnolégico, cultural e institucional espafiol,
europeo e internacional en un marco de globalizacion e integracién, asi como las principales politicas
macroecondmicas y sectoriales aplicadas por las autoridades publicas, en paralelo con su trayectoria histdrica e
impacto sobre las relaciones comerciales y financieras mundiales, la evolucién de la coyuntura, el comportamiento
psico-social de la clientela, las decisiones de compra, el comercio exterior, la reorientacion del marketing y la
responsabilidad social de la empresa.

E3. Comprender y manejar con soltura los fundamentos conceptuales y tedricos de los estudios de mercado y las
estrategias de marketing, junto con sus posibles aplicaciones especificas en diversas areas (marketing social,
publico,...), en Internet o0 escenarios relacionados y en la investigacion de la opinién publica.

E5. Conocer las politicas aplicables y la cartera de modelos o técnicas relacionadas con el marketing analitico y
estratégico, incluyendo la investigacion de mercados mediante herramientas cualitativas y/o cuantitativas, el desarrollo
de productos, la fijacion de precios, la comunicacion, la distribucion, la expansion internacional, la respuesta
competitiva y la innovacion, en el marco de una eficaz gestion de equipos y una economia y estrategia empresarial
basada en criterios éticos y de responsabilidad social.

E6. Interpretar y aplicar las normas publicas que rigen las transacciones comerciales y su tributacion, la proteccion de
los consumidores o usuarios, el funcionamiento de los mercados de bienes y servicios, y la regulacion del sector
comercial.

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacion (bibliogréaficas, estadisticas,
econdémicas, comerciales, demogréficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo los recursos telematicos,
asi como disefar, organizar, efectuar la recogida de datos v utilizar éticamente las informaciones procedentes de
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fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el coste y los objetivos.

« Identificar las normas nacionales, comunitarias e internacionales aplicables a la distribucion comercial

« Analizar los conflictos de intereses que surgen en relacién con la distribucién comercial

« Interpretar resoluciones de los Tribunales de Justicia

 Conocer y utilizar las principales figuras contractuales del Derecho mercantil espafiol en el ambito de la distribucion
comercial

.Mercado y distribucion comercial

. Teoria general de la contratacion mercantil. Especial referencia al marco juridico del comercio electrénico
DISTRIBUCION COMERCIAL EN EL DERECHO ESPANOL
- Los contratos de distribucién

- El contrato de agencia

- El contrato de comisién.

- El contrato de concesién mercantil

- El contrato de franquicia

- El contrato de mediacion

- Otros instrumentos de la distribucién comercial

- Perspectivas en la distribucién comercial

. Contratos internacionales de distribucion

1. Leccion magistral
2. Estudio del caso
3. Resolucién de problemas

Registros de observacion sistematica de actividad

Resolucion de problemas y entregas de casos practicos

Entregas de trabajos individuales y de grupo

Prueba escrita final. Esta prueba se puede sustituir por pruebas periddicas eliminatorias, en las condiciones indicadas
en la guia docente

BERCOVITZ RODRIGUEZ CANO, A. Apuntes de Derecho Mercantil. Ed. Aranzadi (Gltima edicion)
BROSETA PONT, My MARTINEZ SANZ, F. Manual de Derecho Mercantil, V I, Ed. Tecnos (Gltima edicion)
JIMENEZ SANCHEZ, G. (Cor), Derecho Mercantil I, Ed. Marcial Pons (tltima edicién)

SANCHEZ CALERO, F y SANCHEZ CALERO GUILARTE, J. Instituciones de Derecho Mercantil, V II, ed.
Thomson Reuters (Ultima edicion)
VICENT CHULIA, F. Introduccion al Derecho Mercantil, Tirant lo Blanch
CEBADA ROMERO, A. La Organizacién Mundial del Comercio y la Unién Europea, Ed. La Ley

Consultar la informacion que al respecto se proporciona en la pagina web de la Facultad

ACTIVIDADES PRESENCIALES
HORAS

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES
HORAS

Clases tedricas

40

Estudio y trabajo auténomo individual
70

Clases practicas

15
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Estudio y trabajo autbnomo grupal
20

Otras actividades

5

Total presencial
60

Total no presencial
90

Profesora Doctora Luisa Maria Esteban Ramos

luisa@eco.uva.es

Despacho 443

Las lineas de investigacion se orientan a los siguientes campos: Derecho de Sociedades, Derecho Concursal y
Derecho de la distribucién comercial.

Es autora de multiples articulos en revistas nacionales y extranjeras de reconocido prestigio, asi como en obras
colectivas publicadas en las principales editoriales juridicas espafiolas.

Es autora de una Monografia, publicada por la Editorial Aranzadi en el afio 2007.

Responsable de Intercambio Bilateral.

castellano
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