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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacién

La asignatura Introduccion a la Teoria Econdmica forma parte de las materias de Teoria Econémica dentro del
moédulo de Entorno Econémico. Se imparte en el primer cuatrimestre del primer curso del plan de estudios. Su
ubicaciéon responde a que esta asignatura proporciona conocimientos y competencias basicas para el estudio y
comprension de la realidad econémica que son necesarios para el correcto desarrollo de otras asignaturas
impartidas en los cursos posteriores.

1.2 Relacion con otras materias
Relacionada con las asignaturas pertenecientes al médulo de Entorno Econémico

1.3 Prerrequisitos

NINGUNO

Universidad de Valladolid
2deb5



Proyecto docente de la asignatura

Universidad deValladolid

2. Competencias

2.1 Generales

G1. Demostrar poseer y comprender conocimientos en el area del Comercio a partir de la base de la educacion
secundaria general a un nivel que, apoyado en libros de texto avanzado, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia en el estudio de la actividad comercial.

G2. Ser capaz de identificar los diferentes aspectos que afectan directa y globalmente a la actividad comercial de
las empresas y saber aplicar el conjunto de conocimientos adquiridos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos Yy la resolucién de problemas dentro del departamento comercial de una empresa en el contexto de una
economia globalizada, dinamica y sujeta a un proceso de cambio e innovacién tecnolégica constante.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes, dentro del area comercial, para emitir juicios que
incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

G4. Poder transmitir en espafiol y en otra lengua (inglés, francés o alemén), tanto de forma oral como escrita,
informacién, ideas, conocimientos, problemas y soluciones del ambito comercial, resultados de los andlisis,
propuestas de actuacién o negocio, los fundamentos y razones ultimas de los mismos, de forma clara, concisa y
comprensible tanto a publicos especializados como no especializados.

G5. Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias que permitan al alumno continuar
formandose en la actividad comercial y en otras facetas de la gestion empresarial con un alto grado de autonomia.

G6. Adquirir una vision global y multicultural, aplicando los conocimientos y habilidades necesarias para organizar,
dirigir y gestionar el area comercial de una empresa en el actual contexto econémico.

2.2 Especificas

ES. Ser capaz de aplicar politicas comerciales eficaces
E16. Comprender los principios del comportamiento del consumidor y las variables que lo condicionan.

E25. Conocer los conceptos fundamentales de la economia
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3. Objetivos

El objetivo de esta asignatura es que el alumno comprenda el funcionamiento basico de una economia de mercado,
entendiendo las posibilidades y limitaciones de la politica econémica. Ademas el alumno se familiarizara con los
conceptos y textos de caracter econdmico, lo que le facilitara la toma de decisiones econémicas en su vida diaria.

4. Contenidos

Conceptos y problemas fundamentales de la economia
Demanda, Oferta y Mercado

La produccién y los costes

Tipos de mercado.

Produccién y crecimiento

Dinero e inflacién

El desempleo

Oferta y demanda Agregada

Una economia abierta.

VVVVVYVYVVYY

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Clases magistrales, donde se presentaran los conceptos y procedimientos asociados a la ciencia econdmica.
Realizacion de practicas para el seguimiento individual o grupal del proceso de aprendizaje, mediante el
planteamiento y resolucion de problemas, comentarios de textos econdémicos y andlisis de casos practicos tomados
de la actualidad econémica.
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6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 30 Trabajo y preparacion examenes 87
Clases practicas 30
Evaluaciéon 3

Total presencial 63 Total no presencial 87

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacién

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

Evaluacién del trabajo del alumno,
participacion en las clases y realizacion 30-40%
de controles

Evaluacioén bloques tematicos 70-60%

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

Los alumnos pueden realizar evaluacion continua a lo largo del curso con la realizacion de controles
y pruebas tipo test o bien realizar un Unico examen en la fecha oficial establecida en la Facultad de
Comercio que supondra el 100% de la calificacion

e Convocatoria extraordinaria:
Examen Unico que podra contener preguntas tipo test, tedricas o ejercicios practicos

8. Consideraciones finales
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