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4. Contenidos y/o bloques tematicos

Blogue 1 COMUNICACION COMERCIAL

Carga de trabajo en créditos ECTS:

c. Contenidos

TEMA1 LA COMUNICACION

1.1. Concepto de comunicacion.

1.2. Elementos de la comunicacion comercial. Proceso técnico e instrumentos de la
Comunicacion.

1.3. Tipos de comunicacién: Comunicacién 3602 y CIM.

TEMA 2. EL EMISOR DE LA COMUNICACION

2.1. El anunciante.

2.2. Marca.

2.3. Envase.

2.4. Laimagen de la empresa.

TEMA 3. EL PROCESO PUBLICIRARIO

3.1. Conceptos fundamentales de la actividad publicitaria.
3. 2. El proceso publicitario y sus etapas.
3.3. Publicidad online y presencia corporativa.

d. Métodos docentes

Informacién correspondiente a los diferentes temas tedricos tutelados on line. Practicas
(estudios de casos, lecturas, dindmica de grupos...). Busqueda de informacion puntual y
actualizada para la elaboracién de los trabajos asignados. Aprendizaje cooperativo.

Realizacion de tutorias dirigidas.

e. Plan de trabajo

E Universidad de Valladolid

Aportacion del material didactico relativo a cada tema del bloque, con los conceptos
basicos de la materia. Se resolveran las dudas ldgicas que se planteen. Del mismo modo
realizaran una serie de cuestionarios para su de resolucion tanto relacionadas con la teoria

como preguntas necesarias para la elaboracién de los trabajos planteados.
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f. Evaluacion
Ver apartado general de Evaluacion

Blogue 2 COMUNICACION PUBLICITARIA Y MEDIOS

c. Contenidos

TEMA 4 EL MENSAJE PUBLICITARIO: TECNICAS CREATIVAS Y DESARROLLO DEL MENSAIJE
PUBLICITARIO.

4.1. El mensaje publicitario y su creatividad.

4.2. Estrategias de comunicacién publicitaria.

4.3. Elementos del mensaje: construccion y composicidon: Tratamientos creativos.

4.4. Adaptacién del mensaje a los medios.

TEMA 5 LOS MEDIOS PUBLICITARIOS: DEFINICION Y CLASIFICACION DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

5.1. Definicidn y clasificacion de los medios de comunicacion
5.2. Caracteristicas de los medios de comunicacion

5.3. Seleccion de medios y soportes.

5.4. Desarrollo del plan de medios

5.5. Las nuevas tecnologias.

TEMA 6 EL RECEPTOR EN LA COMUNICACION
6.1. Investigacidn y evaluacion de la eficacia publicitaria.

d. Métodos docentes
Informacién correspondiente a los diferentes temas tedricos tutelados on line. Practicas

(estudios de casos, lecturas, dindmica de grupos...). Busqueda de informacion puntual y
actualizada para la elaboracién de los trabajos asignados. Aprendizaje cooperativo.

Realizacion de tutorias dirigidas.

e. Plan de trabajo

Aportacion del material didactico relativo a cada tema del bloque, con los conceptos
basicos de la materia. Se resolveran las dudas légicas que se planteen. Del mismo modo
realizaran una serie de cuestionarios para su de resolucion tanto relacionadas con la teoria
como preguntas necesarias para la elaboracién de los trabajos planteados.

Evaluacion

Universidad de Valladolid
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f.
Ver apartado general de Evaluacion

Blogue 3 OTRAS FORMAS DE COMUNICACION COMERCIAL

Carga de trabajo en créditos ECTS:

c. Contenidos

TEMA 7. OTRAS FORMAS DE COMUNICACION: PROMOCION DE VENTAS
7.1. Concepto, objetivos y estrategias.
7.2. Promocion de ventas y briefing.
7.3. Tipos de promocidn segun su orientacion.
7.4. Planificacion de la Promocion de Ventas.

TEMA 8. OTRAS FORMAS DE COMUNICACION: PROMOCION DE VENTAS
8.1. Eficacia promocional.
8.2. Investigacion sobre los efectos de la promocidn.
8.3. Métodos de medicidn de los efectos de la promocién de ventas.

d. Métodos docentes
Informacién correspondiente a los diferentes temas tedricos tutelados on line. Practicas

(estudios de casos, lecturas, dindmica de grupos...). Busqueda de informacion puntual y
actualizada para la elaboracién de los trabajos asignados. Aprendizaje cooperativo.

Realizacion de tutorias dirigidas.

e. Plan de trabajo

Aportacion del material didactico relativo a cada tema del bloque, con los conceptos
basicos de la materia. Se resolveran las dudas légicas que se planteen. Del mismo modo
realizaran una serie de cuestionarios para su de resolucion tanto relacionadas con la teoria

como preguntas necesarias para la elaboracién de los trabajos planteados.

f. Evaluacion
Ver apartado general de Evaluacion

5. Métodos docentes y principios metodoldégicos
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Aportacion de la informacion, por parte del profesor, de manera organizada y sistematica,
de los fundamentos tedricos de cada una de las unidades tematicas del programa.

Tutorias, con las que el profesor completard la exposicion tedrica y la direccién de las
practicas con una atencion individualizada dispensada al alumno.

El plan de trabajo previsto para el desarrollo de los diferentes contenidos incluidos en cada
blogue tematico es el siguiente:

Aportacion del material didactico relativo a cada tema del bloque, con los conceptos
basicos de la materia. Se resolveran las dudas ldgicas que se planteen. Del mismo modo
realizaran una serie de cuestionarios para su de resolucidn tanto relacionadas con la teoria

como preguntas necesarias para la elaboracién de los trabajos planteados.

Universidad de Valladolid
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6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS

Clases tedricas no

oresenciales 30 Trabajos sobre contenidos tedricos 30

Clases practicas no 30 Trabajos sobre contenidos

. - 20
presenuales practicos

. .. Realizacion de trabajos, informes
Actividades académicas - ) 105, ! 15
memorias, etc.

Preparacion orientada a la

Evaluacién 3 ., 22
evaluacion
Total presencial 63 Total no presencial 87
7. Sistema y caracteristicas de la evaluacion
INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO | PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

Informe escrito perfectamente
estructurado y coherente que
planteara el desarrollo (tedrico-
EXAMEN FINAL Minimo 70% | practico) sobre un Plan de
Comunicacion que plasmara los
conocimientos alcanzados en Ia

asignatura.

Realizacion de actividades, escritas
TRABAJOS Y CUESTIONES Maximo que seran entregadas en tiempo vy
(fuera del aula) 30% forma al profesor. Realizadas tanto de

forma individual como grupal.

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
0 La calificaciéon final de la asignatura se obtiene sumando las puntuaciones
alcanzadas por el alumno en la realizacidon del proyecto correspondiente al
Plan de Comunicacién (es necesario un minimo de 3,5 puntos sobre 7) y en la
parte de trabajos y cuestiones (es necesario un minimo de 1,5 puntos sobre 3)
e Convocatoria extraordinaria:

Todos los alumnos, que no hayan superado la evaluacién, podran volver a realizar los
trabajos y cuestiones planteados..
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8. Consideraciones finales

Importante: Para superar la asignatura serd preciso que ambas partes estén superadas. La

asignatura se supera con 5 (APROBADO)
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